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Osszefoglalo

Tanulmanyomban a jelenkor televiziés reklamjainpkgrafiajaval foglalkozom. A televizid jelenlegkar
vezet tomegmédiuma, igy kiemelkéen alkalmas a valtozasok, trendek és bevalt fovigdgalatara. Mivel e
médium alapvéten vizualitAsban gondolkodik, ezért elengedhetetsmkdzévé valtak a lidt az irott
szOvegll létrehozhatd vizudlis alakzatok. A reklamokatrggakra bontom és az egyes csoportokon belil
keresek altalanos jellegzetességeket, vissrat@goldasokat. Kiemelt helyen foglalkozom az isattok és az
audivizualitas tobbi 0sszet&enek kapcsolataval.
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Abstract

In my study | deal with typography of our age’'sigsion ads. The television — as the main mediauofage
— outstandingly proper for examination of the cremdrends and tested forms. As far as this medlimks in
visuality, letters and figures of visuality becamdispensable tools. | separate advertisementsdiog to their
industry, and | look for general characteristicnsigrecurrent features. | especially deal with ¢banection
between the written rows and the audiovisuality.
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Bevezetés a reklamok tipografiajaba Tanulmanyomban a jelenkori televiziés reklamok
A minket korilvew, egyre gyorsulé vilag tipogréafigjaval foglalkozom.

informacio-telitettségben szenved. Az egyik oldalro

oriasplakatok, neon-feliratok, a masikrol filmek,

konyvek, szolgaltatadsok, életérzések reklamjabDe miért betkkel? Altalanos érvényesitések

Barmerre is jarunk, mindenhol ajanlatok, mottok és A reklamok vilaga, képi struktiraja gyorsan valtozé

szlogenek vesznek korbe minket. Majd amikor egikdzeget, egy mindig Gjraformalédd kontextust alkot.

faradt nap utdn hazaérkeziink, a jol bevalt gyakorlamikor ugyanis a TV reklamok a rendszeres tv

szerint ledliink a televizio késziilék elé, és asalk sugarzasokkal egyltt megjelentek, mar hasznalhattak

mulva allunk fel onnan. azokat a tbbbszdz évre visszatekinszinhazi,
Mindezek alapjan tartom kiemelké&eh fontosnak a irodalmi, $t tipografiai hagyomanyokat, amelyeket a

televizios reklamok szerepét. A tobbi hirdetésmult lehebvé tett szamukra. Mar a legéls

felllettsl eltérsen ezeket ugyanis valamilyen részbemeklamokban fontos szerepe volt a szévegeknek, az

Onkéntesen vélasztjuk. Nem jobb hijan olvassuk @lasbeliségnek, mint a verbdlis szavakat alatamaiszt

ket a buszon, nem a megszokott kornyedetbmegebsits  soroknak. (http://www.youtube.com/

eléugré Ujdonsdg élménye vonzza a szemunket. watch?v=LYzMrxllgVg)

televizio, amely eredeti funkcidjat tekintve inkdbb A televiziézasnak kozel sem elhanyagolhaté a

ablak volt a falon, egy addig nem ismert latészogapjainkban betoltott szerepe. Ez a kdrnyezetéoesgy

mara mar egyre inkabb tapétava valik. SzinvilAgampulzusokat ad6é kozeg naprél-napra megUjul. A

minden pillanatban megujulé formaisaga napunképek egyre gyorsabb tempoéban valtjadk egymast, az

jelents hanyadaban van szengtel Uzeneteknek egyre rovidebbdidlatt kell elérnitk a
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befogaddt. Ennek alapjan kiemelket fontos, hogy segitségével kdzos jellediet lehetett talalni az egy
mit hangsulyoz ki a reklam, és amennyiben a sz&vegkategoridba dsreklamok kozott. Olyan témékat, mint
megjelenést valasztja, miért teszi ezt. a divat, a koncert-, film- és CD hirdetések nem

“A tipografia szabalyainak ismerete egyresoroltam be egyetlen kateg6riahoz sem, mivel az
Iényegesebb egy olyan korban, amikor a szdvegelkzeket népszésits fellletek viszonylag ritkan
abrazolasa és nyomtatasa szinte barkinek etérhet jelennek meg tévéképeréry. A kdvetkedkben a mar
szamitégépek segitségével.” (Wikipedia 2008) Egyremlitett négy kategériakat jellemzem, illetve
tébben értenek a technikdhoz, és dibdétrehozasa, mindegyik esetben konkrét elemzést - elemzéseket -
formézéasa méar nem olyan nehézkes/észi és ipari is elvégzek.
tevékenység mint Gutenberg koraban. Csakigy, mint
a létrehozok szamaval, a befogadasi fellletek
novekedésével is sokszorozddik a tipografidhoékért Hatarok és nemzeti megjelenések a televiziés
mindig tikrozi az adott kor lenyomatat is.” (Hagegit  Sok televiziés reklamot mar egditbazzal a céllal
2008) A tipogréfia egyfajta helyzetjelentés iztésts készitenek, hogy az minnél tdbb orszagban eladhato
divatrél - mely lehdiséget teremt a kanonba valélehessen. A nyelvi hatarok atlépésével azonban
beilleszkedésre csakigy, mint az attél vald6 merészikséges a reklamok verbalis és irott sorainak,
elrugaszkodasra. Ennek alapjan a televizid, meljzenetének leforditasa. Mint azt feljebb emlitetftem
napjaink vezedt tomegmédiuma, kilénésen alkalmasegyes iparagi szektorokra jelleéimb - szolgaltatéi - a
felliletet jelent a tipogréafiai tendenciak, GjitAsok hazai gyartas, mig méasokra inkabb a nemzetkoeigell
gyokeresedett szokasok és a szokasoktol deltér életérzések, vilagmarkak - a meghatarozé. A
Ujitasok vizsgalatara. forditassal azonban a reklamok teljes mértékben

transzkodolhatoak.
Ez alapjan elmondhaté, hogy a tipografia nem szab
Miért j6, ha “beleolvasunk” a reklamba? hatart - sokkal inkdbb a képi, fogalmi

Talan hihetetlen, de kénnyen igazolhaté tény, hogpegkomponaltsagtol — fugg, hogy egy hatar
a reklamok mindegyike tartalmaz szévegetjiket és exportalhato-e, vagy sem.
végul tipografia  alakzatokat. A  reklamok
mibenlétéldl, a marka-strukturabol adédik mindez: a
hirdetések mindig egy-egy céghez és brandhdzpografia a szépségapolas és a haztartas
kotédnek,. A vallalatoknak pedig egyréékicélija a reklamjaiban
fogyasztas iranti érdeddiés felkeltése, masréséir A szépségipari hirdetések évszaktdl és Uritept
hogy sajat termékeiket adjak el, ne pedig #&iggetlenil jelen vannak a televizioban, csakugytmi
konkurenciaét. Ennek érdekében nyomatékosan és fohaztartasi cikkeket reklamozd szpotok - ezéréte k
atgondolva kell elhelyezni reklamjaikban a cégiikipust érdemes egyutt vizsgalni.
nevét, logdjat. Az esetek tilnyomo tobbségébenzhhe A reklamban  elhangzottakhoz — alaphen
kapcsolodik a cég szlogenje, jelmondata is. Ezdkaromféleképpen viszonyulhat az irasos szoveg.
megjelenése nyoman automatikusan elolvassuk Kdegészitheti, alatdmaszthatja és helyettesithéti.
sorokat - és az ism& szinek és sorok -6tsaz megszokott formak az ékét funkcidhoz kdtdnek.
elrendezés - nyoman megsziletik benniink egyfajfeekintve hogy mind a szépsegapolas terén mind a
redundans élmény, isnter jelentéskapcsolas. Eshaztartasi  cikkek kapcsan az  egyézéget,
pontosan ez a célja a reklamoknak: egy fogalmé&ifinomultsagot, konnyen elértettokélyt kivanjak
hozzéakapcsolni sajat termékeikhez. abrazolni, a szovegek is ezt tikrozik.

A televizios reklamokban a fogalmi és képi A letisztult, konnyen olvashatdo it és az
gondolkodasnak koszonkben keril ebtérbe a eleganciat, tudatossagot tiikéoelrendezés mind ezt a
szbveges megjelenés. Ez a kiemelési forma ugyari@jta szemléletet, Uzenetet kivanja meégéeni. A
mindkét  alapfunkciét  aldtamasztja:  vizudlisfeliratok sokszor mar a reklam eléjefelen vannak,
megjelenéshez, bt sorozatahoz kapcsol fogalmi,jellemzden az elhangzott informéaciokat ismétlik meg
érzelmi jelentést. tomor informalis formak segitségével. A reklamok

Az alabbiakban igyekszem a reklamokat markak éggén pedig minden alkalommal feltk a termék
ipardgak szerint csoportositani. Jelléket és kozelije a logoval és sokszor a szlogennel egydtt.
altalanosan elmondhat6 ismeéjegyeket keresek az Erdemes egy tipikus példat megvizsgalni a
azonos tipusi reklamok kozott. A televiziosszemléltetés érdekeében. A szépseégipar reklamjaira
reklamokat a témajuk alapjan négy kategoriabaltalanossagban jelleiz hogy ismert arcokkal,
soroltam: szépségipari és haztartdsi termékeRefutott sztarokkal vagy épp szupermodellekkel
szolgaltatasok, gyogyszerészeti és élelmiszeripatblgoznak egyiitt. Uzenetik fontos részét képezi a
szektor termékei valamint az életérzést hisdetminta-kultusz: a sztart a termék logojava, illetare
reklamok. Bar elre elnagyolt kategoridknak terméket legalizalo és hitele$iszerepdvé kivanjak
tiinhetnek, de a reklamok tanulmanyozasa soran ossaatni.
tudtam allitani olyan &ltaldnos sablonokat, melyek
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esetben a cég internetes eléthégét lathatjuk,
hasonldéan az eisfelirathoz a kép bal alsé sarkaban,
am kisebb karakterrel édréibben szedve.

Ez a példa Osszesiti a szépségipari televizios
reklamok  tipogréfigjat: a  minimalista, am
latvanyossagra és az Uzenet sokszori
kihangsulyozasara torekvést, a személyes és
tudomanyos informaciok kihangsulyozasanak
szandékat.

Televizios reklamok tipografidja a szolgaltatoi
szektorbol
A kilénbd®d szolgaltatok - legyen szd banki,

Erre nagyon j6 példa a Scarlett Johansson alfflekommunikacios —vagy —uzleti lelssBgeket
reklamozott L'Oreal ajakrizs(http:/ww.youtube, @glalokrol - szinte hetente allnakiedjabb és még
com/watch?v=JF5feyCKBMA&NR=1) ~ Menjiink Kedveabb lehedseégekkel. Jellentien ezeket - a tobbi
idsrendben, képil képre (1. kép) Az elg reklamtipusiol elidien - Kivétel nélkiil itthon
képkockakbol mar megtudjuk a szindsamevét - a forgat_J_ak_— nemcsalf az ,uzenetuk_, de,a Eortenetuk,es
kép bal als6 sarkaban egy hullamzé hattéitt el jelleguk is meghf';ltarozoan hazal, gyartas eredr’ngtlye.
inverse, fehér békkel szerepel - mindenféle Ez nem c:sak _az?rt fontgs, mert |gy,so_l_< |nformf,;10|(_) a
arnyékolas és egyéb vizudlis hatastol mentegzerepﬁbk altal is atadhat’o,’fellratok rje!kyl,__de azert s,
széltében megnydjtott, olvashaté verzal felirat. ert ez az egesz strukturaju!«g, felepltesukra.kma
szinészd elss mondata utin a kommentérral egy® SZolgaltatoi szektor reklamjainak azonban olyan
idsben érkezik maris a kovetkezfelirat. Egy Szamszdf konkrét adatokat es lizeneteket kell atadnia
szuperkozeli a terméi; mellette a semleges, életlen@ N€dnek, melyeket egyszeri széban valé elhangzas
hattér ebtt tobb sor informéacié. Mindegyik sor ki van utan sem felfogni, sem megjegyezni nem lehet. Ennek
emelve, és mindegyik masként van kihangsulyozva. alapjan elmondhato, hogy az ilyen tipusu reklamakba
“NEW” felirat a verzal, a termék név a nagyobbs kiemelkeden fontos szerephez jutnak a feliratok -
betikarakter, a markanév pedig a toBbieltés szin mint a megértést és az emlékezést aldmvesegit
révén vonzza magara a béfigyelmét. Par képpel medidlis eszkdzok.
kégbb Gjbol feliratokkal taldlkozunk: a legfontosabb
elhangzott informaciot széveggel is meiggstik. Bar
6nmagaban elhanyagolhato lenne ez a mondat, de p
a felirat megjelenése miatt valik fontossa. Ez
kdéveien még tovabbi két informaciot emel ki a
reklam ezzel a médszerrel. Az e fajta semmitmond:
de hangzatos mondatok felllreprezentaciéja
szépségipari és haztartasi reklamok sajatja. Mavel
TV reklam nemcsak térbeli, hanemgltli hirdetési
felllet is, ezért a feliratok valtozasa, mozgasane
figyelése is hozzatartozik a tanulmany témajaho:
Ezzel a lehédiséggel élve emeli ki a reklam a termék
tovabbi ebnyeit: a szobeli mondanivald és az ez
megebsits felirat mellé még hozzarendel egy hatasi
egy tukron megcsilland fénycsOva érzését, mely
azon a feliraton alkalmaz, ami a termék csillogas:
hirdeti. Az utolsé képben Gjbdl taldlkozunk a maésa
a termék nevével - immar méas elrendezésben. Ezut
a marka a legfontosabb lzenet - a képéfetsszén
elhlzott, geometriai formakra hasonlitd, bauhau
stilusbol atemelt, leginkabb a mai Futuraiitipusra
hasonlit a felirat, mely mintegy cimként - kt')zépr(:2
zartan és aldhuzva - szerepel a kép tetején. Egy
elem is megjelenik a képen: a termék neve alatt e
kézirdsra hasonlité “Crystals” felirat, mintha maga Elssként nézziink egy szokvanyos

sztar irta volna oda. Rekldm-megoldasokra jel&mztelekommunikéciés példat. A T-Mobile egyik

modon a zaroképet meg egy kep koveti - mmtegglapveﬁen kreativ Otletében ugyanazt a torténetet

visszatérés, mely az utols6 mondat utdn még e : . - . . .
csattan6t, vagy tovabbi fokozéast tartalmaz. Jelg%t hatjuk ket szemszogh megpedig a képkeret

3

1. kép. L'Oreal reklam Scarlett Johanssassierpelésével. Forras:
pillanatképek a reklambdl — pontos elétiség a sz6vegben.

lebeszétheted. !
Barmely beléldi halozatba.

2 6300

2 uj eldfizetes egydeju
vaséarldsa esatén
2 éves hiségnyilatkozattal

egy araért

6 990 Ft

l,J.kép. T-Mobile reklam — két akcié egy hirdetésben. Farra
&yanatképek a reklambdl — pontos eléfiség a szévegben.
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megosztasa révén(http://www.youtube.com/watch? karakterkészlettel szedett forma - ahol azonban nem
v=W5upYdlJxRM) A reklam szadmunkra ismert egyértelnii, hogy miért nem egységes megjelénés
helyzeteket és kdrnyezetet, mar-mar sablonarindegyik sor(3. kép)Hasonléan a mobil reklamhoz,
kozhelyeket mutat fel gyorsan valtakozé6 képsorokbaitt is egy semleges hatterlogé-kézpontl képsorral
igy szbveggel egészen az utols6 harmadaig nemzér, ahol a legfontosabb informacidkat ismétli &l.
taldlkozunk. A kommentéarral azonban megjelenik &'Oreal reklambdl ismert hatast lajuk ismét:
felirat is, (2. kép) mely a verbalisan elhangzottakatmegjelenik a szébeli és az irott informacié
kiegésziti szamszéradatokkal és informaciokkal. Két egyidejiségét kiemdél befi-mozgas - jelen esetben a
képsor alatt kapunk feliratot. Az él#l mozg6 héattér telefonszamok karakterméretének hullamézer
elstt jelennek meg fehér, jobbra zart sorok, melyek amegndvekedésével.

akcio részleteit taglaljak. A kép jobb oldalat egy
rézsaszin négyzet foglalja el, mely szine és alibeh
szabalytalanul elhelyezett mivolta miatt szintegkila

a képldl. A kovetked képsor mar egy Ujabb ajanlattal szem el tartjuk az érdekeiket
lat el minket: az itt lathaté adatok fontossagukrs
vannak kiemelve. A hangsulyozasra az azonc
betitipus kilénb6é& szineit, méretét illetve normal és
félkovér valtozatat hasznalja fel.

Raiffeisen Lakashitelek 4. kép. AXA rekldm — tipogréfiai és nyelvtani jaték. Fosra
) pillanatképek a reklambdl — pontos eléiség a szévegben.
]E] Uj lakas

Az utols6 példa egy szokatlan, am annal

1X1HUSZ"¢"” lakas karakteresebb megoldasi forma - az AXA reklamban
1 7 R (http://lwww.youtube.com/watch?v=bTR-ksMTVbY)
K| Epités melyben a soroké, és a tipografiai megjelenitésé a
[g Felojitds fészerep. Az informacio adagolasaval vald jaték valik
i e reklam kozéppontjava. A hang csak kiegésziti a
x‘;naiﬁoiun latottakat. (4. kép) A kozpontozas elhagyasaval
BANK ugyanis a széveg visszafele olvasva is értelmet nye

sit, pont az délbb elhangzottak ellentétét nyerjik ki
beble. A sorok kozépre zart, nagy sortavolsagu
jellege, a karakterek egyforma vonalvastagsagsayél

az aktudlis sor szinben valé valtozadsabdl adodé

Raiffeisen Lakashitelek Osszkép bizonyitja, hogy egy reklam akar pusztan a
il ) , tipografiai megszerkesztettséglés elrendezégbh is
évi 0,99%"* kamattol megélhet.

Altalanossagban elmondhaté tehat, hogy a
szolgaltatéi szféra reklamjai egy-egy mini-torténet
koré rajzolodnak ki, egy Aaltalunk is ismert

# Raiffeisen h - o Ay

x_ BANK élethelyzetben mutatjak be szoltaltatasuk fontaisag

" Veaeac KGnvEe A szbveges részek jelleitan ezek utan kévetkeznek -
THM: 4,27% a narrator és a feliratok egyitteséval, egymast
aldtamasztva prébaljak tzenetiket atadni - jelienz

06‘40'48'48'48 a leirt véltozatnak van lehisttge az elhangzottak

részletezésére és konkretizalasara.

3. kép. Raiffeisen bank reklam — egysiigrtlathatd megjelenés.
Forras: pillanatképek a reklambol — pontos eléiseeg a szovegben. A gyogyszer- és élelmiszeripari termékek televiziés

. 3 3 . reklamjainak tipogréfiaja
_Egy banki reklam, mely az egysiien hasznalhatd a7 glelmiszerek fogyasztasa és a gyogyszerek
kélcson-rendszert hirdeti - minden reszleteben ggenypevétele mindennapjaink részét képezik. Az
atlathatosagot es egysiseget kell, hogy sugarozza.jjyen jellegi terméket hirdet cégnek tehat a “markat”
A Raiffeisen reklamban (http://www.youtube.com/ g kihangsulyoznia, nem a terméket. Nem a mit,
watch?v=1i_fB5J2yPg) szintén nem talélkozunk hanem a milyen kérdésre kell a hangsdlyt tennie.
feliratokkal a szpot ketharmadaig. A jelenetre @i}t Rendszerint ezek a reklamok mindennapi, sokszor
valaszolo kommentar szévegével egyltt azonban @gadi élethelyzeteket mutatnak be - hiszen enni a
felirat is megjelenik: egy atlathato, letisztultadldp- gz eretteinkkel szoktunk, és betegségunk alatt is a
szeli forma, dlt, egy vonalvastagsagl - linearis -csajad vigyaz rank. A megjelérieliratok alapveten

4
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harom iranyt képviselnek e téren: egyrészmz
elhangzottakat ésitik meg, masrésér a termék
nevét sulykoljak vizualitdsukkal, harmadrégzra
gyogyszerészeti termékek esetében a torvénybe
eléirt, koteleden feltintetend széveget tartalmazzak.
Egy sokat latott példa a Saridon reklamja
(http://www.youtube.com/watch?v=KIAQeye8rqM)
Az els felirat a reklam kézepén jelenik mdg, kép)
egy, a verbdlis informaciékat animaciéval alatariasz
képfelirat jelleggel. Hasonld érzést kelt a dfden,
mint egy televizidé csatorna logdja, csak ez esetben
termék neve olvashato6 - viszonylag nagy pontszamu
dolt, siriin szedett karakterekkel. Ezt kdvetve mar
csak a legutolsé képsor tartalmaz feliratot, itirdzan
kissé telitett e szempontbdl a kép. Alul lathatdhéar
emlitett, kotele& felirat - ez a lehét legkisebb, az

olvashatésag hatarat suUrold, félkbvér, egy
vonalvastagsagu htészlettel van irva. A felette
megjelerd szlogen egy kurziv, valtoz6

vonalvastagsagu karaktermintaval szedett valtoxat.
termék dobozan egy Ujabb bEpus lathatd, ahol mar

az arnyékolas és a térbeli dontés is fontos szerepe

kap. A doboz feletti felirat illetve a gyartd logomar
igazan kicsi, olvashatésagat csak leegyissaiotisége

- linearitdsa és mérsékelt szélessége - extenditasa

teszi lehatvé.

nélh il kaphato gydgysrer

-
L e T

Nincsido a fejfijasra!

5. kép. Saridon reklam. A termék neve szinte végig jelan + az
Uizenet maga a név. A torvény altaligl sork megjelenési ideje alatt
is jol olvashaté. Forras: pillanatképek a reklambél pontos
elérhetség a szdvegben.

Y T Ty P Py

L T R s e e

On kiprébalta
mar az Activiat?

Drgres gy Actieis o B gyemsalys e siBag by rivesd oo

6. kép. Danone Activia reklam - természetes szinek, tiszta
olvashat6 feliratok. Forras: pillanatképek a rekddin— pontos
elérhebtség a szévegben.

Egy masik jol ismert reklam a Danone Activia fiev
joghurtja  (http://www.reklamfilmek.com/video.php?
video=151&firm=37) Egy Ujabb csaladi helyzetet
ismerhetiink meg, rdadasul @&ferepd a kamerahoz
kifele beszél, mintegy oOnfeltarulkozé,6szinte
vallomést tesz a némek, mellyel az Uzenet teljes
hitelesitését érik el. A kdvetkéxépen egy hatalmas
feliratot kapunk(6. kép)- kdzépre zart, félkdvér, kis
kontraszti sor. Alatta egy alig olvashaté felirat -
mindkett a hattérBl élesen kiugrd, a szokasos -
vildgos alapon s6tét - karakterszinnel ellentééisat.

Az ezt koved grafikdn mar a szdveg elrendezése is
segiti az értelmezést. Egy Ujabb konstrualt
tudomanyos fogalom, a koérnyezetébe, a térbe
szervesen illeszkéd félkor alakban irt felirat. Alul, a
gyogyszeripari reklamok jellegét id&z
olvashatatlanul kicsi, balra zart széveg, és a &lem
helyen - a két képrészlet hatarat &fedmodon a
termék logdja. Az utols6 képen Ujra feliratokkad, &
szbvegen tdlmutatd informacio-részletekkel
talalkozunk. A kiemelések helyes hasznalataval a
reklam szinte megszabja szamunkra a feliratok
fontossagi sorrendjét. Elsént a piros alapon fehér
szini feliratot olvassuk, hiszen e szin nagyban vonzza
a tekintetet - és ezen belll is a “15"-0s szdmaoadak
meg a szemiink. A termék neve és az ajanlat Iényege
mar eggyel lejjebbi szinten van, de még ezt &bah

el tudjuk olvasni. Az als6 sorokra azonban mar nem
marad iédnk - még ha latnank is olyan apro ldedt -

igy mintegy cliffhangerként - flddpen hagyott
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akcioként - funkcionalva prébalnak minket ravenniglényeinek kihangsulyozdsa - egyénifontossagu
hogy tovabb gondolkodjunk, esetleg utanajarjunk értékekként emel ki mindent verzal tidtel, és ezek
lehetiségnek, de mindenképpen fontoljuk meg &O6zul is a “Zero” felirat pirossal van szedve, 16wz
termék megvasarlasat. a legfontosabb informacié.

Az élelmiszeriparban mindenki potencidlis reklam- A divat - egyébként televizién ritkhn megjeden
és ennek révén termékfogyasztd. Uzeneteiknek igy sitaga - is €l az életérzés altal keltett azonasula
idésebb generacidktél az unokakig értimetk kell felllet hirdetésének lehitégével. Egy divatmarka
lennitk - vizualis mindennapisagunk, j6lcséng reklamban példaul a kovetk#tz  latjuk:
mondataik igy az ©Osszes korosztaly k&zénségéhéutp://www.youtube.com/watch?v=_BxDcn3JwG)
kell, hogy szoéljanak. A gyogyszer reklamokbaregész rekldm alatt csak kétszer latunk felira(Bt,
szintén sokszor taldlkozunk csaladdal - az idedgp) és abbdl az elsmaga a méarka logdja, mely a
otthon és szeretet szimbolumok meglebegtetéséwerméken van. A mottd megjelenése elhagyja a
meég inkabb belénk ivodik a latottak képe, igy s#idks kdzpontozast, csupa kiskiet kdzépre szedett sor,
esetén kénnyen@bn a reklamok “emléke”. fehéres, megcsillané, Times New Roman - és a

megszokas miatt kdnnyen olvashatd - karakterek. A

termék nevét mar egy kovetkezképen latjuk,
Az életérzést “arulé” cégek televiziés reklamjainak mintegy  gyéméantbdl  kiszedve, verzal, egy
tipografiaja vonalvastagagu pixeles-ériiekarakterlsl, melynek

Egyre novekszik azoknak a reklamoknak a szdmazonban valtozatossagot ad a koaéper kézirasos
melyek egy életérzésen keresztil préobaljak eladjgllegéldl adédo dltség, konnyedség.
termékeit. Extravagans képi megoldasokkal és -
hangulatisagukkal igyekeznek a hagyomanyos
értelemben vett termékreklamokat megujitani és
egyediségtikkel felhivni magukra a figyelmet.

ito be you

7. kép. Coca-Cola Zero reklam - {mészi megjelenés, minden
porcikdjaban kiemelkedik a ka&nonbdl. Forras: péidépek a
reklambdl — pontos elérhietég a szévegben.

Az elmult években a Coca Cola cég mar tébbszor
bizonyitott e téren. Erre kivalé példa az egyiker@
neui termékének beharangozé kampany&. kép. Divat rekllém - mindgnre haté kjsugérzés, mi’nt Iezég'zés
(http://www.youtube.com/watch?v=_BxDcn3JwO0A) ggé’vfsbz:r'] Forras: pillanatképek a rekiambol —gsierhaiség a
filmes megoldasokat preferdlé szpot sokat épit a gben.
feliratokra is.(7. kép)A szerepbk gyors bemutatasa e

maodon torténik: nagy verzal és kurziv ldedel 1atjuk
a karakterek megnevezeset, felette a filnekmert o1 "Mig az esetek tobbségében az informécio, az

bemutatasuk egy kézirasra hasonlitd, szintéfl, d ;06 4tadasa a reklam célja, addig az életérzést

kozePre |ga;|tott, fghrat seg|t§ege.vel tor}emk. .Ahirdeﬁ reklamok esetében inkdbb a gydnyorkodtetés,
termék megjelenésével megvaltozik a ritmus IS, vizualis letagl6zas a cél

melyet a zene is medgit - gyors vagoképeket
kapunk, a filmtekercsek elefdr és a régi
filmszakadasokbol ismert feliratok, melyeket azanba
nincs ids értelmezni. Ezt kdvéen a kommentar
mintegy ®cimként felolvassa a cimet - mindig csak,
annyi idre villantjak fel a sorokat, hogy pont

Az életérzést a termékeiken keresztil aruld cégek a
tipografiat altaldban mas célra hasznaljak, mitdttdpi

Betii és hang - a reklam Uzenete

A reklamok alapvéien beszélnek hozzank. A hang,
megszolitas az éldleges szdbeliség terméke sokkal

. . L2 PP személyesebb, és ezéltal hatékonyabb megszdlitasa a
azonositsuk a hanggal, igy a’hang segit “végigolvas néznek, mint egy par soros iizenet. Erdemes azonban
az expressziv, gyors mon__tazsszerld@zedyrolfat. A . figyelembe venni, hogy mekkora hatast kelt egy-egy
helyszin tavoli totaljaban kdnnyen olvashat6 aAsri tipografiailag kidolgozott reklam, mint példaul aam

felirat - emlékeztetve minket, hogy hol is vagyurk. gmlitett AXA reklam. Ezek a megoldasok pontosan
zarokép persze a termék kozelije és nevének,

6
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azaltal tudnak sikeresek lenni, mert egyediségiikkel
Ujszefiségiikkel kiugranak a kanonbol,
(http://www.youtube.com/watch?v=ow7nbanxSkés
http://www.youtube.com/watch?v=v2S8QO3psEl&fea
ture=related)igy Uzenetik biztosan jobban megmarad
a nésdkben.

A technikai leheiségek tagulasaval a tipografiat, az
alfabetikus karakterek mindenki &ltal ismert fortnai
Ujszefi  Osszetételekben, otz és diverziv
megoldasokban lehet hasznalhitp://www.youtube.
com/watch?v=th96_80gMdk&feature=related és
http://www.youtube.com/watch?v=5V_0mG-fvk&
feature=related)és kihasznalni.

A feliratok megjelenése a reklamokban mindig
szinesztéziara épil. Az Uzenetet ugyanis altaldban
megkapjuk verbdlis formaban, és ennek mésjaksét
szolgdlia a szemre hatd vizualitas. Es feliratok
nemcsak sorokban jelennek meg. A termék vagy a
helyszin latvanydban tudatosan benne vannak szavak,
melyeket a reklam tudattalanul is elolvastat veliink

A tudatos grafikai megjelenités és tipografiai
elrendezés legalabb olyan fontos részét képezi egy
reklamnak, mint maga a jelenet. A kiemelések helyes
haszndlataval a reklam sorrendet alkot szamunkra:
megszabja a nézésiink iranyat és ramutat a feliiétlen
fontos informacidkra, illetve azok prioritasi
sorrendjére.

Tanulmanyommal igyekeztem igazolni a televiziés
reklamok tipogréfidjanak szerepét; a ilbet
elrendezésének Uzenet-kdzuetit hatésat. A
reklamokban a kezdetek Ota kdzvetitik a mondantvalo
a feliratok, és semmi jel nem mutat arra, hogy ez
valamiért megvaltozna a jélen. Eppen ezért nem
elhanyagolhatd a tipografia ismerete, és tudatos
értelmezése.
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