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Osszefoglalo

A XX. szdzad masodik felében a kétpolusu vilag réltpolitikai hatadsat vizsgalom elemzésemben a
plakatniivészet terlletén. A plakatok kulénBofunkcidjat, felhasznalasi modjat mutatom be az Akae
Egyesiilt Allamok és Szovjetunio, reklam és polititakatjainak 6sszehasonlitasaval. Az elemzésafolyn
kitérek a plakéatriivészet torténetére és a plakatok Iélektani hatésara

Kulcsszavak plakat, reklam, politika, XX. szdzad masodik fédétpolusu vilag

Abstract

| examine in my study the political effects on ffesters of the bipolar world in the second halfhef XX.
century. | show the function and the use of thgsedmparing the political and advertising postdrghe United
States of America and the Soviet Union. During mglgsis | touch on the history and the psycholdgitcts
of the art of the posters.

Keywords: poster, advertising, politics, second half of ¥ century, bipolar world

Bevezetés

A XX. szazad masodik felében két dominans
ideologia jelent meg, ami megosztotta az egész
vilagot: A szocializmus eszméje és a kapitalista
vilagkép. Az orszagok nagy része a két
szuperhatalom koré csoportosult az Amerikai
Egyesiilt Allamok és a Szovjetunid koré. A két
rendszer ugyanazokat az eszkdzoket hasznélta fel
ellentétes céljaik eléréséhez. Ezek kozott voltak
plakatok is. Célom, hogy ravilagitsak, hogyan
hasznalja sajat céljaira a plakatokat a két
tarsadalom. A plakatok segitségével szeretném
érzékeltetni, hogy hogyan viszonyult a két rendszer
a korszakot jellemiz valtozdsokhoz. Milyen
mértékkel voltak hatassal egymasra, és mégis mik
az alapvet eltérések koztik.

POLITIKAl HATAS A PLAKATM U-
VESZETBEN
A plakat torténete

Kezdetnek vizsgéaljuk meg a plakatot magat. A
plakat nagymérét nyomdailag sokszorositott
kiltéri hirdetmény, amely grafikai és tipografiai
elemek felhasznéldsaval készil. Témaja szerint
legjellegzetesebb a kereskedelmi, politikai és
kulturdlis plakat (Vikipédia 2008

1. kép: Toulouse Lautred:a Goulue a Moulin Rouge-ban
(1891)
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Torténete egészen az 6korig nyudlik vissza, amikor
is megjelent didje, a falfestés, am igazan a
nyomtatds feltaldldsa utan jelenik meg nagy
mennyiségben. A XIX. szazad Ujabb ugrast jelent
elterjedése szempontjabdl, hiszen ekkoriban (]
témak kezdik érdekelni a kézonséget, ddik a
nyomtatas technoldgia is. A plakat a varosi létfarm
részéveé valik. Jelets miveléi Henri de Toulouse-
Lautrec (. kép, Alfons Mucha. A XX. szazad
folyaman nagy mértékhatasa révén nagy szamban
megjelennek a politikai plakatok, valamint a
termékek reklamozasaban is egyre nagyobb
szerepet kap. A televizio és a radi6 elterjedéde ut
hattérbe szorul jeletsége.

Tipogréfiai és lélektani hatasok

A plakat hatasa forma és szinekiivészi
szoveg, amik idealis esetben egyforma hangsulyt
kapnak. Az &bra lehet grafika, foté vagy a &ett
keveréke. A fotd éinye a tényszéség. A plakéat
[ényege a figyelem felkeltés, amit élénk, de
egymassal harmonizalé szinekkel, témor, oGtletes
feliratokkal ér el. Lényeges, hogy az (zenet
egyszei, kénnyen érthét legyen mar egyszeri
olvasas utan is, hiszen az utcan jar6 emberek csak
egy pillantast vetnek r4. A mondani val6t vagy
ramutatassal kell kiemelni, vagy az optikai
kdzéppontba kell helyezni, hogy ez ragadja meg a
figyelmet @. kép. Nagy ebnye, hogy minden
elétte elhaladd6 emberhez szol, de fontos a
megfeleb helyet valasztani neki. Elhelyezését
tekintve lehet kiltéri és beltéri egyarant, csakaaz
fontos, hogy kivaljon kornyezetéh és magara
terelje a figyelmet. Tovabbi @&hyi, hogy tébb
méret lehdisége van, és mindvégig amig ki van
rakva hatast kelt. A j6 plakadtok hangulatot,
érzelmet valtanak ki. Ennek oka, hogy nem csak
raciondlisan hat, hanem emociondlisan is. Ehhez a
szinek és formak mar emlitett harmoéniajat hasznalja
fel, hogy izek, illatok benyomasat fejezze ki. A
szinek esetében figyelni kell azok asszociativ
hatasat is, milyen érzéseket, benyomasokat valtanak
ki az emberekben.

Politikai célkitizés hatasa reklam szerepére

A két eszme egymas gyotkeres ellentéte volt. A
szocializmus célkiizése a tarsadalmi killénbségek
eltintetése, egy egységes allam létrehozasa volt,
ahol idsvel a bel§ egyenbség és kdztulajdon lévén
a piac feloldodik és értelmét veszti. Ezzel szemben
a kapitalizmus a versenyszellemre épiilt, ahol az
egyméassal rivalizal6 cégek hajtjdk 6@l a
gazdaséagot, és ezaltal lenditik fel a technikai
fejlédést (Dupcsik & Repérszky 2006). A plakat
nagy tomegekre valé hatdsa miatt mindkét rendszer
jelens eszkozévé valt, csak felhasznalasanak
médjaban  volt  kilénbség. A  szocialista

elképzelésben a reklam

szerepe

nem a

My Goodness
My GUINNESS

2. képGuinness plakat, ismeretlen szexi(1944)

termék ismertetése volt, hanem adéség
hangsulyozasa, a boldog mindennapok bemutatasa,
amiben elvileg az emberek éltek. Ezzel szemben
nyugaton a reklam az egymassal rivalizal6 cégek
eszkdze lett, a cél a vasarlok megszerzése, akermé
eladasanak és a profitnak a ndvelése.

Plakat szerepe XX. szazadban

A plakat nivészeti alkotasi értéke, és
Uzenetkdzvetét értéke nem minden plakéat esetében
egyenben hangsulyos. Mai szemmel visszatekintve
a XIX. szazadban készilt plakatok jelesgége
inkabb ntivészeti, amig a tartalom csak ennek
eszkoze. A XX. szdzad masodik felében késziilt
plakatoknak egy része esetébéied a politikai €s
kereskedelmi plakatokon bellil a mondanivalé kapja
a foszerepet, és a {(mészet ennek a
mondanivalonak van alarendelve. Persze adkett
nem lehet és nem is szabad elvalasztani, hiszen
plakat céljabdl és leh&tégeilsl adodnak. A cél, a
figyelem felkeltés, bizonyos informacié koézlése,
vagy hangsulyozasa, amit csakivészi technikak
alkalmazasaval érhetnek el. Ha ranézink egy
Touloue-Lautrec plakéatra, élsasszociacionk a
mivészi érték lesz és nem az, hogy egy koncert
balrél szol (. kép. Ezzel ellentétben, haZ képen
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lathatdé magyar politikai plakatot vizsgaljuk meg a
torténelmi tények, a hazankat ért igazsagtalansag
lesz az el benyomasunk, és csak utana
gondolkozunk el azon, hogy mivel valtotta ki & m
beblink ezeket az érzéseket.

Politika, mint plakat témaja

Emellett megjelenik egy addig ismeretlen
jelenség. Politikdnak nem csak a hatas&dikz
hanem gyakoriak, 6feg a Szovjetunidban, a
politikai ttmaju plakatok is. Ezzel akartak javitan
népszeifiséget, és az ideoldgiat még mélyebben az
emberek tudatdba épiter.(kép. A politika is
Lermékké” valik, amit ,el kell adni” a lakossagnak
A politika reklamozasa Amerikdban sajatos médon
jelent meg, az elnbkvalasztasok kampanyainak
eszkdze lett, ezzel prébaltdk novelni a jeldltek
ismertségét, bemutatni céliateseiket. A kampany
reklam plakat a mai napigikods elem.

Ideoldgiai kildnbség reklamban

A plakatok a rendszerek tiukorképei. Amig
Amerikaban a hangsuly a kereskedelmen, a termék
eladasan van, addig a Szovjetunéban az ideolégiai
befolyasolason. Bar a célok kuloniéek, de a vart
hatas elérése érdekébe hasonléak az eszkozok.
Amerikaban a  hatalom kdzvetetten a
multinaciondlis cégek hatalmaban volt, akik a
népszelfiséget reklamozas révén érték el. Ekdzben a
Szovjetunidban a hatalmat diktatérikus rendszeren
keresztll gyakoroltdk, am a latszat érdekébersitt i
sziikség volt a énreklamra, hogy emlékeztessék a
tomeget arra milyen j0 korilmények kozott élnek.
A reklam kivalo eszkéz volt az emberek
gondolatainak befolyasolasara.

Amig nyugaton a cégek egymast probaltak
tdllicitalni, addig a szocialista plakatok célja a
hiany, valamint a nyugattél valé lemaradottsag
leplezése. Nyugaton jeldist szempontta valik a
kirivas, technikai élenjaras minden téren beleéatve
reklamokat is. Ez lett a haladas és a cégek szamara
a tulélés zaloga. A kreativitas, egyedi,
kilbnlegesség hangsulyozasa keril a kézéppontba.
A szovjet blokkban a hangsuly az egyesdigen,
egyené javakon volt. Mar nem voltak egyméssal
vetélkedd markak, a termelés az allam felligyelete
alatt zajlik. Tobbnyire kicsi a valaszték, ha
egyaltalan van egy élelmiszeren belil, ezért nimcse
hangsily a rivalizdlason. A reklamot az
informaciohiany és a konkurencia megjelenése
hivta életre. A szocialista orszagokban a kereslet,
mig a kapitalista orszagokban a kinalat dominal
(Sandor198h A szocialista orszagokban a
miivészeteket, igy a plakatkészitést is gatolta egy
elledrzé szerv, a cenzura, amiis#ként felfogta a
szerintik  helytelen  ideolégiat  tartalmazo,
kapitalista véleményeket (Dupcsik & Reparszky
2006).

3. képMagyar plakat, ismeretlen szér@1954)

A plakat tipografiaja

A plakat nem kdidik semmilyen tipogréfiai
korszakhoz, minden korszakban az aktualis
tipografiai formakat haszndlja fel. Ennek a
tulajdonsaganak kdszénbien a XX. szézadban
jelens szerepe van az egyéb reklamok mellett a
plakatoknak is az U0 bigtipusok kialakulasara.
Hiszen egyre nagyobb igény jelenik megjef a
kapitalista orszagokban, de nem kizarélag csak ott
az egyedi még kifejébb, személyesebb, ttletesebb
befiformak irant.

Osszehasonlitas

Bar a Szovjetunibban a kiloncséget nem
fogadtak el (Dupcsik & Reparszky 2006), de a
milvészet, ha nem féihé mit se ér. Egy plakét, ha
nem ugrik ki a kdrnyezetéh hatastalan marad. Az
amerikai és magyar reklamplakatokrol ugyanolyan
derisen mosolyogd csalddok néznek le rank.
Ugyanazt az idillt sugalltak mind a két rendszer
plakatjai, még ha a valésag nem feltétlen voltrilye
Tipogréfidjukban mégis megfigyelhetiink leheletnyi
eltérést. Amerikdban a hangsuly a kreativitason
van, és nincsenek semmilyen megkotések. Cél
valami Uj még megkapobb kitaldlasa. A szovjet
plakatokra pedig jellendek nagy alakok, és
mozdulatok, nyomatékossag kifejezése és egy
lényegre t66 jelmondat 8. kép. A betik tdbbnyire
vastagok és tomor feketék, stilusuitefy politikai
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témaju  plakatoknal egysZer és letisztult.
Nincsenek benne cifra hurkok, ellentétben az
amerikai plakatokkal, ahol ezzel is az egyediséget
akarjak  tovabb  hangsullyozni. Ezeket a

kilbnbségeket és a felmesul hasonldésagokat
szeretném bemutatni két film plakat segitségétel (
és 5. képMind a két plakat egy adk jelleménl
sz0Ol6 filmet reklamoz, igy a plakatok &irtdbb
oldalusagot fejezik ki eltérmodon.

4. képThe Three Face of Eve c. film plakéatja, ismereieerd
(1957)

Mindketts egyedi tervezés, am a magyar plakat
egyszeiibb eszkdzoket kevésbé élénk de egymassal
harmonizalé szineket hasznal. Kildnlegességét
szokatlan, kicsit komikus figurai okozzak. Keretbe
foglaljak az Uzenetet, ami igy azonnal magara
irdnyitta a nég figyelmét. Ezzel szemben az
amerikai plakaton rikitanak a szinek a citromsarga
hattér miatt. A szbveg a kép kiléniBdpontjain
van elhelyezve, mas-mas t#pus hasznalataval.
Grafika helyett fényképet alkalmaztak. Az
informéacio toébb rétegben egymasra rakva van
elhelyezve. A plakatbol sugarzik az élénkség, mig a
magyar plakat szinvilaga alapjan  inkabb
borongésnakinik, de a figurak karikaturisztikus
jellegiik miatt megmosolyogtatjdk a figyel
felkeltik az érdelddést. A cél ugyanaz, film
reklamozasa, a stilus ellemint azt elemeztem, de
mégis hasonl6 a hatas. Felkeltik az érdéékt az
eredeti Otletlettel vagy az élénk megjelenéssel. Az
igaz kulénbség nem a reklamban magéban van,

hanem a lehéségekben, amit a politikai helyzet
nyujt. Persze a technika eltér, érezzik a stilusbel
killbnbséget, amit a tarsadalmi helyZgthdodik.

Az egyedi cirkalmas bétipusok inkdbb Amerika
jellegzetessége. A massziv, egyfzezinte mar
népies baitipus jellemzi a dolgozo6 nép vilagat. Am
ezek a kategoriak nem voltak ilyen merevek ez csak
altalanos jellegzetességekre igaz.

i

.‘m:. n&mm ® SZELES

Ofvr, bdapms  &F0 gl

VALTOZATRAN 1510

5. képOzvegy mennyasszonyok c. film plakéatja, ismeretlen
szerd (1964)

Osszefoglalas

A reklamok célja minden orszagban ugyanaz
volt, elhitetni a vasarlokkal, hogy a termék jobba
teszi az élete, am ez azéta megvaltozott. Kialakult
benniink a bizalmatlankodas a reklamokkal
szemben, de ez fél évszdzada még nem igy volt
(Papp 2008 20-30 éve a reklam célja az
informalas volt, tématdl figgetlendl. Hidba volt
akkora politikai szakadék a két rendszer koztott
mégis rivalizalasuk kdzben egymas eszkozeit
hasznaltak. Hiszen a plakat csak médszer, kifejez
eszkbz, ami hatdsa ald vonja medfigitel
Monumentalitasa szinessége révén benyomast
kolcsondz figyedjében, aki a latott informéaciot
ezaltal jobban megzi. Bar gazdasagi kilonbségek
jelenBsek voltak Amerika és a Szovjetunid kozott,
de kifejezésmddjuk, ahogy kapcsolatot teremtettek
a tarsadalommal azonos volt.  Azonos
jellegzetességekre épilt. Tudtdk mivel lehet
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alakitani az emberek véleményét, és ezeket a
maédokat a sajat céljaikra alkalmaztak. A plakat is
ennek az eszkodztarnak volt egyik eleme. A plakéat
onmagaban nem politikai eszkdz, nem demagogia
kozvetitje, csak akkor valik azza, ha szandékoltan
ugy hasznaljak, és ha a 6&en nincs meg a kéll
objektivitas annak befogadasa kdzben.
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