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Osszefoglalo

A XX. szazad eleje 6ta rohamos mértékben valtokfaneozasi stratégidkat vizsgalom, mind Eurépaban,
mind Az Amerikai Egyesiilt Allamokban. A plakatokl&tibdz funkcidjat, felhasznalasi modjat is bemutatom.
Az elemzés folyaman kitérek a plakdiveszet torténetére és a plakatok Iélektani hatsair

Kulcsszavak plakat, reklam
Abstract

| examine in my study the extreme changes of thveriding in the XX. Century in Europe as well aghe
United States. | also demonstrate the differenttions and terms of use of posters. During my asisllytouch

on the history and the psychological effects ofdheof the posters.
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Bevezetés

Az Amerikai Egyesilt Allamok illetve az
europai orszagok reklamkultiraja a nagyvarosok
megjelenésével indulhatott Utjara. A nagyobb
tomegekhez valé eljutas érdekében a cégek,
véllalkozasok Ujsagokban kezdtek hirdetni, majd az
utcdkon megjelentek a plakatok. Hatalmas ugras
volt ez, hiszen egy teljesen U] lebstg nyilt. A
kereskedelem fellenditésének  érdekében a
reklamipar fejpdé és kiakndzasra varo, (j
jelenségnek bizonyult.

A  REKLAMOZAS  KEZDETEI A
PLAKATOK
A plakat torténete

Kezdetnek vizsgéaljuk meg a plakatot. A plakat
nagymérdt, nyomdailag sokszorositott kiltéri
hirdetmény, amely grafikai és tipografiai elemek
felhasznalasaval készl. Témaja szerint
legjellegzetesebb a kereskedelmi, politikai és
kulturalis plakat {Vikipédia 2008

1. kép: Toulouse Lautred:e Divan Japonais (1892)
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A plakat torténete egészen az o6korig nyulik vissza,
amikor is ebdje, a falfestés megjelent. A kezdetben
pusztan megkllonboztetés céljabdél  hasznalt
feliratok cégérekké valtak. A reklamozas mai
stratégiainak alapja mar a  romaiaknal
megmutatkozott: a terméket minél ,jobb szinben”
feltintetni, hianyossagait elfedni. A nyomtatas
kezdetéig a reklamozas nem sokatsidfitt, &m a
plakatok megjelenésével a varosi létforma szerves
részévé valt. A plakatinészet el jelents
miivelsje Henri de Toulouse-Lautret.(kép.

Tipogréfiai és lélektani hatasok

A plakadt hatasa forma és szinekiivészi
kombinaciéjan alapul. A plakat elemei az abra és a
szoveg, amik idealis esethen egyforma hangsulyt
kapnak. Az &bra lehet grafika, fotd6 vagy a &ett
keveréke. A plakat lényege a figyelemfelkeltés,
amit élénk, de egymassal harmonizalé szinekkel,
tomor, otletes feliratokkal ér el. Lényeges, hogy a
lzenet egyszér konnyen érthét legyen mar
egyszeri olvasds utan is, hiszen az utcan jaré
emberek csak egy pillantast vetnek ra. A j6
plakatok hangulatot, érzelmet valtanak ki. Ennek
oka, hogy nem csak raciondlisan hat, hanem
emociondlisan is. Ehhez a szinek és formak mar
emlitett harmdnidjat hasznalja fel, hogy izektdla
benyomasat fejezze ki. A szinek esetében figyelni
kell azok asszociativ hatasat is, milyen érzéseket,
benyomasokat valtanak ki az emberekb@notar,
2008) A plakatokat joggal nevezhetjik a
manipulacié eszkdzeinek, hiszen nagy mértékben
befolyasolnak benniinket, akarcsak a reklamok.

A tdmegmédiumok hatasa a reklamozasra

A plakatok fénykora ékt, az ipari forradalom
kibontakozasaval egyre nagyobb igény mutatkozott
a tdbmegek tajékoztataséara, a reklamok széle§ kor
alkalmazaséara. Ekkoriban kezdtélsor pénzért
arusitani a reklamozasi ,feluleteket” az Ujsagokban
A radi6 rohamos ,elterjedésével” a reklamok
amolyan beolvasdsokka valtak. Kbb zenei
alafestést, dallamokat is kaptak. A plakatok egyre
figyelemfelkelbb formakat kaptak, megjelentek a
hivatasos reklamszovegirék. A  televiziézas
hajnalan azonban hattérbe szorult a plak&tsazet.
Ezen Uj audiovizudlis médium megjelenésével a
plakatok korabbi funkciéja gyengilt. Mara a papir
alapu reklamozas ellepte az utcakat, minden szabad
falfeliiletet beboritva a figyelemfelkeltés érdekébe
(2.kép)

2. kép Broadway (2008)

A plakat szerepe a XX. szazadban

A plakat mivészeti alkotasi értéke, és
Uzenetkozvetét értéke nem minden plakat esetében
egyenben hangsulyos. Mai szemmel visszatekintve
a XIX. szdzadban készilt plakatok jelesgége
inkdbb niivészeti, amig a tartalom csak ennek
eszkdze. A XX. szazad masodik felében készult
plakatoknak egy része esetébdited a politikai és
kereskedelmi plakatokon beliil a mondanival6 kapja
a foszerepet, és a imészet ennek a
mondanivalonak van alarendelve. Persze adkett
nem lehet és nem is szabad elvalasztani, hiszen
plakat céljabdl és lehgtégeilbl addédnak. A cél, a
figyelem felkeltés, bizonyos informacié kozlése,
vagy hangsulyozasa, amit csakivészi technikak
alkalmazasaval érhetnek el. Ha ranézink egy
Touloue-Lautrec plakéatra, élsasszociacionk a
milvészi érték lesz és nem az, hogy egy balrol szol
(1. kép.(Rotar, 2008) Ezzel ellentétben a XX.
szazad kozepén készilt plakatokon még azt
hangsulyoztdk, hogy a vé&v ugyanolyan
magabiztos, szép, fiatal lesz, mint a reklamon
szerepb személy, ha megveszi az adott terméket.
Ez a fajta értéktarsitas azonban ahhoz vezetey, ho
a fogyasztok mara hozzaszoktak a reklam-igéretek
valétlansagahoz, unjak azokat, és tébb kell nekik.
reklamok célja minden orszagban ugyanaz volt,
elhitetni a vaséarlokkal, hogy a termék jobba tezzi
életet am ez azo6ta megvaltozott. Kialakult benniink
a bizalmatlankodas a reklamokkal szemben. mai
modern reklamokban a csillogas és a hétkdznapisag
ismét jelen van. A tdmeg megigése valt fontossa.
Ebben mar a kreativitAs és a szoOrakoztatas a
fészerepd. (3.kép)
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3. képCoca-Cola poster

A plakat tipografiaja

Mindazonaltal a plakat nem Kitik semmilyen
tipografiai korszakhoz, minden korszakban az
aktudlis tipografiai formakat hasznalja fel. Enreek
kdszdnhaten a XX. szazadban jeléstszerepe van
az reklamok mellett a plakatoknak is az Uj
befitipusok kialakulasdban. Hiszen egyre nagyobb
igény jelenik meg dleg a kapitalista orszagokban,
de nem kizardlag ott az egyedi még kiféjela,
személyesebb, Otletesebb idetmak irant. Az
Egyesilt Allamokban cifra, Eurépaban az
egyszeiibb betiformak hoditottak.

Osszefoglalas

A reklam alapvet funkcidit  rogzi
definiciohoz - miszerint a reklam feladata
tajékoztatast, felvildgositast adni a termékek

tulajdonsagairdl, és &egiteni eladasukat - nincs

mit hozzatenni, ezt teszi a hirdetés a vilagon
mindenditt: rabeszéli a kdzonséget a vasarlasra. A
reklam - normadlis koérilmények kozétt -

versenyhelyzetben tR6dé tdmegtajékoztatasi

eszkdz, mely a gyartok és a fogyasztok kélcsénos
érdekeit szolgélja, s vé@ssoron kdzvetve a

nemzetgazdasag érdekét is. (Balazs 1992)Ennek
megfeleben a mai gazdasagi kolcsdnhatas, mely
behal6zza és 0Osszekdti a kontinenseket fontos
belatnunk, hogy bar kilén utakon indultak, de mara
rendkivil hasonlé helyzetben vannak az amerikai és
az eurdpai reklamozok. A kezdetben kis cégek,
mara hatalmas méreteket oOltdttek, behalézva a
Foldet nemzetkdzi piacokat hozva létre. Egyre tébb
tarsadalmi szférat kell meghdéditsanak, egyre tébb

korosztalyt, s igy a minél tobb felllet és a minél
érthetbb, rovid, témor, érthét am latvanyos
elemekre helygdott a hangsuly.
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