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Osszefoglalo

Minden cég szamara fontos, hogy terméke medgfetalyet foglaljon el a fogyaszték ,fejében”, tehat
megfeleben legyen pozicionalva. Ennek egyik legjelsebb Iépése a megfeldbgo kialakitdsa. Amig a Coca-
Cola a tipografiai allandoésag mellett marad, éséakvaltozatlan a logoja, addig a Pepsi folyanatdsveti az

éppen aktualis vizudlis trendet, hogy ezzel nyerge fogyasztok tetszését.
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Abstract

It is very important for all companies to get tlight space in the customer’s head, ie. to positi@nproduct
well. To achieve this, it is important to create attractive logo. As Coca-Cola maintains the pernae of
typography, and its logo remains the same for yd&psi follows the current visual trends to attramsumers.
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Bevezetés

A tudatos markaépités egyik legfontosabb Iépése
manapsag a megfetetervezés, a cég vagy vallalat
arculatdnak megfelélkialakitasa, figyelembe véve
az éppen aktualis vizualis trendeket vagy éppen
pontosan és tudatosan figyelmen kivil hagyva
azokat. A tervezés akkor eredményes igazan, ha
tikrdzi a cég mentalitdsat (Cheverton 2002).

A Coca-Cola és a Pepsi-Cola folyamatosan
harcolnak azért, hogy ve#eszerephez jussanak a
piacon. Egydire a Coca-Cola all az élselyen . A
Pepsi az ,6rok masodik”. Ennek az lehet az oka,
hogy a Coca-Cola mar olyan régota kialakitotta és
megddrizte arculatat, hogy az emberek azonnal fel
tudjak idézni a logét, vagy a stilust, ami a Coca-
Colahoz kapcsolodik, ezzel szemben a Pepsi-Cola
logdjat, mivel azt folyamatosan valtoztatjdk a cég
vezebi, pontosan senki sem tudja felidézni.

A Coca-Cola logdja

A Coca-Cola legfontosabb stiluseleme a logd. Ezt
a logot John Pemberton — aki a Coca-Cola
feltaldléja — konyvelje, Frank Mason Robinson
tervezte 1885-ben. A nevet is Robinson talalta ki,

mint ahogy a logo jellegzetes, irott tetformajat

is. A spencerianus kézirasként is ismert irAsmadot
XIX. szazad kodzepén fejlesztették ki az Egyesilt
Allamokban, és az akkori kor hivatalos
foly6irdsaként tartottdk szamon (Wikipedia 2008).
Ez a hosszU évek soran parszor véltozott, azonban
alapelemeiben mindvégig thmaradt a kezdeti
idékhoz.

A logo szine a fehér és a piros, amely a
fiatalossagot akarja  hangsullyozni, emellett
kontrasztos, és igy féhs. A tervezésnél fontos
elem volt még a két ,C” kiemelése, mert Robinson
ugy gondolta ez jol fog mutatni a reklamoknal,
hirdetéseknél. A termék cimkéjén ativehullam
pedig jol szimbolizalja a vilagot korulbkelcéget,
ugyanis a Coca-Cola az egyike az olyan globalis
véllalatoknak, amely a vilag szinte 0Osszes
orszagaban megtalalhaté. A cég mar a kezdeti
idékben is jol alkalmazta a logdjét, igy terjesztve el
a nevet, mara pedig a napefk§n, poharakon
szinte valamennyi telepllésen fellelfiek, tavolrdl
jol felismerhed (1. kép).

A log6t 1887-ben jegyezték be védjegyként,
azota csak kisebb véltoztatasok torténtek, végig
azonos maradt a cég stilusaval (LogoBlog 2008).
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A Coca-Cola reklamok plakaton

A tipogréfiai allandésag a Coca-Colanal

leginkabb a plakatokon figyeltieteg. A cég 1886
Ota hirdeti termékét kuldnbézstilusu plakatokon,
amelyek téméja ugyan mindig alkalmazkodott a kor
sajatossagaihoz, legyen az viladghaboru, vagy éppen
vilagbéke, viszont mindvégig megtartottak azt a
sajatos kifejezésmddot, ami csak a Coca-Colara

nagy

jellemzs, és ebben

tipografianak.

szerepe volt a

1. kép.Coca-Cola logé (Forras: coca-cola.hu)

Az elg plakatok

Az els plakatokon is a Frank Mason Robinson
altal tervezett logot alkalmaztak, eleinte kizagbla
fehér szint hasznalva (2. kép).

Az 1920-as évekt kezdidéen egyre tObbszor
hasznalték, és egyre nagyobb feliileten a pirog szin
is. Ez azért volt hatasos, mert a piros és a fehér
nagyon kontrasztos, és nagyon ol felhivta az
emberek figyelmét ezekre a plakatokra.

A plakatok szineivel és a vélasztott témakkal
mindvégig a meghitt, befiséges hangulat
megteremtését hirdették, amelyhez a Coca-Cola
fogyasztasa  elengedhetetlen. A  tipografiat
mindvégig valtozatlanul hagytak, csak a témat
igazitotték a kildnbdzkorszakokhoz.

Késsbb is a piros és a fehér maradt az alapja a
plakatoknak, viszont ezen felll egyre szinesebbé
véltak, ezzel is hangsulyozva azt, hogy a Coca-Cola
vidamsagot, 6romet nyUjtibertaty of Congress)
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2. kép.Plakat 1904-bl (Forras: Libertaty of Congress)

Miért piros a Mikulas?

Erdekesség, hogy mikor a Coca-Cola elkezdte
hasznalni a piros szint karacsonyi plakatjain iégm
nem volt egységes abrazolasi médja a Mikulasnak.
Viszont azzal, hogy a Coca-Cola rendszeresen igy
jelenitette meg ez a forma valt a megszokott,
mindenhol ismert Mikulassa (3. kép).

Cokeass 4, 1;.
‘Holiday
Fun
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3. kép.Karacsonyi plakat (Forras: Library of Congress Hpme

Az egyetlen hiba

Egyik legszinesebbre sikerult plakatja éppen a
nemrégen késziilt és bemutatott reklamkampany: az
.elet a Coke oldalan” (4. kép).

Itt érdemes megemliteni, hogy a Coca-Cola tébb
mint 100 éves torténelme sordn egyszer
megprobalkozott az arculatvaltassal. 1985-ben
aprilis 23-an a Coca-Cola cég bejelentette, hogy
megvaltozott a recept, és ezzel egyitt a név és a
mar jol bevalt logo is. Az Uj név a New Coke lett,
log6 pedig elvesztette a csak ra jellémk@zirast
utdnzé  jellegét, és egy egysiditett,
szabvanyosabb h#fpust alkalmaztak. Ez azonban
hatalmas bukashoz vezetett, igy visszatértek az
eredeti recepthez, és logéhoz, azonban a ,Coke”
nevet még ma is hasznaljak (Wikipédia 2008).

Viszont az, hogy tipografidjaban az allandésagot
tartjak szem éltt, még nem jelenti azt, hogy a
Coca-Cola nem kévetné a trendeket. Azzal, hogy
tobb mint 100 éve valtozatlan, éppen azt akarja
kifejezni, hogy még ma is ,trendi”, az ddeknek
segit visszaemlékezni, a fiataloknak pedig
lenduletet ad.

4. kép. Elet a Coke” oldalan (Forrés: coca-cola.hu )
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A Pepsi Colalogodja

A Pepsi Cola elssorban a fiatalokhoz kivan
szo6lni, ez a mentalitdsa tukifidik a logd allandé
igazitasa az aktudlis vizudlis trendekhez.

A Pespi el§ logéjat 1989-ben Caleb Bradham
rajzolta, azért, hogy megbélyegezze a terméket. Ez
a logd meg leginkdbb a kézirdshoz hasonlitott,
csakligy, mint a Coca-Cola logéja. Valdsiéy
nagy hatassal volt r& a mar akkoriban is ismert
Coca-Cola, amelyet a vilag 8lszamu kéla gyartd
cégeként tartottak szamon. Az &ebaltozas 1905-
ben tortént, amikor a Pepsi ismerté valt. Bradham
ugy dontdtt, hogy egy olyan log6t tervez, ami
jobban illik a termékhez.

Ez azonban még mindig nagyon hasonlitott a
Coca-Cola logéjahoz, kulénbség az eredetihez
képest az, hogy a hit egy kicsit letisztultabba,
kénnyebben olvashatébba valtak, ebben segitett a
beti vonalainak megvastagitasa is. Aibstin még
mindig a piros marad.

A rakovetked évben Gjabb valtozas tortént: még
vastagabbak lettek a lfikt és az 1905-ben kitalalt
zaszIl6 motivumba fehér ,drink” felirat kerdlt.

Ujabb véltoztatast 1940-ben talalhatunk, ez
viszont nem jeleds valtozas, inkdbb csak
Jgazitas”. Egy kicsit egyszésitenek a békon,
eltinik a felirat, és a zaszl6 motivum. Kénnyebben
kivehetivé és jobban olvashatéva valik a logé.

Els6 komolyabb atalakitas, amikor ezt a logét (j
hattérbe helyezik, ami egy koélas lveg kupakjat
formélja meg. Ezzel egyiitt Uj szineket is kap a
Pepsi. Ezek pedig a piros, fehér és kék, utalva
Amerika héboris éfeszitéseire. Viszont még
mindig megmaradt az egyedi terveésscript
betitipus.

Ezen a 1962-ben valtoztattak. Sokan gy
gondoljak, hogy ekkor kezdott a Pepsinél az az
identitas zavar, amelgba mai napig nem sikertilt
kilabalnia. Ekkor ugyanis elhagyta a mar jol ismert
log6t, és teljesen (] tipografiaval, egészen mas
arculatot oltétt. Az U] logdé egyaltalan nem
hasonlitott mar a Coca-Cola logéjahozgt s
kifejezetten az ellentéte lett. Elhagyta a kézisaso
befitipust, ehelyett groteszk, talp nélkuli tipust
alkalmaztak, aminek jellede az allandé vonal
vastagsag. Ez a valtozat maradt meg mindmaig, de
tébbszor valtozott a szine,6ekdr sotétkék, majd
fehérre. Ez a bétipus inkdbb modernséget, a
letisztultsagot prébalja meg hangsulyozni, és $zaki
a hagyomany megtartasaval.

1973-ban a koélas kupakot formald hatteret
atalakitottak Ugy, hogy kor alapforma megmaradt,
de ezt egy téglalapformaba illesztették.

1991-ben megdontotték a bket, ezzel is a
lendiletet hangsulyozva.

1998-ban, az Udit100. évforduldja alkalmabol
megint Ujitottak és belevontdk a globalitas
gondolatat is a kéla tipogréfidjaba. Ez annyit

jelentett, hogy a Pepsi felirat fehérre valtozatt,
kupakot formalo jelelt pedig tobbé nem kupakként,
hanem yin-yangként értelmezték, ezzel is utalva
arra, hogy a Pepsit a vilag tavolabbi részein is
ismerik és szeretik (6. kép) (LogoBlog 2008).

A Pepsi napjainkig még sokszor valtoztatta
arculatat, és ezzel egyutt logdjat, bar azok az
alapvet vonasok, amik még most is jellemzik az
1962-es valtozatban jelentek meszior.

Az L,Orok masodik” 2009-re
arculatvaltassal, és Uj retré logéval késziil.
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5. kép.A Pepsi Cola logévaltozatai (Forras: LogoBlog.org)

Arculatvaltas 2009-re

Az arculatvaltas és vele egyltt a cég
tipografiajanak meguijitasa fontos Iépés a Pepsinél.
Az () logétél azt varjak, hogy az addigi
tdmegtermékdl kulturalis ténye#vé alakuljon at.

Az utoljara 2002-ben megvaltoztatott jellegzetes,
foldgdmb alakud, yin-yang mintara épiémbléma
fehér savja mostantdl mosolyt formaz majd a Pepsi-
termékeken, a dinamikus-nagybet irasmodot
pedig retros kisbék valtjak fel (7. kép).

Ezzel megint csak é&siteni szeretnék azt a
szemléletet, hogy a Pepsi a fiatalokhoz szdl, és a
generaciokkal egyiitt folyamatosan meguijul.

Az (j logo a Pepsi 11. logéja a marka 110 éves
torténelmében, eldbottel az utdbbi 21 évben alltak
el6 (Kreativ Online).

Ebkgl latszik, hogy mennyire fontos szerepet tolt
be a tipografiai tervezés egy cég termékének a
pozicionalasdban (azaz abban, hogy a Skev
fejében hol helyezkedik el az adott termék), hiszen
a Pepsi Cola is fontos stratégiai Iépésnek tatja eg
olyan kommunikaciés folyamatban, amélyta
piacon valo feltorést varjak (Ollins 2004).

6. kép.A Pepsi (] logdja (Forras: kreativonline.hu)
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Hagyomany vagy allandé valtozas?

Az el6z6 bekezdéseldd lathattuk, hogy a két
globalisan ismert tdigyarté cég, vagyis két olyan
marka, amit a vilag legtdbb részén ismernek
mennyire ellentétes taktikat valaszt, hogy termékét
megfeleben reklamozza. Azt is lathattuk, hogy
mindez leghangsulyosabban és leglatvanyosabban a
tipografiajukban érvényesil, a reklamok, logdk
révén.

Egyebre arra a kdvetkeztetésre juthatunk, hogy
célravezeibb, ha megtartjuk a mar j6l bevalt
format, hiszen a Coca-Colat sosem tudta néegel
a Pepsi, barmennyire is igyekezett a legdivatosabb
trendekhez igazitani tipografidjat. Hiszen ha
belegondolunk, a tébb mint 100 éve valtozatlan
Coca-Cola logét barmelyikiink azonnal el tudja
képzelni, a Pepsi embléma felidézésekor azonban
sokunknak akadnak problémai, mert annyi féle volt
mar, hogy csak az alapforma ,ugrik be” hirtelen, és
csak a leglelkesebb fogyaszték tartjak fejben az
Gjabb és Ujabb logét.

Az allandbséag éhyei és hatranyai

Tobbszor sz6 esett mar rola, hogy egy jél bevalt
log6énak milyen déinyei vannak.

Tobbek kozott az, hogy a vl fejében mar
elfoglalt egy bizonyos helyet, igy a reklamozasnak
nincsen akkor kockazata, mint amikor egy
termékek Ujbél megprébalunk ,eladni”. Nem kell
milliardokat kélteni az Ujratervezésre, és igy
védjegyként is funkcional a logé.

Viszont ha egy ilyen esetben valtoztatni
szeretnénk a tipografian, mert, mondjuk
megujitanank a terméket, és az (j arculathoz (j
stilus illene, az sokkal nagyobb bukashoz vezethet,
mint ahogyan azt a Coca-Cola esetében lattuk,
amikor 1985-ben be akartdk vezetni az 0j kélat,
aminek a ,New Coke” nevet adtak, és ezzel egyditt
az Uj logot.

A valtoztatas ényei

Viszont az A&llandé valtoztatdsnak is vannak
elényei. Példaul ha mar megszoktuk, hogy egy
terméknek mindig mas és mas logé6t terveznek,
nincs akkor kockdzata egy Ujabbnak a
Jbevetésénél”, hiszen senkit nem débbent meg. igy
nem is vezethet akkor bukdshoz, mint a ,New
Coke”, azonban az 0] log6 lehet, hogy felkelti az
érdekbdést, és kifejezetten jobban tetszik a
fogyasztoknak, mint a korabbi.

Baj csak akkor van, ha ezt a cég vézetem
hagyjak, hogy megmaradjon hosszabb ideig, és igy

a termék azonositbéjava valjon. A tipogréfiai
tervezés ezen felil egy eléggé koltséges és
kockdzatos dolog, rengeteg tén§ez kell

figyelembe venni, kezdve az altalanos iZiEst

egészen az adott réteg izléséig. Hiszen a tipagrafi
tervezésnél figyelembe kell venni a kilonboz
korosztalyok, kulonb&k orszagok igényeit. Ez
Coca-Colanal nem jelent nagyobb gondot, mert
logojat a vilag barmely teriletén felismerik.
Viszont a Pepsi nehezebb helyzetben van, mert neki
ezt minden Ujabb tervezésnél szamitasba Kkell
vennie.

Egyéb konkurensek

Jol mutatja a tipogréafia fontossagat az is, hogy
azok az udéital gyarté cégek, amelyek nem tettek
szert kilondsebb ismeretségre azzal prébaljak meg
novelni eladasaikat, hogy utanozzak egy ismertebb
kéla tipogréfidjat. Legkénnyebben a szinvilagot
tudjdk atvenni, ehhez kapcsolédik a hasonlo
befitipus, és a hangulat megjelenitése.

Ilyen konkurens kéla példaul a Havana Cola. Bar
ez a cég mar viszonylag ismert és nem engedheti
meg maganak, hogy teljes egészében lemasoljon
egy, mar megléy sémat, de felfedeztiak rajta a
Coca-Cola jellemi stilus elemei. A Cola feliraton
latszik legjobban ez a hasonlésag, és a reklanmaiba
is legtbbbszoér a piros szint hasznaltak fel, csgkig
mint a Coca-Cola.

De egyéb konkurenseknél
stratégia, minél kisebb
jellemzsen.

Havana (ola

is megvan ez a
cég, anndl inkabb

CU EA CORREDS
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A cola so good Teddy
Roosevelt would charge
up San Juan Hill for one.

7. kép.Konkurens kéla (Forras: havanabeverages.com)
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Andy Warhol és a Coca-Cola

Mindazt, amit eddig allitottunk a Coca-Cola
tipografiai allandésagardl, mégpedig azt, hogy ez a
log6, amit mindenki felismer, tébb iwész is
felhasznalta. Ezek koziil ativészek kozil az egyik
Andy Warhol, a ,lazad6 fvész”, aki azokat az
elemeket ragadta megirészetében, ami leginkabb
jellemzs

Modellként hasznalja a kolasiiveget, de igazan
nagy képet nem a Coca-Cola felirat
felhasznalasaval alkot, hanem a Pepsi-Cola
megfestésével. A Pepsi, amely kdzismerten kissé
frusztralt, és arculati identitds zavarban szenved.
Folyamatosan (5-10 évenként) megujul, atalakitja
felirata betitipusat, szineit (a fiatalok valtozé
generacioinak izlésvilaga felé tekintve), és prjabal
jévatenni azt a lépését, amikor a Coca-Colara
hasonlit6 emblémajat radikalisan lecserélte,
megvaltoztatta (pedig a cég tavaly volt 100 éves).

Warhol raérzett, hogy a drama ott van, ahol egy
cég elvesztett személyiségét, identitasat, nemgpedi
a bliszke elégedett Coca-Colanal.

Egy hatalmas Pepsi kupakot fest szazad eleji
felirattal, amely Ggy ragyog, mint a nap, de
hamarosan dihik, atadva a helyet a divatos
grafikai megoldasok véget nentéorszakanak.

Amikor a Pepsi a '70-es évek elején
Magyarorszagra érkezett, az éelséhany évben
még mindkét, a régi és az emblémijat is
felhasznalta termékei reklamozasakor.

Persze azért a Coca-Cola logéja sem maradt
teljesen valtozatlan a sok-sok év alatt, hiszeBaq ¢
mindig nagyon sokat adott a megjelenésre.
Mostandban etisorban a kezdeti tradiciokatositi
(Szonyei C3 Alapitvany).

Konklazio

Az, hogy Andy Warhol felhasznalta
miivészetében ezt a motivumot, hogy két ilyen nagy
cég szamara mennyire fontos az arculat, ezzel
egyutt a logé, bizonyitja, hogy meghataroz6 szerep
jut a tipogréfiAnak egy vallalat imazsanak
kialakitasanal.

Meghatarozza a reklamokat, a kialakult képet, a
termék stilusat, és azt is, hogy mit tart fontosnak
ahogyan példaul a Coca-Cola a meghittséget, a
csaladot Allitia éttérbe, a Pepsi pedig inkdbb
fiatalos mivoltat hangsulyozza.

Nemcsak azoknal a vallalatoknal jut ekkora
szerep a tipogréfiai tervezésnek, amely mar
globalisan elismert, hanem barmilyen, magara
valamit is addé cégnek, Uzletnek, vagy barmi
egyébnek szem &t kell tartani arculatanak pontos
megtervezését, ha azt szeretné, hogy termékét, vagy
szolgaltatasat a vék felfigyeljenek ra, és
értékeljék.
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