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Osszefoglalo

A Szinek hatasaival foglalkozik az esszém az igélgan, de azon belil i8lég a reklamokban. A reklam
manipulativ eszkdzeit veszem sorra, a képi vilégetazt, hogy mennyire fontosak a szinek az élaibanilyen
hatast tudnak elérni haszndalatukkal. Bemutatom héisszin tesztjét, és a reklamokban legtobbet lttszn
legmanipulativabb szint, a vordset. A témardl Kavdanaval a Glamour ciinlap képszerkesijgvel és
tipografusaval beszélgettem.

Kulcsszavak reklam, manipulativ, pszichikai hatas, asszodidciischer szin teszt

Abstract

My Essay is about the effects of colours in jolisma, mainly in advertising. | am looking throughet
manipulative tools of advertisements, the pictoviarld, and how important the colours are in ouesi and
what kind of effect they have on us. | will showsctier’s colour test, and in the advertising mossigd colour,
the red. | also spoke with Anna Kovacs who is §mographic specialist and pictorial editor of thagazine
Glamour.

Keywords: advertisement, manipulative, psichical effecsosgation, Lischer colour test

Szinek hatasai Japanban. Eleinte nem értették, mi bajuk van az
Amint  kinyitjuk a szeminket, azonnal embereknek a fehér reklambohdccal. A megoldas
taldlkozunk a szinekkel. Nem kérdés, hogy kézenfeké: a keleti kultirakban a fehér a gyasz
befolyassal vannak-e rank, hiszen nyitott szemmel szine. En se szivesen falatoznék a fekete kaszéassal
80%-al ® az érzékelésiink. Az érzékeinkre és a  egy étterembenp(osign.hu 2008
testlinkre is egyarant hatast gyakorolnak, igy nem
csoda, hogy dontéseinket, érzéseinket is
befolyasolni tudjak. Ha ismerjik hatasukat,
bamulatos dolgokra hasznalhatjdket a honlap
tervezés, arculattervezés, épitészet és még
szamtalan terlleten egyarant. Ha tudatlanul vessziik
magunkat korul vellk, fejfajast, faradsagot vagy

étvagytalansagot is okozhatnak. Ugyan mindenkire I

hatassal vannak a szinek, dtéwltarakban egy- ).

egy szin kildnbdgz jelentéssel bir. Ezt a tényt néha =
A

elfelejtik még a cégek marketingesei is. A
kdvetkezmény veszteség, amit a terjesdked
tarsasag szenved el. Ez tortént a McDonald's-al is 1. kép. Ronald McDonald
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2. kép.A szem

A Reklam manipulativ eszkozei

A reklam manipulativ eszkdzei kézé a nyelvet, a
képi és szini vilagot, valamint a zenét sorolhatjuk
A reklamok a legfontosabb érzékszerviinkre hatnak,
a fulinket és a szemiinket ingerlik. Az alkoték
igyekeznek kellemes benyomast kelteni a

fogyasztoban a kép és hanghatasok segitségével.

Latvanyos  képekkel, hangeffektusokkal és
hangzatos reklamszlogenekkel probaljak
manipulalini az embereket. A  manipulacio
sajatossaga, hogy igyekszik fenntartani azt a
latszatot, hogy szabad vélasztast ad, hogy sajat
magunk dontiink, és hogy mindezt a sajat magunk
akaratabol tesszik. A vizudlis informécioval
szemben védtelenebbek vagyunk. ,Hiszem, ha
latom!” és ezt a reklamkésék is jol tudjak. Eppen
ezért mutatjdk be a fogyasztét haszndlat (vagy
hétk6znapi gondjai) kdzepette (amire természetesen
a reklamban szerdpltermék vagy szolgaltatas
megoldast kinal). Szamitdgépes szemvizsgalatok
kimutattak, hogy a fogyasztoéskzor a zenét hallja
meg (hétszer 8bb érzékeljik a hangokat, mint a
képet), majd a képet veszi észre és végil a szlogen
olvassa el. Hlsz.eoldal.hu 2008 Balogh Lilla
dolgozataban (168 éra Online és Offline valtozata
2008) is olvastam arrél, hogy mennyire fontos a
harséany, figyelemfelkedtcim, ezzel odavonzzak az
olvasdk figyelmét. Felmérések szerint az Online
olvas6k 20% a keresi fel a honlapot a cimlap
figyelemfelkelt) hatdsa miatt.

Képi és szini vilag, mint manipulaciés eszkoz:
Olyan képi eszkdzoket alkalmaznak, amelyek
kellemes hangulatot, gondtalansagot és boldogsagot

sugaroznak, amelyek vasarlasra  prébaljak
0sztondzni a vetket. EBszor behatéroljak a
korcsoportot, akiknek szol a reklanKdvacs Anna,
szobeli kozlés 2008 Gyakran hires
személyiségekkel,  sportolokkal,  zenészekkel
hirdetik a termékeket, hogy még jobban elnyerjék a
vewk  szimpatiajat, hogy tobb  terméket
vasaroljanak. Az élénk szinek, a gyors, klipézer
vagasok mind a figyelem felkeltése érdekében
vivott harc kiemelt ,csatarai”. A szakemberekkel
valo rekldmozasnak is megvannak a maga
sajatossagai. Hitelesebbnek bizonyul az, ha egy
hozzaéh személy mondja el a termékr a
véleményét, esetenkét szakzsargont vagy idegen
szavakat hasznalva beszédében. A szineknek is
nagy a jeleritségik, mivel kdzvetlenil hatolnak a
tudatunkba. A szinek gazdagsaga kiterjedt az
emberi élet mindennapijaira is. A reklamhordozoékra
is jellem® a gazdag szinhasznalat a nagyobb hatas
elérése érdekében. A szinek dténédon hatnak
idegrendszeriinkre és ezt, csak abbdl vessziik észre,
hogy javul vagy romlik a kozérzetiink. Vannak
meleg (piros, narancssarga, sarga) és hideg (kék,
z6ld, ibolya) szinek. A hideg szineket é&tsebb,
zO6mokebb termékek reklamozasanal alkalmazzak
(példaul: a fagyasztott arunal, vizes dolgoknal), a
melegebb szineket a tér tagitasara, a suly
megitélésére és a nyugalom elérése miatt
hasznaljak. Leginkdbb a meleg és vilagos szinek
keltik fel az emberek figyelmét, igy ezeket a
szineket alkalmazzdk a legtdbbszér (példaul a
magenta szin tartalommal @t és az egyik

legismertebb mobilcéget szolgéltatja).
(hlsz.eoldal.hu 2008 Fiataloknak szant Ujsag
vezet szinei a Pink variansai, piros és
narancssarga, turkiz, zold.6leg divatszineket

hasznalnak, amelyek akar a divat vilagabdl is
jéhetnek, vagy forditva. Kolcsénhatasban allnak
egymassal. A cimlapra is vonatkoznak ehhez
hasonl6é szin koncepciék. A vilagos hattér pozitiv
megkozelitésre utal, az alternativ témaval
kapcsolatos Ujsagok hasznaljdk a sotét hatteret
altalaban. A szinek nemcsak arulkodnak a
tartalomrdl, de egyes tartalmakat U] szinekhez is
lehet tarsitani. Ujabban nem a szinek adnak
jelentéstartalmat a markaknak, hanem forditva: a
markak adnak () jelentést a szineknek.
(hlsz.eoldal.hu 2008 Alapkoncepciot a

hangulatelérésre hasznaljak, amikor megterveznek
egy reklamot. Fontos, hogy mit is akarnak elérni
vele, mit szeretnének kommunikalni. Példaul ha a
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kornyezet, kbrnyezetvédelem a téma, akkor alapbdl
a z0ld szin ami illik a témahoz, de ha a fiatalokat
célozza meg a reklam akkor inkabb a narancssargat
ajanlanam-Anna Kovackde ez mind attdl is fligg,
hogy a megrendél kockaztat e vagy a
konzervativabb megoldasokat valasztja e.dlEtt
fligg, hogy az alapkoncepciét figyelembe vessziik e
vagy nem. Ha portféliohoz kell, akkor inkabb az
alapkotdést szikséges d&miteni. A szin az
élelmiszer-preferencidkban is fontos szerepet
jatszik. Egy kisérlet sordn a barna, kék, piros és
sarga csészébkostoltattdk meg ugyanazt a kavét a
teszt alanyaival. Az eredményeket a csészék szine
befolyasolta. A barnéat ésnek, a kéket enyhének, a
pirosat izletesnek, a sargat pedig gyengénekKktélté
meg. A szineknek asszociaciés és szimbolikus
jelentéstartalmuk is van, amelyekéer érzelmi
ingert jelenthetnek a fogyaszté szamara,
nagymértékben befolyasolhatjak hangulatukat és
kedélyallapotukat. Ha egyes szavakat a szdvegben
kiemelnek, azokra fog &zor az olvas6 szeme
felfigyelni, de ha nincs értelme az egyitt kiemelt
szavaknak, az olvas6 Onkéntelenill is ingertltté
valik, és valoszifileg el sem olvassa majd a cikket.
A termékhez kapcsolt asszociaciok segitségével
prébalnak eladni és megkllénboztetni. De ha a
szinek hatasat figyelmen kivil hagyjuk, akkor az
Uzenet célt téveszthet és akar negativ hatast is
kifejthet, amelynek bizony f4jdalmas pénzigyi
kovetkezményei lehetnek. Amellett, hogy a tervezés
tobbi részének is (szbveg és grafika) érgzhet
hatasa van, nincsen egyetlen mas esztétikai elem
sem, amely ©Onalléan akkora hatassal lenne a
dontéshozasra, mint a szin.

Egy mondas szerint csak a legostobabb egér bujna
el a macska fillében, de csak a legzsenidlisabb
macska keresné ott. Oliviero Toscani — e kdnyv
szerdje — korunk reklamiparanak ostoba egere.
Semmit nem értett meg a reklam kbdzgazdasagi
szlikségszéiségélsl, de tudatlansdgadban médgis
alkotta meg az utébbi évtizedek legzsenialisabb
iajat, amely egy sereg Benetton-
kampanyt vitt diadalra. Oliviero Toscani a
tarsadalmi problémakra nagyon érzékeny kézdsségi
ember, amellett egészen kivalé fotds. Elképeszt
tokélyre fejlesztette a “fotés publicisztika™t, a
tarsadalmat jobbitani akar6 Uzenetnek egyetlen
latvanyos képbe valé dramai bdlggését. Toscani
kiall a faji megkllonboztetés, a
kérnyezetszennyezés, a terrorizmus, a haboru ellen,
s az AIDS megélzésére szélit fel. Ha nem tenne

mast, mint csak azt, hogy kbzzéteszi oriasiierej
egyetlen képbl all6 vezércikkeit, valészilieg a
vilag legjobb fotds Ujsagiréi kodzott tartanank
szamon. Toscaninak azonban az a hajméreszt
Otlete tamadt, hogy ezeket a képeket kotéttaru-
reklam gyanant fogja a vilag elé tarni. igy szidett
meg a Foldink minden részén maig is Ujra meg Qjra
vihart kavar6 Benetton-reklamfotok: egy katonai
temet keresztjeinek végtelen sora, egy apja
karjaiban haldokl6 AIDS-es fiatalember, egy
Boszniaban megolt katona véresgtitruhaja... En
magam nem tartozom azok kozé, akik Toscanit
sakalnak, cinikus képmutaténak tartjak, olyannak,
aki puléverek eladasara hasznélja fel az emberek
szenvedéseit és nyomorusagat. Noha voltaképp
csakugyan ezt csinalja, mégis teljes
jéhiszentiséggel teszi, mert semmit nem ért a
reklam niikodésébl. O csak annyit lat, hogy egy
jolelkt, felvilagosult koétdttruhagyaros — Luciano
Benetton — valamilyen okbél hajlandé finanszirozni
az 6 fotds publicisztikai tevékenységét,ots
vilagszerte tizezerszamra ki is ragasztja &z
plakatjait, és cserébe csak annyit kér, hogy a
képeken egy kis négyszdgben jelenjen meg a
Benetton emblémaja. Hat van ebben valami rossz?
Toscani még a kérdést is érthetetlennek tartja.
(AndrasMannhart 2008

Szinnevek

A reklamlélektan szerint a termék Ujdonsagat,
minbségét kuldnleges, egzotikus, vagy idegen
eredetl neve is jelzi, a drdga anyagokra valo sitala
pedig noveli a targy értékét. A fantaziadus
szinnévvel azt sugalljak, hogy valami “vadonatuj*
szint fedeztek fel. A divat sokszor a dragakdvek,
nemesfémek, egzotikus tajak, kilonleges italok és
flszerek neveit asszocialja. A vadonatuj szinnevek
forrasa a kulfoéldi termék, -pl. autd, mobiltelefon-
melynek szinvalaszékat is importaljak, és magyarra
forditjak (lagina kék, Amazonas-zéld, kaméleon
z6ld, szafari-sarga, osztrigasziirke.) Erdekes
jelenség, hogy néha az elfeledett, régies és ritka
szinnevek "feltamadnak", és mint divatszinnevek
térnek vissza Kaffka Margitnak, a 20. sz. elején irt
mdveiben szerepelt a kdznyelvinek nem mondhaté

lazpiros és a hullamkék, ezek most, mint
autészinnevek bukkannak fol. A divat- és
luxustargyak szinnevei a

szinszékincs legfiatalabb

- jovevényei, egy részik eldbb-

3

3. kép Tornado piros
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utébb majd bekerill az altalanosan ismert nevek
kozé, mas részik bizonyara feledésbe fog merdini.
(szintan.hu 2008)

Szinlélektan

Angela Wright a kutatadsai alapjan kidolgozott
egy rendszert, amellyel felhasznalhatok a szin-
lélektani ismeretek a kereskedelmi élet terlilegén i
A divatterve®dk mar régéta tudataban vannak, hogy
egy Oltozék milyen szindsszedllitasban lesz a
leginkabb kelendl. Mas teruleteken, ahol egy-egy
véllalat forgalméanak fontos eleme a megflel
marketing, a szinek (a népsistg kiemelten fontos
Osszetetjének) valasztdsa sokszor a pillanatnyi
Otleteken és a véletlenen mulik. Az Angela Wright

altal kifejlesztett 'Szinek Hatasai' rendszert az
elmdlt 15 év soran sikeresen alkalmaztdk
nagyvallalatok reklamstratégiajanak vagy
emblémainak  meghatarozdsa sordn. Olyan

szervezetek, mint a British Telecom, a Motorola,
ICI vagy a Natwest talalhaték a rendszer
felhasznal6i kozott. hp.hu 2008 A megfeleb
szinkombinaciok meghatdrozdsa sorafis#r a
kommunikalandé (zenetet vizsgaljak meg, igy a
valasztott elemek segitenek a célcsoport hatasosabb
és pontosabb elérésében. A McDonald's altal
alkalmazott piros-sarga kombinacié bizonyithatéan
tobb embert csabit a gyorsétterembe, és Uagy
0sztdnzidket tdbb pénz elkéltésére, hogy kdzben
jol érzik magukat.A tudatlan hasznalat egy rossz
alomnal, vagy étvagytalansagnal rosszabbat is
okozhat egy vallalatnak. Nem csak hatastalan
marad a reklam, hanem a terméket sem emelik le a
polcrél. Mindez egy rosszul megvalasztott szin
miatt!

A szin és az érzelmek

A szinek kilénlegesen fontos részét képezik a
kommunikaciénak. Bizonyithatéan a legfontosabb
részei a kommunikacionak, és bar a legtébb esetben
a személyes, szubjektiv izlélsEs gondolkozastol
fllgg a reakcionk, bizonyos szinek és kombinaciok
pontosan &re jelezhei Iélektani és fizikai
hatasokat fejtenek ki. Sokan ugy gondoljak, hogy
szinek, csak azért, mert a szemuinkkel érzékeljik
Oket, kizardlag vizualis hatast fejtenek Kki.
Valdjaban azonban a szineknek komoly fiziolégiai
és lélektani hatasuk van bennunk, radikalis és
azonnali reakciot valtanak ki mindendéénybsl.

Tudomanyosan fogalmazva, a szin a fogalom
alkotdsanak egyik legfontosabb 0Osszéjev A
természetben a szinek megfélelismerete a
tlléléshez elengedhetetlenil fontosnak szamit. A
ragadozékat, a mérgezbogyokat és ellenséges
kérnyezeti tényeiket szinlukél lehet felismerni, de

az egyes példanyok kozotti kommunikacidban is
jelens szerepe van a latvanynak. Igy egyaltalan
nem meglef, hogy a civilizalt vildg és az Uzleti
élet egyes teriletein is megjelennek az évmilliok
alatt megtanult szinek. Az éj és a nappal szin
korforgasa is jeletis hatassal volt az emberiségre
azota is a sotétkék (€)) csodndet, nyugodtsagot,
passzivitast jelent, mig az élénksarga (nappal)
reményt, cselekvést, aktivitdst. Ha megprobaljuk
mélyebben megismerni a Iélektani hatterét a
szineknek, felismerhetjik a kilonkdbarnyalatok

és kombinaciok kulturdlis és hagyomanyos
gyOkereit. A pszichol6giai alapok ismeretében
pedig olyan tudas birtokdba kerilhetiink, amellyel
még hatasosabba és eredményesebbé tehetjik a
kommunikaciés anyagainkat.

Luscher teszt

A német szarmazasu Dr Max Luscher-t a szin-
lélektan  atyjaként tartjak szamon. Alapos
kutatdsaival ramutatott arra, hogy az emberek
milyen kilonféle, de kiszamithaté médon reagéalnak
az egyes szinekre. A teljes Lischer teszt 73 8kinb
all, a gyors teszt 8 szifibés még a roviditett verzié
is jelents aspektusokat tar fel a személyis@igbh
Sok pszicholégus hasznalja ezt a tesztet, merisgyor
és kimutathatja a pszichikai problémak jeleit. Ebbe
a tesztben nem befolyasolja a valasztast semmilyen
esztétikai kapcsolat, hiszen ha szidékikell
donteni, példaul ruha vagy butorvalasztas esetén
nem csak azt vesszik figyelembe, hogy melyik szin
tetszik, hanem azt is, hogy mihez mi illik.

Mik6zben Luscher elismeri, hogy a szinek hatasa a
kulturdlis kérnyezetll és az életkort6l ésen fligg,
lefektetett négy pszichologiai hatast is, amelyek a
lathson és az emberi szem szinérzékelésén és
feldolgozasan alapulnak. Ezen hatadsok a tudattal
(intelligenciaval), a testtel (fizikai hatassal)z a
érzelemmel (emociokkal) és e harom elem
Osszetételével allnak kapcsolatban. Hasonlo
iranyvonalak felfedezhéek a szokadsokban és a
ceremoniakban is. igy példaul Eurépaban a fekete
szinével a halalt és a gyaszt kapcsoljuk 6ssze, de
egyes keleti orszagokban a zold fejti ki ugyanezt a

4
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hatast. Ugyanakkor a fehér, mint a tisztasag, béke
€s remény szine a legtdbb orszagban elfogadott. A
szin mindig is korulvett minket, de csak
mostanaban tudjuk felhasznalni teljes valojaban a
céljaink elérésére. A szinek a gazdagok kivaltsagai
voltak. Nagyon kevés terméket hagyunk meg az
eredeti allapotaban, szinében. Uj szineket
fejlesztlink ki, pl. a neon szinek. Egy képnél vagy
egy fényképnél nem olyan meghatarozé a szinvilag,
mert ott mas tényék is hatast fejtenek ki, a téma,
formak, szinek egyensulya.

Vorés szin:

A voros az el§ szin az emberi szemmel lathato
fény spektrumaban. Azon kivil, hogy a leginkabb
hatdsos szin, egyarant fejt ki fizikai és érzelmi
hatast. Latvanyatdl leginkdbb azdes, agressziora
asszocialunk, hatasa izgatd, éléhkitA kék
megnyugtat, mig a sarga a tudast, a batoritast,
illetve a tudat alatt optimizmust reprezentalja, és
bizalmunkat efsiti. Az eddig emlitett haromnal
valamivel gyengébb hatasa van a zoldnek, amelyez
Luscher a pihenés és a kiegyensulyozottsag érzetét
tarsita. A voros jelentése vagy a sikerre, és
eredmények elérésére, teljesitésére. Impulzus a
cselekvés felé, sport iranti lelkesedés, kuzdelem,
versenyszellem. kibeni viszonyokban kifejezve a
vOrés a jelen. Akarki is véalasztja a pirosatéels
helyen, (Luscher teszt) azt akarja, hogy a
cselekedetei intenziv tapasztalatot és az élet
teljességét hozzak el neki. Aki elutasitja a pitosa
vagy irritalja, a vitalitds hianyatél szenvedhes, é
ugy érzi a kdrnyezete veszélyes, nincs az iraryitas
alatt. (scher,Max 198y

A voros kifejezi

A vérrel valé asszociacio miatt az élet és haldl
jele. Az élet szimbolizalasan keresztiul bajelharitd
szinként alkalmaztak és alkalmazzak ma is. Mivel a
vords a iz szine is, gyakran a héborival,
veszéllyel, efvel, hatalommal tarsitjak.
Biborvorosben, a kardinalisok szinében egyesiil a
vilagi és a szellemi hatalom. Az miatt a melegség
is hozza kdidik. A vorés a nemiség szimboluma.
Ahogy a szokas is diktélja, a vorés rbézsa a
kedvesnek jar. A piros vilagos arnyalatai élvezetet
szexualitadst, szenvedélyt, érzékenységet, vagyat és
szerelmet jelképezik, mig a sotétebb arnyalatok
erct, akarateft, vezetést, batorsagot, vagyodast,

dihot, rosszakaratot, és haragot sugallnak. Ahogy a
szerelem, éppugy a tiplet szine is. A pénz, az
egzisztencia, az ismertség, a hirnév, a jolét, a
gyorsasag és a testi kapcsolat fontossaganak
kifejezésére is szolgal.

VOros szin hatasa

A voros, amellett, hogy odavonzza a figyelmet,
igen mozgalmas szin. Az ddgyorsabb telésének
érzetét kelti, felemeli a vérnyomast, noveli a
légzésszamot, és cselekvésre kényszerit, 6sztonz
hatasi. Eppen ezért tettvagyat, izgalmat,
héditasvagyat, batorsagot valt ki, élénkséget,
kedvességet szimuldl. Aktivalja a harci és a férfia
Osztont. Nem figyelmen kivil hagyhato, emiatt
figyelmezte, a vér miatt Osztdondsen veszélyt
jelzé.

Gyakorlati hasznélata

Kiemelb szinként jol alkalmazhatd, hiszen
elétérbe hozza a  képeket, szbvegeket.
Honlaptervezés, vagy arculattervezés alkalmaval
sem szabad megfeledkezni a szinek tudatos
hasznalatar6l. Az embereket gyors dontésre
kényszeriti, ezért gombok megjelenitésére kivaldéan
alkalmas ezzel a honlapokon példaul a medfelel
irdnyba terelhetjik latogatéinkat. Erre a szinre
ugyanis éribben kattintanak a latogatok.
Reklamokban gyakran tarsitjak erotikus
tartalommal, ugyanugy, mint energikus jelentéshez,
dinamikus élethez. Legvildgosabb valtozatatél a
legeiteljesebb vorosig ez a szin az élet valamennyi
fokozatat képes kifejezni. Kerulefid olyan
alkalmazasoknal, ahol dités, nyugtatas, fesziltség
levezetése a cél, hiszenstljes, sugarzé erejét
elnyomni nem egyszér Konnyi, légies lelki
medkre teljesen alkalmatlan. Arr6l nem is
beszélve, hogy ha ezt a szint tllsdgosan sokaig
alkalmazzak, tirelmetlenné, nyugtalanna,
agresszivva teheti az embert. Tullzott hasznalata —
energetizal6é hatasa mellett Lulpdrgeti”,
kifarasztja a szervezetet. Ha nem mértékkel banunk
vele, nemkivanatos hatast ériink el.

Torténelem, kultdra
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Régi emberek védelemre hasznaltdk a vords (prosign.hy
szint. Halottaikat festették be vele, barmaikat nem http://www.prosign.hu/lap/cikk/szin_1
csak aiiz védelmében, hanem termékenységben is _bevezetes.htm (2008-12-14)
reménykedve szinezték be. Goérogorszagban voros
lepellel segitették a tulvilagra jutni halottaikat. (szintan.hi
Romaban a menyasszorigpiros fatyla a szerelem, http://www.szintan.hu/nev35.htm
szenvedély kifejesie volt. A zsidé és keresztény (2008-12-14)

hagyomanyban a komolysag, a fenség szine. A
piros lampas hazak szineként maig a pardznasagra
utal. Szine az 06rdégnek, Marsnak, a haborl
istenének, és adistennek, Jupiternek is. Gyakran
volt a forradalmak zaszlajanak szine. Kinaban

( Andras Mannhajt
http://www.sulinet.hu/eletestudomany
f/archiv/1999/9922/konyvterm/rekimte.
htm (Albert Valéria rovata) (2008-12-

szerencsét és boldogsagot jelent, de az észak- 14)
an_1erik,ai indianok szdmara a katasztrofa (prosign.hy
szimboluma. http://www.prosign.hu/lap/cikk/szin_3
_voros.htm (2008-12-14)
A voros gyogyéaszati hatasa Lilla Balogh 168 ¢ra Online és Offline
Kerllendd a voOros szin gyulladasok, lazas valtozata

allapot, valamint magas vérnyomas esetén.

Emésztési zavarokra is hat, depresszi6 ellen Kép Forrasok:
javallott, ebsiti az immunrendszert, kedwEn
befolyasolja a 1ép, vese, epdikidését, jotékonyan
hat az ivarmirigyekre és a nemiikddésre, Hisiti

a méhet. Vérre gyakorolt kozvetlen hatasa
vérkeringési zavarok ellen ajanlhatd, valamint
vérszegénység ellen. A vords szin az ekcémara,

1. kép:

mediabistro.com
http://www.mediabistro.com/unbeige
/original/Ronald%20McDonald.jpg

valamint az 8sszes, nem gyulladaséebbtegségre 2. kép:
kedved hatést fejt ki. Gydgyité hatasa van a voros
szinnek a kronikus, kodhogés, valamint gégef sulinet.hu
megbetegedések esetén Bogign.hu 2008 http://bin.sulinet.hu/ikep/2007/12/ad
m.kep.m1023361616200.szemfelepit
es.JPG
Hivatkozasok:
3. kép
(Anna Kovacs) Szobeli koziéna, Kovacs
tipografus, reklamgrafikus (Axel szintan.hu
Springer) (2008.11.26) http://szintan.hu/images/foto2/tornad
0.Jpg

(Luscher Max 1987 Lischer Colour Test
Pan Books, Ltd, Cavaye Place,
London.

(hlsz.eoldal.hy
http://www.hlsz.eoldal.hu/oldal/rekla
m-manipulativ-eszkzei (2008-12-14)

(hp.hy
http://www.hp.hu/szinesbenjobb/kifej
ezokepesseg.htm (2008-12-14)



