Az Omigraf Kft. |épést tart a nyomdaipari
technika és technolodgia fejlédésével

Dr. Juhdsz Géza

Az Intergraf Nyomdaipari Kereskedelmi

és Szerviz Kft. az elmiilt évben iinnepelte
fenndlldsdanak 25. évforduldjdat. Megala-
kuldsakor nemcsak kereskedelmi és szer-
viztevékenységgel foglalkozott, hanem

a kiilonb6z6 nyomdaipari alap- és segéd-
anyagok drusitdsa, valamint a nyomda-
ipari elokészité berendezések szervizelése
mellett elobb ofszet-, majd flexo-formaké-
szitéssel is boviilt a tevékenysége.

E sokféle tevékenységi kor koziil 1989-ben az
Intergraf és az Omikron kisszovetkezet létre-
hozta az Omigraf Kft.-t, amely atvette az ofszet-
el6készitést. Az aj kft. kés6bb bévitette tevé-
kenységét, és tulajdonképpen minden olyan
el6készité munkat végez (az ofszetlemez mel-
lett flexo, grafikai el6készités, szedés, tordelés,
film- és montirungkészités stb.), amely meg-
el6zi a nyomtatdst. Jelenlegi telephelytiikre, a
tévaros VIII. kertiletében a Vig utcdba 1992-
ben koltoztek. Ekkor mar az Omikron Kisszo-
vetkezet nélkil mikodott az Omigraf Kft., az
Intergraf 80%-os és Ruszndk Janos 20%-os tu-
lajdoni hanyaddval, aki a kft. igyvezetd igaz-
gatoja is egyuttal. A vele torténd beszélgetés
soran hangsulyozta: annak ellenére, hogy csak
a nyomast megel6z6 el6készité munkat vég-
zik —igaz, alegtijabb technolégiaval -, nagyon
hamar nétt a megrendelSk szama. Ehhez a te-
vékenységhez olyan technoldgiat dolgoztak
ki az Intergraf Kft.-vel k6zdsen, amely biztosi-
totta a kivalo mindséget, valamint a gyors at-
futasi id6t, ugyanakkor az arkalkulaci6 a meg-
rendelSk szamara kedvezd volt. A nyereséges
tevékenység folyamatos beruhazast tett lehe-
tévé. Természetes, hogy az 6nerds beruhéazaso-
kon til mindig megtalaltak annak lehet8ségét
is, hogy palyazatokon nyert 6sszegeket is be-
fektessenek az egyre Gjabb technoldgia alkal-
mazasara.

— A preciz, kival6 mindségli munkaval hamar
elértik — mondotta az ligyvezetd igazgato —,

Ruszndk Janos iigyvezetd

hogy neviink lett a nyomdaiparban. Ez azt is
jelentette, hogy jo kapcsolatot sikeriilt kiépi-
teni azokkal a nyomdakkal, amelyek az alta-
lunk elkészitett nyomo6forméakrdl a nyomta-
tassal, kotészettel készterméket allitottak eld.
Ilyen példaul tobbek kozott a Grafit Pencil Kft.
vagy a gyomaendrddi Kner Nyomda. Ugyan-
akkor az Omigraf Kft. is végigéli azokat a prob-
lémékat, amelyek az utébbi évtizedekben a
magyar nyomdaipart érintik. Ez példaul azt ered-
ményezi, hogy a még allando visszatérd part-
nereink is egyik naprol a masikra visszavon-
hatjak megrendeléstiket. Ilyen volt példaul
a Lapkiad¢ Vallalat, amely az altala kiadott la-
pokat a piaci helyzet valtozasa miatt megsziin-
tette. Ezen okok miatt nagyon sok munkat kell
befektetniink ahhoz, hogy az egyedi megren-
delések mellett legyenek allando, folyamatosan
visszatérd tizleti partnereink is. Eddigi fennal-
lasunk kozel két évtizede alatt sikeriilt elérniink,
hogy megmaradjunk a csdcs és a mélypont fo-
lyamatos valtozasa mellett is. Ez a nehézségek
mellett azt is jelenti, hogy a két évtized soran
veszteséges éviink nem volt, sét elértiik azt,
hogy folyamatos beruhazassal a legmoder-
nebb technolégidval allunk tizleti partnereink
rendelkezésére. A mult év jelentds beruhézasa
a CtP-technologia alkalmazasa volt, melytdl
Gjabb 4lland6 megrendelSket reméliink.
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— Tehdt minden rendben van?

— A mindennapokat érintéen igen, bar nagyon
sok munkat kell befektetniink ahhoz, hogy
kapacitasunk folyamatosan leterhelt legyen.
Ami viszont a Gutenberg-féle bettisokszorosi-
tastilleti, a hosszabb tavlatokat elemezve nem
vagyok optimista. Az elektrotechnika hihetet-
lentil gyors fejlédése kovetkeztében az inter-
net egyre nagyobb elterjedése negativan hat a
nyomdaiparra. Ez azt eredményezheti, hogy
a piac sztikiil, egyre kevésbé lesz sziikség a nyom-

drupacube 2008

A PAPIRVASARLOK IGENYEIRE SZABVA...

A drupacube a drupa torténetében most el6szor 1étre-
hozott, egy kifejezetten a papirvasarl6i célcsoport sza-
mara rendezett kiilonleges alkalom! A 19. csarnokban
a nyomtatott termékeket felvonultat6 olyan érdekes
kiallitas fogadja a résztvevdiket, amely a nyomtatva-
nyok els6sorban marketingszempontt felvonultaté-
sara helyezi a hangsalyt. Itt és most, a termékek el6-
allitasa soran alkalmazott nyomtatdeljarasok szerepe
masodlagos.

Ez nagyon el6nyos megoldds, mert itt a marketin-
gesek, a cégek és a kiadovallalatok igazgatoi, a terme-
lésvezetSk és a pénziigyesek koncentralt formaban
szembesiilhetnek a nyomtatds, a nyomatatott termé-
kekben rejlé potencialis piaci elényokkel. , A célunk
az, hogy ezen a drupa-rendezvényen a nyomtatvany-
vasarlok képvisel6i minél nagyobb szamban jelenje-
nek meg. Természetesen tudjuk, hogy ezt a célcso-
portot mas kiallitok is megcélozzak majd. De azt is
tudjuk, hogy az ilyesminél egy a zomében miiszaki-
technoldgiai rendeltetésd kidllitas és vasar keretében
Kkeriilni kell a latogatok talterhelését” — mondja Ma-
nuel Mataré ar, a drupa projektigazgatéja. Szerinte:
»a drupacube egy olyan portal szerepét tolti be, amely
a nyomtatvanyfogyasztokat a hatékony tajékoztatas
eszkozeivel egyenesen a kiallitoi standokhoz tereli!”

A nyomatfelhasznal6i célcsoport rendkiviil hete-
rogén, ezért a drupacube Keretében felvonultatott 1at-
nivaloknak is ehhez kell igazodniuk.

A szimpoézium és a kilonféle munkamtihelyek
(Workshops) naponta valtozé mottéihoz igazodva,
azokkal 0sszhangban valasztjak meg az aktudlis té-
makat és a programokat, amelyekrdél a nap végén
katalégusban is megjelennek az 6sszefoglalok és a kii-
lonféle testiiletek kommunikacioi.

tatott betdire. A technolégia tovabbi fejl6dése
kovetkeztében pedig egyre tobb nyomdai mi-
velet szlinik meg. Ma mar példaul, nem kell
film, egybdl lemezre keriil a nyomtatando szo-
veg, de eljuthatunk oda is, hogy késébb mar le-
mez sem kell a nyomtatashoz. Tehit a nyom-
daiparnak a tavlatokra fel kell késziilnie, hogy
a megvaltozott koriilmények mellett is tudjon
az emberi gondolat, a tudomény, a kulttra koz-
vetit§je lenni.

Az ipari szektorkozi szimpoziumokon az olyan té-
mak is szerepelnek, mint a markavédelem, a kornye-
zetkimél6 nyomtatés (Green Printing) és a mivészet/
nyomat kozotti kapcsolat kérdései.

,Célunk az - folytatja Mataré Gr —, hogy minden
nap olyan témékkal foglaljuk le az embereket, amelyek
amugy is foglalkoztatjdk 6ket.” Ennek a biztositdsa
érdekében, mér a tervezés szakaszaban is megfelel§
hozzaértd egyestiletek segitségét, kozremiikodését is
igénybe vessziik. Olyanokét, mint pl. a német koz-
vetlen marketingegyesiilet (Deutscher Directmarketing
Verband, DDYV), a Kiadéi testiileti forum (Forum Cor-
porate Publishing, FCP) és a médiagyartok egyesiilete
(Media Production Association finp), tovabba az Gjsag,
a magazin és az ingyenes lapok kiadoéit, akik mind
a koncepci6 tdmogatoi.

Megkerestink kidllitokat is: fejtsék ki szamunkra a
véleményiiket arrdl, hogy szerintiik hogyan szervez-
ziik a nyomtatvanyvonatkozasa drupacube informa-
ci6aramlast ahhoz, hogy az 6sszhangban legyen a ki-
allitott termékeikkel.

A célcsoport szamara a drupacube rendezvény vonz-
erejét fokozza majd az elhelyezése is, a kozeli gyo-
nyord Diisseldorf varosa, a Rajna parti Médiakikoto
ésazatény, hogy a drupacube kdzvetleniil a Déli Kong-
resszusi Kozpont szomszédsagaban nyert elhelyezést,
igy az szerves része marad a kiallitasi forgatagnak is.
A drupan minden nyomtatasi szegmens szamdra le-
het6ség van 6nallé rendezvények, osszejovetelek
megtartasara. A nap folyamdn kiilonféle katalogus-
gyartasi megoldasok megismerésére is lehetdség nyi-
lik majd.

A drupacube-ra és a programra vonatkozo legfris-
sebb informaciékat a www.drupacube.com webolda-
lon lehet figyelemmel kisérni.
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