UPM-Kymmene

Remete Kornél

A UPM a vildg egyik vezetd fa- és papiripari
villalatcsoportja. Ertékesitése 2006-ban
meghaladta a 10 Mrd eurdt, és mintegy
28 ezer alkalmazottat foglalkoztat.

Fo termékei a nyomdaipari papirok, onta-
pado alapanyagok és fadruk. Tizennégy
orszdgban rendelkezik gydrtokapacitdssal,
legfébb piaca Eurdpa és Eszak-Amerika.

A finn papiroérias legrégebbi gyarat az 1870-es
évek elején alapitottak, és székhelye ma is Hel-
sinkiben taldlhat6. Eur6paban 6t orszdgban
(Ausztria, Finnorszag, Franciaorszag, Nagy-Bri-
tannia és Németorszag) rendelkeznek gyarto-
kapacitasokkal. Vilagszerte 55 orszagban van
kereskedelmi kirendeltségiik, és tiz orszagban
rendelkeznek logisztikai kozponttal. AUPM a ter-
mékeit 120 orszadgban 3200 vev6hoz juttatja el.
A teljes nyomdaipari vertikum megtaldlhato
a ,polcaikon”, az Gjsagnyomotol a miinyomo pa-
pirokig. F6 profiljuk a magazinnyomo papirok
gyartasa (LWC, MWC, SC). A gyartokapacita-
suk 3350000 tonna fatartalma mazolt papir,
2830000 tonna Gjsagnyomo papir, 1 890 000
tonna SC papir, 1 715000 tonna famentes ma-
zolt papir, 1 595 000 tonna mazolatlan famentes
papir és 800 000 tonna specidlis papir, azaz 6sz-
szesen 12,2 milli6é tonna évente. Ezzel a kapa-
citdssal a vilagon magazinpapirokkal és cim-
kepapirokkal az els6 helyen, Eur6paban az
Gajsagnyomo papirokkal a masodik és a finom-
papirokkal a harmadik helyet foglaljak el.
Magyarorszagon 1991-ben létesitettek képvi-
seletet, és 1996 6ta szerepelnek UPM-Kymme-
ne néven. Az6ta mar rendelkeznek orszagunk-
ban gyartokapacitassal is, amely az 6ntapados
anyagokat gyarto tatabanyai Raflatac tizem.

— Milyen elvardsai vannak a jovore nézve?

— A UPM 2006-ban atfogé programot inditott
nyereségessének helyreéllitasara. Ennek kere-
tében az altaldnos koltségcsokkentésen tilme-
nden azt is meg kellett vizsgdlnunk, melyek

azok a gyartokapacitasok, amelyek hossza tavon
nem iizemeltethetGek gazdasagosan. A prog-
ram elsé intézkedései kozé tartozott a Jamsan-
koski gyar LWC gépsoranak cimkepapir-gyar-
tasra torténd atallitasa, illetve a 400 000 t/év
kapacitastu Voikkaa-ban 1évé LWC gép ledllitasa,
melyet az idén a kanadai gyartOkapacitasunk
kivonasa kovet. Ugyanakkor jelentds beruhé-
zasokra is sor kertiil, melyek elsésorban az alap-
anyag- és energiaellatas javitasat célozzak.
2008-ra a nyomdai papirok piacan kiegyen-
stlyozott, némely idészakra és néhany papir-
fajta esetében pedig kifejezetten szoros keres-
let-kindlati helyzetet varunk. Mar a tavalyi év
végén jelentdsen kitolodtak a szallitasi hatér-
idGK, és ez a trend az idén is folytatodni fog.

Magyarorszagon az altalunk legnagyobb meny-
nyiségben forgalmazott termékek a maga-
zinnyomo papirok, mint ahogy a cégiink f6
profiljais ez. Partnereink kozott tudhatjuk a leg-
nagyobb nyomdakat és kiad6kat. Hazdnkban a
hérom legnagyobb forgalmaz6 kozé tartozunk.
Magyarorszagi partnereinket igyeksziink a ko-
zeli orszagokbdl ellatni, igy egyrészt szallitasi
koltséget tudunk megtakaritani, masrészt kor-
nyezetvédelmi elkotelezettségiinknek is eleget
tudunk tenni.

Az utébbi négy-ot évben ezeknél a papirfaj-
taknal az arak csokkenése volt a jellemzd, ez
a trend 2008-ban megfordul. Minden papirfaj-
tanal emelkedtek az arak, a novekedés mértéke
azonban tavolrdl sem fedezi az energia- és alap-
anyagkoltségeket, illetve a hulladékpapir ara-
nak folyamatos emelkedését. igy 2008-ban még
tovabbi aremelkedésre szamitunk.

UgyanakKor az is nyilvanval6, hogy a magyar
heatset nyomdak szorongatott helyzetben van-
nak, hiszen évek 6ta nem tudnak megrendelSik
felé aremelést érvényesiteni, holott az energia-
arak Magyarorszagon is lassan az eget nyaldossak.
Egy résziik képes a fejlesztés iranyaba menekiil-
ni, igy javitva a termelékenységet, vannak azon-
ban leszakadok is. A magyar piacnak Oridsi sziik-
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sége van a gépfejlesztésekre, Gijabb beruhaza-
sokra, hiszen a kdrnyezd orszdgok, mint példaul
Romadnia, Ausztria, Csehorszag és Szlovakia mar
két-harom éve megtették ezt, aminek kovet-
keztében a magyar lapok jelentGs része is kiil-
f6ldon keésziil. Ezek a beruhazasok jelentik az
egyetlen esélyt, hogy a magyar kiadok termékei
ismét orszagunkban késziilhessenek, illetve kiil-
toldi 6sszehasonlitasban is vesenyképesek ma-
radjunk. A magazinpiacon nem szdmitunk lat-
vanyos fejlédésre, Gj termékek nagyaranyu
megjelenésére, viszont tovabbi biviilés varhato

WE LEAD.

WE LEARM.

UPM

a kereskedelmi nyomtatvanyok terén, mint pél-
daul az aruhézlancok reklamkiadvanyai.
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