Markajelek és jelképek

LOGOTIPUS-KATEGORIAK ES URALKODO TERVEZESI IRANYZATOK

Bill Gardner

A szerzd, a Gardner Design cég igazgatéja,
avildg félszazezres logétermését folyamatosan
figyelemmel kisérd és elemz6 www.logolounge.
com weboldal megalkotéja. A szervezet tagjai
bdarmikor bekiildhetik az dltaluk tervezett
logékat, tanulmdnyozhatjak mdsok munkait,
az adatbdzisban tervez6 és megrendel6 ne-
vekhez juthatnak, és tanulhatnak az ott
megjelend cikkekbdl.

A szerz6 ebben a cikkében megismerteti
azolvasét az dltala meghatdrozott logékate-
géridk rendszerével, az egyes tipusok dltal
hordozott iizenetek értelmezésével és a profi
logétervezés alapjaival. Bizonydra szokatlan
a cikk hangvétele és fogalomhaszndlata is.
Ezért és a sok idegen nyelvii kifejezés miatt
sem konnyii olvasnivalé! Mégis érdemes
elmélyedni benne, mert az olvasét a mdrka-
jeleknek az atlagember dltal kevéssé ismert
csoddlatos vilagdba vezeti be, és tj, korszerii
ismeretekhez juttat.

A SZERZO BEVEZETOJE

Mi, a www.logolounge.com honlapon rengeteg
madrkajelet és jelképet (kozismert mai néven logot)
ismerhetiink meg. Egy résziik val6ban esztétikus,
de van koztiik koncepcidzus, és jocskdn akadnak
kozottik kulturdlis értéket képvisel6 példanyok
is. Azinternetnek ez alegnagyobb log6adatbdzisa,
amelyen ez id6 szerint toébb mint 50 000 logéterv
lathato, béséges alkalmat kindlva arra, hogy fi-
gyelemmel kisérjiik a logétervezés és kiilonféle
tipusok kordbbi fejlédési folyamatdt, a jelenkori
és ajovébeli trendjeit.

Nagyon sok olyan mérkajeletis lathatunk, ame-
lyek térhatdsdak (3D), és sziintelen a mozgasél-
mény nyujtasarais tervezettek. Ezek nem a CMYK,
hanem az RGB szinrendszer szineiben pompdaznak,
és a megszokott régi logétervezési szabdlyokat
sem mindig tartjak tiszteletben.

A fejlédés egy masik irdnyzata szerint tobbféle
trend van, ezeket nevezhetjiik akar ellentrendek-

nek is, de ez nemcsak a mai logédizdjnokra érvé-
nyes. A kozizlés nagyon megosztott, a spektrum
egész hosszdban ilyennel is meg olyannal is ta-
ldlkozhatunk. Alogémegrendel§ cégek és alogo-
tervezd szakemberek a kiilonféle irdnyzatok szo-
ritdsdban dontenek valamilyen vdltozat mellett.
Emiatt aztdn, els6 pillanatra, nem konnyd ilyen
vagy amolyan logo6tervezési irdnyzatrol beszélni.

Barmilyen zavaré legyen is a kovetkez6 megalla-
pitds, ténykérdés, hogy alogotervezés mamadra , to-
megsport” kategdridba sorolhat6. Mivel az egyes
kozosségek egyre inkdbb uraljdk a sajat médidikat,
ezértegyre tObb spéci irdnyzat (olyanok, mint pl.
a kulfoldi Tivo, blogging, YouTube, Googling stb.)
valik uralkodova. gy aztdn a logémegrendel 6k
nem mindig elégedettek azzal, amit a logéterve-
z6k eléjiik raknak. Megvan a sajat kiilonbejdratu
véleményiik, kialakult magédnigényik, és elvar-
jdk, hogy azokat tartsdk tiszteletben a tervezdk,
és a tervek azoknak feleljenek meg. Ezért van az-
tdn az, hogy mikor egy nagy cég jelentkezik az Gj
identitdselképzelésével, akkor madris szdzdval je-
lentkeznek ndla az internetes weboldalak igény-
kielégitési szdndékkal és elképzelésekkel. S6t, ha
egy vidéki testiilet tdvszavazdst kezdeményez, és
ahhoz valami 4j grafikus jelképet (logot) szeret-
ne terveztetni (a mindodsszesen ketté darab rendér-
kocsijdra!), akkor a polgdrok az utcan lobogtat-
va ajdnlgatjdk a sajat logddizdjn-elképzeléseiket
a terviigyben illetékes versenybizottsdgok részére.

A kovetkez6kben, beszdmolénkban 6sszefog-
laljuk a 2007. évilogétrendeket. Ne feledjiik, ezek
barmelyike - legyen akdr szocidlis, koncepciona-
lis vagy esztétikus beiitést - a mai formdjaban
mind tartalmazza az el6zményeket is, hiszen azok
tovébbfejlesztett trendvaltozataikéntjelennek meg
elsttiink.

A bemutatott tervek kozott dtfedéseket is ta-
pasztalhatunk. A Dos Helix és a Ribbon katego-
ridba soroltak kozott példdul sok a hasonldsag.
Ezért inkdbb a koztiik 1évs alapvets koncepcio-
nélis kiilonbségekre figyeljiink! Megtfigyelése-
ink csak megfigyelések! Nem elfogaddsra varé ja-
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vaslatként vonultatjuk fel 6ket! Még a bemuta-
tds aldbbi sorrendje sem akar kifejezni semmit!

DOS HELIX (KETTOS SPIRAL TiPUS)

A Dezoxyribonukleinsav (DNS), mint ismeretes,
generdciokon dt az é16 egyedek multjdnak és jo-
vGjének a genetikai kodjdt hordozza. Ajolismert
kettds csavarmenet (Double Helix), az emberi kul-
turdk el6z6 generdcidja egyestilésének a jelképévé
valt. (1. dbracsoport 4. logo)

Hollywood a DNS eme ismert kémiai elnevezését
egy sotétben ragyogo objektumként jelenitette meg,
a tervezéssel foglalkozé kozosségek pedig az élet
szikrdjaként, az egyed/egyén képletes szignodjaként,
az élet magjaként, az élet és a hosszu élettartam, a
csalddfa, a misztérium vagy a toretlen folytonossag
fogalmaként értelmezik. A tudomdny és a vallds e
kiilonboz6 értelmezéseket egyardnt elfogadja.

RUBBER BANDS (GUMISZALAG TiPUS)

Az Invistanev( cég - a vildg legnagyobb integralt
rostelallité tizletdga — 2003-ban a legtomoreb-
ben fejezte ki a 1ényeget az Enterprise Ig dltal ter-
vezett ,innovaciok gytrdje” logojaval. (2. dbracso-
port 4. logd). Konnyt elképzelni ennek alapjdn
magat a céget és az dltala gydrtott 6sszekapcsolodo
rostszer( gyUrds termékeket. (Bar a kozvélemény
és a gyakorlatlan szem az egészet csak olyannak
ldtja, mint az ir6asztalfiokba véletlentil bedobalt
gumikarikdkat.)

Ezatrend értelemszerd kapcsolatot fedez fel az
el6z6 évi Natural Spirals (Természetes spirdlok)
és a Cave Rings logok kozott. Mindkettében a kdosz
és a szigoru geometriai rend egyidejd 6sszhatdsa
latszik érvényesiilni.

Ezek a kapcsolédo gytrik jol kifejezik a ter-
mékkollektivak, az egytitt alkoté alkalmazottak,
a gydrak, részlegek és a kiillonféle f6osztalyok
egytttmkods halmazat. Megnyilvanulnak ben-
niik az autonémidk kiillonféle szintjei és a kdozos
konfigurdciéobodl adédé, mégiscsak szoros egytitt-
miikodés. A logéban megjelend szinek az indivi-
dualités kifejez6i, de mindvégig érzédik az, hogy az
egész az sokkal tobb az alkotOrészek dsszességénél.

RADIANCE (SUGARZO TiPUS)

Eztalogétipust egydltaldn nem a napfényben tiin-
dokls festékgydrtmdnyok megjelenése generdlta,
mert mar joval azt megel6zGen is 1éteztek ha-

rhi T Ak

......... chy

*e."9 ¥

%% by

L Byrlg” telenoe Ly
A NN
LY FLW W
7

1. dbracsoport. Dos Helix tipus

1. Tervezo: Iwdgraphics. Megrendeld: Chillosophy;

2. Tervezd: Sumo. Megrendeld: Science City;

3. Tervezd cég: Demasi Jones. Megrendeld: RCRH;

4. Tervezo: Gibson. Megrendeld: Women for Women
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2. dbracsoport. Rubber Bands tipus

1. Tervezo: Koch Creative Group. Megrendeld: MBM
Study 5; 2. Tervezd: Substrate. Megrendeld: Zilo;

3. Tervezo: Grafikonline. Megrendeld: Guba;

4. Tervezo: Enterprise IG. Megrendeld Invista

sonldak. A sugdrzds, a fénysugdr mindent dthato
ragyogasa 4j lehet&ségeket tért fel a tervezGipar
szamadra, olyat, amely onmagaért beszél. A sugdr-
zds a napbdl ered, de tiikr6z6dik a vizfeliileten,
a gyongyok belsejébdl, s6t a konyvekbdl és a sokak
dltal ismert X- Boxbdlis. A kiillonféle transzparens
fedorétegek, reflexiok, lencsék és az animacio
altal biztosithat6 csillogds az ebbe a logdkatego-
ridba sorolhat6 tipusok széles kord alkalmazasai-
ra nyujt paratlan 4j lehet&ségeket.

Ezek a jelképek bizonyos melegséget is sugaroz-
nak, de nem olyat, mint amikor az alagut végén
latjuk felttinni a fényt. Ez a fajta fényesség opti-
mizmust sugdroz, tisztasdgérzetet, a szabadulds
reményét. Mds fogalmazdsban a tudds fényét is
ez a fajta dbrézolat tiikkrozi.
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3. dbracsoport. Radiance tipus

1. Tervezd: Cato Purnell Partners. Megrendeld: Skywest
Airlines; 2. Tervezd: Gardner Design. Megrendelo: The
Center; 3. Tervezd: LandDesign. Megrendeld: Sunhaven;
4. Tervezo: Siegel + Gale. Megrendelo: SunTrust

&
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4. dbracsoport. Eco Smart tipus 1. Tervezo: Gardner
Design. Megrendeld: Dandurand; 2. Tervezd: Ulrichpin-
ciotti. Megrendeld: Resources for Healthy Living;

3. Tervezo: Eggnerd. Megrendeld: Greenhill Academy;
4. Tervezo: Steve’s Portfolio. Megrendeld: Small Planet

ECO SMART (GAZDASAGOS, ,0KOS” LOGOK)

Ma a fenntarthatd fejlodés (Sustainability) az a fo-
galom, amellyel leggyakrabban taldlkozhatunk,
amelyet egyre hangosabban lehet hallani. Ilyen
vagy olyan formdban az 6koldgiai j6l1ét fennma-
raddsa a bevezet6ben emlitett www.logolounge.
com weboldalon olvashat6, minden egyes jelen-
tésben fellelhetd, dllanddan visszatérs téma. Va-
l6jdban ennek a fontos szerepére, hatdsdra hiv-
juk fel a figyelmet, néha még a , fenntarthatésag
fenntarthat6sdganak a testamentuma” formaja-
ban is.

Az Eco Smart identitdsok egyre tobb értelmet
fejeznek ki. Fdk, falevelek rajzi elemei taldlhatéak
rajtuk, de az alkalmazds intelligensebb kozelité-

sében. Nem csupén a zold szin adoptdldsarél van
sz0. Az ilyen jelképek (logok) erkodlcsosséggel és
a kornyezet irdnti érzékenységgel elegyitettek.
Egyre feln6ttesebbek, és halkan adjak el6 a torté-
neteiket, nem harsogoéan.

LIT (FENYESSEG TiPUS)

Ajelképtervez6k ma mdr batran dthagjdk a kordb-
bi szabalyokat. A korldtok mdr nem relevénsak,
mivel a jelek a CMYK szinrendszerbe mentek at.
A tervezsk tobbsége és a klienseik is mar soha
tobbé nem kivannak maguknak a Yellow Pages lap-
jaira még éppen megfelels, egy szinben nyo-
mott, térszerttlen jelképeket.

Az elmult néhdny év folyaman volt alkalmunk
kristalysiiveges, fényovezte és a szilikonbetétek-
hez hasonléan felftijt, mondhatndnk felpuffasz-
tottlogdkat is latni. A tervezési koncepcio egysze-
rd: készits egy bizonyos mértékig realista, olyan
logot, amely képes ,feldobni” az oldalt. Dimen-
ziondlisan az ilyen logé a kiilonb6zé kdrnyeze-
tekben egyardnt jol funkciondl. Nem kiilonleges,
de nagyon hatdsos.

PSEUDO CREST (ELVONT TiPUS)

Hat ezt a jelképtipust aztdn nem konnyd értel-
mezni! Leginkabb a leveg6hoz kevert zaj, a szan-
déktalan véletlenszertiség, a csalddiasan Olel6
karok, az archoz simulé nyelv, és Napo6leon dina-
mitja fejezi ki. Ha ez mind egyszerre egyiitt van,
maris kozel jarunk a 1ényegéhez: a valészerdtlen
(pszeudo) jelkép elvont fogalmdhoz. Ezek a min-
den eshet&séget magukba strit6 furcsa részlet-
halmaz-egyiittesei az olyan fogalmaknak, mint
a fels6foku iskola és kollégium, a Jason Shulte féle
cég, valamely iroda, egy legjobb madrka és a Fiig-
getlen Tanulmdnyok irdnyvonala...

Els6 pillantdsra tObbségiik tigy néz ki, mintha
egy Heraldry féle, 101 jelkép stilust tartalmazo szak-
konyvbdl emelték volna ki Gket, és kompozicids
elemeiket gondos vdlogatds utdn keverték volna
0Ossze, de aztdn j6 alaposan dm. Csak igy valik ért-
het6vé, hogyan keriilhetnek egy jelképbe egymas
mellé a csavarkulcsok, gitdrok, pingvinek, cipdk,
mobiltelefonok és minden egyéb, aminek a jelen-
1étét még véletleniil sem feltételeznénk. Fiatalos
kéruskompozicio. A tervezSk rajottek: ez a legjobb
kifejez6 egylittese a nyelvnek, divatkultirdnak
és a zenemuiparnak. Ténykérdés: ez egy olyan
modern irdnyzat, amelyet barhova néziink is, min-
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deniitt felfedezhetiink, fiiggetlentl attél, hogy
eredete egészen a fentebb emlitett régies Heraldry
szakkonyvig, s6t a még régebbi viktoridnus kor-
beli tapétdig nyulik vissza.

URBAN VINYL (LOGO SZUBKULTURAK)

Hat ezek aztdn nem Charlie-rdl, a tonhalrél, meg
Jolly Greenrdl, az 6ridsrol sz6lnak. A reklamkarak-
terek mar évek 6ta a logok és a kiilonféle kabala-
figurdk kozil szarmaznak. Még a Cingular Jack is
a személyiség és az animdcié hibridjeként jelenik
meg a nyomtatott oldalon. Az Urban Vinyl kifeje-
zés lényegében a logddizdjn egész teriiletét dthato
szubkultiirdt testesit meg. Az igy létrejott aprod
»vinyl-karakterek” mindeniitt (a logétervez6k mun-
kaasztaldn 1év6 kollekcidkban is) fellelhets ked-
ves zagyvasagok.

El6szor - a kilencvenes években - a hongkongi
Michael Lau-nak sikertilt a Robotkélydk (KidRobot)
cimd magazin szdmaival biztositani ezeknek az
imaginativ, képzelt Super 7 manéknak, vdszonko-
boldoknak gytjtésre ingerld hires-hirhedt népsze-
riséget. Eredetileg Tim Bishup vitte 6ket vdszonra,
de a tervezgk jovoltdbol hamarosan un. vinyl-
karakterek lettek bel6lik. Rendszerint tizokado
foldiek szamdra, mondabeli félszemi idegen
(Kiiklopsz) szellemfiguraként jelentek meg. Bar
végiil is nagyon komoly hatdst nem gyakoroltak
ajelképpiacra, ezeknek is megvan a maguk jol ki-
érdemelt helye abban a popkultirdban, amellyel
a kétdimenzids logéterv-alkalmazdsban gyakran
taldlkozhatunk.

HUBS (FORGOK)

Tavaly az indiai Apurba Sen felvette a kapcsolatot
vellink (azaz a www.logolounge.com-mal), és ko-
z0lte, hogy hdrom év alatt néhany szdz web 2 jel-
képet elemzett az dltalunk felfedezett logika sze-
rint. Nagyon érdekesek voltak a kovetkeztetései, és
lényegében igazoltdk az dltalunk mér kordbban
kimutatott l6g6kategoridk 1étét. Egyediil az 4lta-
lunk most forgdnak nevezett kategéridba sorol-
hato jelképek nem fordultak els. Ezekre az a jel-
lemz6, hogy van egy centrdlis forgdskozpontjuk,
amit akdr tengelynek is tekinthetiink, és a hozza
tartozo grafikai elemek forgé karokként, bolygoé
elemekként mozognak koriilotte, gyakran teljesen
szimmetrikusan.

Azilyen jelképeket akdr a mai online kdzosségek

Tasmania

5. dbracsoport. Lit tipus 1. Tervezd: Zed+Zed+Eye Creative
Communications. Megrendeld: Ebert Pool Construction;
2. Tervezd: Future Brand. Megrendeld: Pure Tasmania;

3. Tervezd: Sebastiany Branding. Megrendeld: Café ao Lar;
4. Tervezd: Cato Purnell Partners. Megrendeld: Flower Factory

6. csoport. Pseudo Crest tipus 1. Tervezd: Office. Meg-
rendelo: Independent Studies/Target; 2. Tervezo: Reaves
Design. Megrendeld: JCPenny Nation; 3. Tervezd: 12 Gauge
Wakeskates. Megrendeld: Miles Design; 4. Tervezo: Launch-
pad Creative. Megrendeld: Astonish Entertainment

kommunikdcioés strukturalis (szerkezeti) modell-
jeként is felfoghatjuk. A kozépponti tengelytdl,
mint forgdskdzponttol tdvolodo karok az informa-
ci6szordst, az adatterjesztést szolgaljak. A forgds-
tengely megléte nélkiil azilyen szatellit-struktira
mukddésképtelen lenne, mivel nem tud informd-
cids kapcsolatot teremteni a kdrnyez6 csoportok
tagjaival. Akdr igy, akar mdsképpen értelmezziik
azilyen szerkezeteket, a kbozéppontfiiggd , elosztds”
alapgondolata mindenképpen helytdll6. Egy mé-
sik kozelités: tobb, egymastol fiiggetlen elem koz-
pontosul a kdzépponti tengely hatdsdra. Az mar
csak a jelképtervezktdl fiigg, hogy milyen vizud-
lis koncepci6 alapjdn, milyen elemekkel helyet-
tesitik be a k6zéppont koriil forgé karokat.
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7. dbracsoport. Urban Vinyl tipus 1. Tervezd: San
Markos. Megrendeld: webpublica; 2. Tervezo: Innfusion
Studios. Megrendeld: Infusor; 3. Tervezd: Glitschka
Studios. Megrendeld: Fire Squad; 4. Tervezd: Tactix
Creative. Megrendeld: Cyclops
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8. dbracsoport. Hubs tipus 1. Tervezd: Selikoff +Co.
Megrendeld: Pomology; 2. Tervezd: Starlight Studio.
Megrendeld: RM Custom Creations; 3. Tervezd: Brent
Leland Design. Megrendeld: Haciendo; 4. Tervezo:
Demasi Jones. Megrendeld: Fibre Optic Australia

DESCENDING DOTS
(LESZALLO PONTSOROK)

Ha valaki tanulményozni kezdi az aldbb vazolt
koncepcio szerinti elrendezésti pontsorokat, rdjon,
hogy ebben a cikkben szinte mindenhol taldlkozik
hasonlé tervezési megolddsokkal. Erre a kategoria-
tipusra a le- és felszdll6 pontsorok alkalmazdsa
ajellemz6. Az ilyen logék tobbsége mozgdsdbra-
zolassal fokozza az dltala hordozott iizenet 1énye-
génekjobb kifejtését. Asztatikus (4116, nem mozgo)
valtozatok informadcidtartalma lényegesen sze-
gényesebb. Korabbrol szarmazé az Edward Muy-
bridge megolddsa, amelyre az a jellemz6, hogy
amozgds ,befagyasztdsaval” és mozgo keretek alkal-

mazésdval fokozta a hatdst. Rdaddsul a grafikai elem
egy picit kisebb is volt az 6t kdrnyezs szovegnél.

Ha megfigyeljiik, és magyardzni kivdnjuk ezt
a mozgasvonatkozasu divatkoncepciét, akkor egy
4j vizudlis nyelvezetet fedezhetiink fel, olyat, amely
segit a céljaink elérésében.

Korabbi hasonlé tanulmdnyainkban elemeztiik
azokat a kevésbé tradiciondlis technikdkat, ame-
lyek jol definidlt mozgdsokat generdlnak, koztiik
példaul a Blur, Dot Fuzz és a Blow out (foltszerd,
életlen sz€ld, elmosodott és a , kialve”, mozgasban
elting) véltozatokat.

Az édltalunk végzett kategorizdlds szerint Descend-
ing Dots-nak nevezett vektoros grafikak. J6 példa
volt a Miles Runyon altal tervezett és a Los Angeles-i
Olimpidn 1948-ban bemutatott valtozat, amely
kilonféle mozgasban 1évé csikok segitségével
a csillagok mozgdsat prébdlta definidlni. Ennek
alogddizédjn korszaknak az tizenete az volt, hogy
valamivel t6bb, mint egy évtized utdn vége lett,
de a lényegét érdemes megjegyezni: ,Mozgok!
Mozgésban vagyok!”

FLORA (FLORA/NOVENYZET TiPUS)

Probaljuk elképzelni azt a képtelenséget, hogy az
ebbe a kategéridba sorolhaté egyik ilyen logoét
meglocsoljuk, és biztositjuk, hogy elegendd nap-
fényt is kapjon, aminek kovetkeztében a rajta 1¢é-
v6 novényzet intenziv névekedésbe kezd, és egy
fantdzia botanikus kertbe jol beill6 virdgokat és
terméseket hoz. Ezek mostani evoluiciéjat az an.
Embelish trend keretében tapasztalhatjuk. Ehhez
a viktoridnus korszakbdl kélcsonzott tervezési
irdnyzathoz jarul hozzd a jelen technikaja, egy
a kordbbiakndl bolcsebb, sterilebb logé megte-
remtése érdekében. Természetébdl kifolydlag vdr-
ja el a fogyasztotol, hogy 6 is vegyen részt ebben
a konfrontaciésnak nem nevezhet$ divatdram-
latban.

Szadmos logotervezd , felelds” ennek a cizelldlt vi-
zudlis nyelvezetnek a létrehozdsédért, de a folya-
mat igazi uttorGje mégiscsak a németalfoldi Tord
Boontje volt, mert valdszintileg 6 harcolta ki ma-
ganak a legnagyobb elismertséget e téren.

Tord volt az, aki a 2006-os Target-beli Holiday
alkalmdbol bemutatta az in. POP anyagokat. Ezek
meghatdroz6 moédon gyakoroltak dltaldnos ha-
tast alogodizadjn-dramlatokra, elsGsorban a kiske-
reskedelmi forgalmazas tertiletén.
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HALF (FELEZETT TiPUS)

Optimista felfogds szerint ezek az elfelezett logok
is teljesek amaguk médjan. Rdvenni a nagykdzon-
séget, hogy 6kis vegyenek részt ebben azidentitast
kifejez6 logédramlatban, az nem egy konnyd do-
log. Az ,ahd!”rdeszmélésnek és azt kovets felki-
dltdsnak az a pillanata igazdn jelentds, amikor az
értelmes informdcié asszimildlédni képes ben-
nik, és a fékuszukba kertil. A titok nyitja ebben
az esetben nem az, hogy annyira rejtsiik el a 1é-
nyeget, hogy a fogyaszté még véletleniil se j6jjon
rd. Jelen esetben a log6 hidnyzé vizualis fele 6n-
magdban is képes elmesélni az egész mondani-
valot.

Hovalesz a hidnyz6 fél, és miért nincs meg? El-
tinik, vagy éppen hogy el6ttinik? Egyszert szo6-
jatékrél van sz6 vagy arrdl, hogy bizzuk a termék-
hez f(iz6d6 asszocidciot a fogyasztora? Egy kép
egyik felének a levdgdsa, eltiintetése bizonyos
esetekben felér egy jol sikertilt konfrontdciéval.
Egy mds esetben viszont lehet eretnekségszamba
mend is. A betd a fogyasztéé, mert neki szantuk:
megvaltoztatni 6ket az egy dolog, de eltdvolitani
a ,jobbik” felét? Hat az bizony nem ugyanaz!

OVERLAP (ATFEDESES TiPUS)

Az elmult évek dtfedési trendjeit bizonyos szem-
pontbdl alogdtervezés evolicidjanak, tovabbfej-
16désének, az erGteljes transzparencia (az atldtszo,
attetsz6 logo) alkalmazds folyamatossdgdnak is
felfoghatjuk. Az ilyen tipust logok egy testiiletre
érvényes sz6 szerinti analégidkat irnak le, vagy
éppen az analdgia hidnyat hangsulyozzak ki. Ne
feledjiik, a transzparencia (mds értelmezésben az
dtldthatdsdg) manapsag eléggé divatos, felkapott
kifejezés, mivel a kiilonféle testiiletek pénziigyi
és egyéb vonatkozdsu dtldthatdsdga, a kozélet, az
alkalmazottak és a befektet6k szdmadra egyardnt
létfontossagu!

A log6 grafikai elemeit ennél a tipusndl ugy
hozzdk 6ssze, hogy semmit el ne rejtsenek, el ne
titkoljanak, és feltétlentil kihangstlyozzdk a mds-
sdgot, a tobbi hasonlé cégtdl valo eltérést!

A grafikai értelemben vett rajzielem-dtlapolds
szerepe, kifejezett célja, hogy elmeséljen valami
sztorita cégrdl, a szervezetrdl, és érzékeltesse annak
elényos strukturdlis felépitését. A mai szoftverek
altal nyujtott lehetdségek nagyon megkonnyitik
az ilyen tipusu tervek elkészitését, és vonzébbd
teszik a céget a log6jdval egytitt! Az Adobe Illus-
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9. csoport. Descending Dots tipus 1. Tervezo: Ardoise
Design. Megrendeld: Raymond Engineering; 2. Tervezd:
Aron Creative. Megrendeld: Springboard; 3. Tervezo:
Glitschka Studios. Megrendeld: Windows Gaming; 4. Ter-
vezd: Brand Bird. Megrendeld: Arby’s Franchise Association
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10. dbracsoport. Flora tipus 1. Tervezd: Shift Design.
Megrendeld: Charme; 2. Tervezd: Doug Beatty. Megren-
deld: Art for Aid; 3. Tervezo: Gardner Design. Megrendelo:
Holly Root Massage; 4. Tervezd: Entermotion Design
Studio. Megrendeld: Marshmallow Kisses

trator példdul gyorsabban teszi értékelhet6vé a ter-
vezémunka sordn kapott részeredményeket és
a készmunkdt, mint a Photoshop.

3D (TERHATASUAK)

Alogok mdr évek 6ta tobbdimenzids valtozatban
késziilnek, mivel ezdltal testesebbek, a 1ényeget
jobban kifejez6bbek, néha pedig tivegszertibbek
lesznek. Altalanossagban azonban olyan benyo-
mastis keltenek, hogy ,na, ittaztis ldthatod, hogy
milyen ez, a masik oldaldrél nézve”. Amint egy
logé haromdimenziés véltozatban jelenik meg,
6hatatlanul kérdéseket generdl: Ha elforditom
arajzot, ezakkoris azénlogém? Ha valamely mds
vetiiletb6l nézve zoom-technikat alkalmazok, ez
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11. dbracsoport. Half tipus 1. Tervezd: Fresh Oil. Meg-
rendeld: Spats Logo Concept; 2. Tervezd: Thomas Manss &
Company. Megrendeld: Cutcost.com; 3. Tervezd: Meme
Design. Megrendelo: Edge; 4. Tervezd: Miles Design.
Megrendeld: Urban Forward
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12. dbracsoport. Overlap tipus 1. Tervezd: Fitting Group.
Megrendeld: i-Squared; 2. Tervezd: Cacao Design. Meg-
rendeld: Renza Morello; 3. Tervezd: Matthew Schwart
Design. Megrendeld: Agency Access; 4. Tervezo: Gillen’s
Army. Megrendeld: The Electric Company

akkor is az én logém marad? Ha ez a térszer db-
ra mds irdnybol kapja a megvildgitdst, ez akkor is
egyértelmtien az én jelképem? Ha ez alogé a ha-
gyomdnyos kereskedelmi csatorndkon megy dt,
regisztrdlhatom azt barmely perspektivdbol néz-
ve sajatként?

A londoni dizdjner Miles Newlyin 1étrehozott
egy un. Blogét egy fontos telekommunikdciés val-
lalat részére. O egy olyan élenjar6 tervezd, akihez
akkor fordulnak a megrendel6k, ha egy valami
egészen kiilonleges, attorésnek szamité koncep-
cié alapjan tervezett példdnyra van sziikségik.
Téle szdrmazik a Jagudr gépkocsikon lathat6 és
béarmely sz6gbdl szemlélve azonnal felismerhetd,
beazonosithaté 3D ornamentika is. Az ilyen valo-
ban 3-D tipust logé megkdveteli, hogy a megren-

del6 cég olyan identitdsjellemzékkel dlljon eld,
amelyek a lehetséges dimenziok barmelyikébdl
nézve egyértelm(ivé tudjdk tenni a jelképben rejlé
mondanival6t! Ezért van az, hogy az ilyen logok
megkovetelik a dimenziégazdagsdgot, mert egyet-
len perspektivdval nem is lehetnének val6sdgosak.

Miles tovabbra is élenjdré képviselGje ennek
a tervezési irdnyzatnak. Szerinte a 3-D logéterve-
zési képességnél sokkal fontosabb, hogy felis-
merjiik, melyik megrendel§ tart igényt az ilyen
tipusu logokra. Viszont tapasztalhat6, hogy mar
most egyre tobben ismerik fel a jelent&ségét és
a szlikségét ennek a jelképstilusnak.

OPTICALINE (OPTIKAI VONAL)

Akad-e olyan ember, aki sz6 nélkiil tovabb tudna
menni, ha hirtelen valamilyen szokatlan optikai
illazioé hatdsa ald kertil? Mi, akik a bevezetGben
leirt okokbdl a vildg logétermésének a megfigye-
1ésével, gytjtésével és értékelésével toltjiik nap-
jainkat, szintén nem tudjuk megéllni, hogy ne
vessiink az ilyenekre még egy pillantést, és ne
probalndnk megfejteni a latottakat. Lekoti a figyel-
miinket, fiiggetlentil attdl, hogy kihivdsként vagy
szorakozdsként éljiik meg a pillanatot. Az optikai
illdzidkra dltaldban a linearitds a jellemzd, és a
fizika torvényeivel szembendll6 kihivdsként visel-
kednek. Néha meg drtatlanul és vdratlanul elfor-
dulnak, hogy egy megint Gjabb perspektivdjukkal
kossék le a pillantdsunkat.

A ,lehetséges lehetetlent” kifejez6 logé nagyon
vonzo, és a megrendelSt is teljesen lenyligozi.
Azilyen log6 vildgosan érthets tizenete az, hogy:
»Na, latod? Mi azt is meg tudjuk tenni, amit sen-
ki mds, mivel mi sokkal okosabbak vagyunk!”
Ebben a mégikus kontextusban felhasznalt inicia-
1ék egészen természetes alkalmazdsnak ttinnek!
Ezek egészen természetes modon képesek arra,
hogy tjabb, szokatlan perspektivabol szemléltes-
senek valamely éptiletet vagy egy terméket.

RIBBONS (SZALAGOK/PANTLIKAK)

Kindban biztosan egész varosok vannak, amelyek
megélnek az dltaluk gydrtott magneses szalagok
és pantlikdk exportdlasabol. Vajon mikor nétte
ki magét ennyire ez a termék? Szeretnénk tudatni,
hogy benniinket ez a dolog igen érdekel, de az
okok és okozatok ldncolata bizonydra szovevé-
nyes, és kimerit6en hosszan tarté lenne a végére
jdrni a dolognak.
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Szerencsére voltak és még ma is vannak olyan
tervezdk, akik még annakidején, amikor eza trend
elkezd6dott, ilyen szalagokbdl kredltak kilonféle
dolgokat. Erdekes lesz majd megfigyelni, hogy
mennyire fenntarthaté trendrél van sz6, és proba-
lunk rdjonni, miképpen tudnak majd megbirkézni
amdgneses hulladék okozta kdrnyezetszennye-
zéssel.

EGYEB, A CIKKBEN NEM RESZLETEZETT,
DE MA MAR ALKALMAZOTT TiPUSOK ES
TERVEZESI IRANYZATOK

Animotion (Mozgdsban). Cikkiink elején emlitet-
tiik, hogy ezek sik, nem térszerti logok, amelyek-
nek a mozgasuk biztosit térszerd benyomadst.

Wreaths (Halmazok). Nagy csomo olyan elem,
amelyr6l elsé pillanatra nem is feltételeznénk
Osszetartozdsukat egy logo tervébe.

Rainbows (Szivarvdnyok). Ennek a logétipusnak
a mostandban divatos angol frazis, az inclu-
siveness (0sszetartozas) fejezi ki leginkabb a 1é-
nyegét, amely a nagyobb toleranciadtigénylé tul-
zott ragyogd RGB szinességben jut kifejezésre.

Numbers (Szdmok). JellemzGjiik a szimok beszu-
rdsa a szovegbe, a betiik helyébe. Mindenhol
taldlkozhatunk veliik.

Holes (Lyukak). Alogotervezsk jatékos megolda-
sai: a papir feliiletén olyan ,lyukakat”, kivagott
elemeket helyeznek el, amelyek segitségével
a terv egyes részletei a szemléléskor ideiglene-
sen eltinnek, majd ismét el6ttinnek.

Dragons (Sdarkdnyok). Alogo feliilete sdrkdnyraj-
zokkal van tele.

Big Benday (Hiper kézelségii pontok). Alogo ter-
vét véletlenszerd eloszldsban elhelyezett, egy-
mast néha részlegesen dtfed6 pontok alkotjdk.

Cartouches (Pajzsok és keretek). Alogé ezeknek az
elemeknek a kiilonféle kombindciéibdl épiil fel.

KOSZONETNYILVANITAS

Koszonet Marita Wesely-Clough trendmenedzser-
nek (Hallmark) és Miles Newlyn tervezének, amiért
e cikk érdekében a szerzének betekintést enged-
tek kiilonféle forrdsokba.

B6vebbet a http://www.logolounge.com/articles/
default.asp?ArticlelD=540 weboldalon és a bill@

logolounge.com e-mail cimen.

(Forditotta: Eiler Emil)
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13. dbracsoport. 3D tipus

1. Tervezo: Wolf Olins. Megrendeld: djuice;

2. Tervezd: Miles Newlyn. Megrendeld: B;

3. Tervezo: GrafikOnline. Megrendeld: Aramova;
4. Tervezd: Substrate. Megrendeld: Palio
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14. dbracsoport. OpticaLine tipus

1. Tervezd: MINE. Megrendeld: Paradox;

2. Tervezd: Face. Megrendeld: Institute of Cancer Thera-
peutics; 3. Tervezd: ]DK Design. Megrendeld: Zune;

4. Tervezo: Elixer Design. Megrendeld: Perpecta, Inc
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15. dbracsoport. Ribbons tipus 1. Tervezd: Seamer
Design. Megrendeld: Motek Trading; 2. Tervezd: Ty Wilkins.
Megrendeld: Tulsa AIDS Walk; 3. Tervezd: Square One.
Megrendeld: Cinema Fighting Cancer; 4. Tervezo: Felix
Sockwell. Megrendeld: AIDS National Quality Center
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