Eurdpai piackutatas szerint
a famentes mazolt markak terjednek

A 13 orszdagban tobb mint 2500 nyomdadsszal
elvégzett hdrom hénapos felmérés azt mutatja,
hogy az eurépai piacon tébb mint 100 famen-
tes mdzolt papirmdrka van jelen. Ez a tény
szdmos nyomddsz munkdjdat meghatdrozza.

A felmérést a Hello, Eurépa grafikai famentes
mazolt papirjdnak piacvezetdje végezte abbol
a célbdl, hogy orszagonként tdjékozddjon a Hello-
nak az eurépai nyomddszok rangsoroldsdban el-
foglalt helyérél, és megismerje azokat a kulcs-
fontossdgu termékjellemzdéket, melyeket a nyom-
dészok elvarnak a papirtol. ,Ez az els6 alkalom,
amikor valaki egy ehhez foghaté felmérést ké-
szitett, méghozzd ilyen széles korben és ilyen
mélységben”, mondja Burger Ldszl6, a Budapest
Papir Kft. tigyvezet§ igazgatdja, ,nem utolsésor-
ban azért, mert a Hello az egyediili, teljes pan-
eurdpai szinten elérheté marka”.

A nyomdaszok arra a kérdésre, hogy nevezzék
meg a famentes papirok négy legfontosabb tu-
lajdonsagdt, egyhangulag az dllagot, a nyomtat-
hatésagot, a festékszdraddst és a futtathatésdgot
jelolték meg, egyforma hangsulyt fektetve mind
anégy tényezdére. Anyomdadszok dltaldban nagyon
elégedettek a Hello minGségével és teljesitmé-
nyével. A javithaté tulajdonsdgokkal kapcsolatos
kérdésre a vdlaszadok 33%-a a jobb festékdtadast
és -szdraddst nevezte meg. A vdlaszok tovdbbi része
a csomagoldassal kapcsolatos problémadkra vonat-
kozott.

,TUL SOK MARKA — TUL ALACSONY
HOZZAADOTT ERTEK”

Arra a kérdésre, hogy melyek azok az egyéb mdr-
kak, melyeket haszndlni szoktak, a nyomddszok
kozel 100 mérkat neveztek meg. Ezeknek tobbsé-
ge helyi mdrkanév volt. Ezen markdk haszndélatd-
nak f6 oka az 4r, bar szamos esetben a nyomddsz
ugyfele egy konkrét markdhoz ragaszkodott. A fel-
mérésben részt vevé nyomddszok 44%-a tiz egyéb

markdt nevezett meg, melyek koziil alegnagyobb
szdzalékot (14%) a Garda kapta, mikozben egyet-
len egyéb mdrka sem kapott tobbet 4%-ndl a meg-
kérdezettek korében.

A nyomddszok koziil tébben aggodalmukat fe-
jezték ki a piacon jelen 1évé mérkanevek szamé-
nak nagysédgrendje kapcsdn, mely az utébbi id6-
ben sem mutatott csokkend tendencidt. Burger
Ldsz16 dllitdsa szerint: ,Vildgos, hogy tdl magas
a meglév6é mdrkak szdma, viszont a hozzdadott
érték tulsdgosan alacsony, és a papirgydrak és pa-
pirkereskedsk eréfeszitései ellenére a piac jelen-
leg is tulzsufolt - val6jdban a nyomddaszok egy
része azt érzékeli, hogy telitett. Ebben a helyzet-
ben 6kis elismerik, hogy egy pdn-eurépai marka
megléte - a Hello 4ltal képviselve - azt az el6nyt
hordozza magdban, hogy egyazon papir ugyan-
azon alapjellemz6i taldlhatok meg az 6sszes pia-
con belil.”

Burger Ldszl6 hozzateszi, hogy a felmérés - mely-
nek eredménye teljes egészében letolthets a www.
hellopaper.com honlapjarol - a Hello szdmadra
biztositotta az els6 atfogo, ,maddartavlatbdl tor-
ténd6” rdldtdst a mdarkdra, annak 1998-as megje-
lenése 6ta. ,Szdmunkra” mondja, ,a felmérés
fontos informaciékkal szolgalt a Hello jovébeli
fejlédésének irdnydhoz, ugyanakkor pedig visz-
szaigazolta, hogy a Hello valéban azt végezte,
amit célul tlizott ki a maga szdmdra. Folyamatos
kommunikéciéval eléri az eur6pai nyomddszok
teljes tdbordt, a megkérdezésiikkel értesiil valos
elvédrdsaikrol annak érdekében, hogy a lehets
legjobb termékeket és szolgdltatdsokat fejleszt-
hesse ki, melyek vdrakozdsaiknak eleget tesz-
nek, és lehet6ség szerint meghaladjdk a nyom-
ddszok sziikségleteit.”

A Hello azt szeretné, hogy a jovében rendsze-
res id6kozonként sor keriiljon az tgyfelek igé-
nyeinek felmérésére, biztositva, hogy a marka
a tovdbbiakban is megfeleljen az eurépai nyom-
dészok valtozé elvdrdsainak és kovetelményei-
nek.
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