Gondolatok a Pro Typographia-zsQriben (2.)

A PRO TYPOGRAPHIA-VERSENYEN MEGJELENT ARCULATI KIADVANYOKROL

Kelényi Akos

Nagy 6rommel és megnyugvdssal vettem, hogy
a magyar nyomdaiparnak és megrendelSinek
meértékado tulajdonosi személyiségei végre jelen-
tésen b6viilé szamban felismerték a céges piac-
szervezés és rekldm jelent6ségét. Nagy sz6 az is,
hogy erre nem kevés id6t, energidt, de féleg
anyagiakat forditanak.

{

A reklam jellegl arculatnak - véleményem
szerint - két nagy megjelenési formadjat lehet
megkiilonboztetni. Az egyik a vildghdlén meg-
jelentetheté céges honlap, mely napjainkban
egy gazdadlkodé szervezet szdmadra elengedhe-
tetlen, a masik a nyomtatott arculati kiadvany.
Ez ut6bbi jelent most meg a Pro Typographia-
versenyen, a kordbbiakhoz képest 6rvendetesen
béviils szdmban. Melyek tehdt ez utobbiaknak
a nyomon kovethet6 jellemz6i?

El6szor is az, hogy valami olyat ldttat, melyre
egy internetes honlap semmiképpen nem képes.
Kifogdstalan technoldgiai és anyagkulturat, szak-
mai tudast és mivességet, valami olyan minGsé-

gi, grafikai vagy esztétikai hatdst, mely csak kéz-
ben foghaté nyomdaterméknél jelenithetd meg.
Magitol értet6dGen ilyenek a nyomtatott cso-
magoléeszkdzok, a biztonsdgi nyomtatvanyok
és azok uj elemei vagy a lakkozds, folidzds, ara-
nyozas és a kotészet 1j technolégiai, gépi lehets-
ségének bemutatdsa. Ilyen lehet annak lattatdsa
- réépiilve egy kordbban megszerzett magas
szinvonald szakmai gyakorlatra és kultdrdra -,
hogy egy 1j fejlesztéssel milyen vildgszinvonald
lehet&ségekkel béviilhet a kindlati paletta, mint
példédul a hibrid-, a hat- vagy tobbszinnyomtatas,
a sztochasztikus rdcsok alkalmazdsa, a digitalis
nyomtatds stb. Mindezt a legnagyobb figyelem-
mel, a legigényesebb alap- és segédanyagok fel-
hasznéldsaval.

Ugy érzem, két dologra azonban, érdemes fel-
hivni a figyelmet. Az egyik, hogy mintha a sok
koltség és faradtsdg mellett a cégtulajdonosok
nem éreznék igazdn annak kiemelked fontossd-
gat, hogy az arculati nyomtatvdny kevés - a meg-
célzott megrendelsi kdrnek sz6l6 -, szakszerd,
de kozérthets szoveget tartalmazzon. Legyen
a magyar nyelvld magyar szakkifejezésekkel - ha
lehet -, és minimum angol nyelven is, uniés
tagok 1évén, de anyanyelvi szaklektor igénybe-
vételével. Legjobb, ha a szovegelrendezést és a tor-
delést j6 nevi tipogrédfusra bizzak.

A misik, taldn az el6z6nél még fontosabb do-
log, hogy mind a honlap, mind a nyomtatvdny
akdr tobb szdzezer forintos elGallitdsi koltsége
mellett ne forditsanak kevesebb gondot - és
koltséget — a grafikai tervezés leheté legszinvo-
nalasabb megolddsdra. Az igényes grafika az ar-
culati nyomtatvany és a honlap sikerességének
zdloga. Ez ut6bbi esetében a fentiekkel azonos
fontossagunak tartom a napra kész frissességet is.

A fentiek megfogalmazdsa kozben felvet6dott
bennem az a taldn nem eretnek gondolat, hogy
a multimédia korszakdban miért ne lehetne a
Pro Typographia-verseny egyik népszertivé val-
hat6 termékkategoridja a honlapok versenyez-
tetése.
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