Mintakonyv helyett demddoboz,
a célcsoportigényei szerint

Faludi Viktéria

A Tisztelt Megrendel6 kényes portéka.

A legtébb nyomddszban mar tudatosult, hogy
a megrendelbnek készonheti (tuddsa, rdter-
mettsége és képességei mellett) megélhetését.
Ha megprébdljuk az 6 szemiikkel nézni a
vilagot, nagyon is érthetévé valik, hogy miért
nem veszi j6 néven egy csomagolds megrende-
16je, hogy az dltala rendelt terméket bemutaté
példdnynak, ne adj’ isten, otletadénak
haszndlja a nyomda. Ett6l a kellemetlen
helyzettél véd meg a kiilon bemutaté céljara
tervezett és kivitelezett mintakollekcié.

A Pro Typographia 2006 verseny csomagolds ka-
tegoridnak aranyérmét az M-Real Petdfi Nyomda
nem madssal, mint a demo célra tervezett doboz-
csalddjaval nyerte meg. Az otlet gazdéjat, Kiss
Ilona marketingvezet6t kérdeztiik a bemutatéd
kollekci6 létrejottének torténetérsl.

Az otlet

Régota késziiltiink egy olyan mintakonyv elké-
szitésére, amivel megléve és leendd tigyfeleink-
nek szemléltethetjiik mtszaki, technikai tuddsun-
kat, az 4j alapanyagok bemutatdsdn tul a festék-,
lakkeffektusokat, domboritasi, feltiletnemesitési
lehet6ségeket dllitva a figyelem kdzéppontjdba.
Sokdig tortiik a fejlinket azon, milyen legyen a
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mintakonyv. Aztdn jott az otlet: Miért is készite-
nénk mintakdnyvet, amikor a dobozgyartas a {6
profilunk? Igy sziiletett a demo dobozcsaléd,
melynek minden eleme a megcélzott szegmens
szamdra fontos technikai elemekbdl 6sszedlli-
tott minta. Ezzel a megrendelSink termékeinek
madrkavédelmét is tokéletesen megvaldsitottuk.

Ujdonsdgok kézzel foghatéan

Gydégyszeripari tjsdgban behuzott mellékletként
is alkalmazhattuk demédobozunkat, amire na-
gyon jo visszajelzéseket kaptunk, s6t megrende-
Iéseket is hozott.
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Konstrukciéjukban nem mutatnak kiilonlege-
sen Ujat a bemutatotermékek, a legédltaldnosabb
felhasznalast feltételezve, az adott ipardgon beliil
felmeriilhetd igényeket illusztraljak. Példaul a
gyogyszeripar szamadra fontos és tjdonsagnak szd-
mita Braille-irds alkalmazdsa, és a hologramozott
folidval a hamisitds elleni védelmet tudjuk bizto-
sitani.

Tobb vas a tiizben

Kiallitdsokon igyeksziink ismertté tenni magun-
kat, és az exportpiacot szeretnénk meghdéditani.
Elektronikus és hagyomdnyos hirlevéllel, szak-
mai napokkal, vevétaldlkozékkal adunk infor-
madciokat legijabb fejlesztéseinkrdl, és dpoljuk
a kapcsolatot partnereinkkel. Sajat bels6 wjsa-
gunk is van, amiben a dolgozdkat tdjékoztatjuk
a cég bels6 tigyeirdl és a technikai djdonsagok-
r6l. A Petdfi Hirek izemi lapunk évtizedes multra
tekintett vissza, miel6tt 2001-ben udjra elinditot-
tuk. Igyeksziink minél tobb kollégét személyesen
is bemutatni riportok formdjdban, és szakmai
hirekre is felhivjuk a figyelmet, amihez nagyon jo
forrds a Magyar Grafika. Hatszdzotven példdnyban
nyomjuk sajat lapunkat, amit a nyomda nyugdija-
sai és kismamadi is megkapnak. Tizenhat oldalas,
4+4 szines tjsdgunk kardcsonykor tinnepelte ot-
venedik megjelenését az djrainditds 6ta.

A M-Real Hirlevél 16 vagy 24 oldalnyi terjede-
lemben jelenik meg, tigyfeleink és lehetséges
megrendelSink kapjdk meg, angol és magyar nyel-
ven. Ebben alapban nemcsak bemutatjuk a tech-
nikai, mtszaki djdonsdgainkat, hanem azok elvét
is egyszertien, a megrendel§k szempontjai alap-
jan ismertetjiik.

Elektronikus hirleveliinket szintén az ugyfél-
baézis szdmara kiildjiik ki, s ezzel egy id6ben hon-
lapunkon is olvashatdk a kikiildott tippek, otle-
tek.

(Nagy gondot fordit az M-Real Petdfi a dolgo-
zO0k folyamatos tovabbképzésére, kollektivink
csapatta érett a tréningeknek és tovibbképzések-
nek koszonhetGen.)

A marketingtevékenység sordn DM-kampanyt
is alkalmaztunk mdr, nagy sikerrel. Egy sima
szorolap széba sem johetett, mindenképpen va-
lami kiilonleges, figyelemfelkelt6 dologra volt
sziikség, ami amellett, hogy érdekes, felvonultat-
ja a technikai djdonsdgainkat is.

Kiss Ilona gyartaselGkészit6ként kezdte az M-Real
Petdfi Nyomddban, kozben a Kiilkereskedelmi Fois-
koldra jart, ahol masoddiplomat szerzett. Amikor
megkezdte tanulmdanyait, még nem volt marketing-
osztdly a nyomddaban, ,igy a M-Real Petdfi Nyomda
marketingtevékenységérdl irtam szakdolgozatomat.
A marketing mellett a kommunikacios feladatokat is
ellatjuk. Jelenleg haromf&s csoportunk piackutatasi,
marketingkommunikaciés és PR-feladatokat lat el.
Az ajo ebben aszakmaban, hogy f6ként a két utébbi te-
vékenységnél a kozvetlen visszacsatoldst viszonylag
gyorsan megkapjuk, ami sok sikerélménytjelenthet.”
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