Szemkameramaddszer

a reklamok hatékonysag

Faludi Viktéria

A magyar piacon eddig ismeretlen szemkame-
ra egy olyan vizudlis eszk6z, amely képes rég-
ziteni az emberi szem mozgdsat, mikézben

az kiilonb6z6 nyomtatvdnyokat, prospektuso-
kat, DM-levelet, reklamujsdgot, hirdetéseket,
tévéreklamot vagy akar egy weboldalt
szemlél. A szem mozgdsdrél felvétel késziil,
amely megmutatja, hogy a vizsgadlt reklam-
anyag megtekintése a megfelel6 logikai
sorrendben torténik-e, mely szerkezeti elemek
,mikédnek”, mi az, ami ,vonzza” a szemet,
és mi az, ami nem figyelemfelkelté.

A gyakorlatban is bemutatta a szemkamerdt
a Prime Rate

A teljes kort nyomdai és direktmarketing-szol-
galtatdsokat nydjté Prime Rate Kft. és az eurépai
direkt marketingben tobb mint 15 éves tapaszta-
lattal rendelkezé német DM tandcsad6 cég, az
Institut Schantz, Neubauer & Partner ,Sikeres
direkt marketing akciok tervezése és megvalosi-
tdsa a szemkameramodszerrel” cimmel sajtotd-
jékoztat6 és szemindrium keretében mutatta be
a szemkamera gyakorlati mtikodését. A szemka-
merateszt megmutatja, hogy a vizsgalt reklam-
anyag ,j6l mikodik-e”, segit a rekldmra szdnt
koltség hatékony felhaszndldsdban, igy bizto-
sabban érhet6 el a tervezett eredmény.
Gyakorlati példdk és tapasztalatok mutattdk
meg a szemkameramaodszer 1ényegét, 0sszefoglal-
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va a DM-kampdnyok tervezésének és elkészitésé-
nek folyamatat, konkrét szempontokat, tippeket
adva a sikeres megvalésitdshoz.

Mérhetévé tenni a rekldmnyomtatvdnyok
hatékonysdgdt

APrime Rate Kft. 2006 juniusatol megkezdte a né-
metorszdgi Institut Schantz, Neubauer & Partner
(ISN) altal kifejlesztett szemkamera haszndlatdval
végzett elemzések kizdrdlagos hazai szolgéltatdsdt.

»A piackutatdsok és egyéb megkérdezések al-
kalmaval beszerzett, javarészt szubjektiv vélemé-
nyekkel szemben a szemkamera objektiv infor-
maciétad mindarrél, ami ténylegesen, 6sztono-
sen felkelti az emberek érdekl6dését, hiszen az
emberi szem mozgdsa tudatosan nem iranyithato.
Igy az erésségek és gyengeségek kovetkezetesen
kimutathatok, és a vart eredmény elérése érde-
kében még a koltséges gyartas elGttlehet§ség nyi-
lik arekldamnyomtatvanyok optimalizdldsdra. Ter-
mészetesen mdr felhaszndlt rekldmanyagok vizs-
galata is lehetséges, igy utélag igazolhaté azok
sikere vagy eredménytelensége. A Prime Rate két-
féle szolgéltatdst kinal az érdekl6dSknek: Az 1-3
vizsgdlati alannyal végzett Demo-elemzést és
a 10-15 vagy akdr még tobb vizsgdlati alannyal
késziil6 Trend elemzést.” - adott tdjékoztatdst
Miha Tamds, a Prime Rate DM tizletdgvezetGie,
aki egyben az els6 hazai szemkameraprojekt ve-
zetGje is.
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