A signage Utja a feliratos tablaktol
a komplex vizualis élményig

NEM TULZAS: AZ ELMULT EVTIZED ALAPJAIBAN FORMALTA AT

A SIGN AGAZATOT. NEZZUK, HOGYAN!

Kerényi Kata

EGY EVTIZ’ED’ ) )
A SZAKKIALLITASOK TUKREBEN

Ha valaki az elmult tiz év sordn rendszeres részt-
vevGje volt olyan meghatarozo, irdnymutatod
szakkiéllitdsoknak, mint a FESPA vagy akar a ma-
gyarorszagi SignExpo-PPD Expo, jol nyomon
kovethette a sign szakma atalakulasat. A 2010-es
évek kozepén a digitalis szélesformatuma nyom-
tatds mar természetesen nem szamitott Gjdon-
sagnak, de a kiallitasok egyik legfontosabb kér-
dése még mindig az volt, hogy milyen gyorsan,
milyen felbontdsban és milyen szinmindségben
tudunk nyomtatni. A gép teljesitménye, a fes-
ték, a hordozbanyag és a négyzetméterenkénti
termelékenység allt a figyelem koézéppontjaban.
Aztan a technoldgia fejlédésével fokozatosan
mashova keriilt a fokusz. Mar nem az volt a 6
szempont, hogy mennyivel fejlettebb egy marka
0j modellje, mint az el6z6 volt, hanem az, hogy
mennyire sokoldaldan hasznéalhat6 ki és milyen
Gj piacokat lehet segitségével meghdditani.

A FESPA 2015-ben inditotta el Print Census
kutatdsat, majd 2025-ben Gj megkozelitéssel
inditotta Ujra a programot. Az Gj kutatasi cik-
lus mar kifejezetten a speciality print és signage
gyorsan valtozo vilagat vizsgalja, és olyan kérdé-
seket helyez kdzéppontba, mint a fenntarthato-
sag, az Al és a gyartasi folyamatok automatizala-
sa. Avizsgalt trendek kozott a diverzifikacio és a
személyre szabasis hangsilyosan szerepel. Akapott
eredmények azt mutatjak, hogy a kreativ megol-
dasok és a kiilonboz6 technolégiak kombinacio-
jaazazirany, amerre a piac a kovetkezd években
mozdulni fog.

Az elmult tiz év szakkiallitasait nézve szinte
kronologiai sorrendben kovethetjiik a valtozast.
El6szor a sebesség és a mindség volt a kozéppont-
ba, majd jott a diverzifikacié. Ez magaval hozta
a parhuzamosan futé6 munkafolyamatok éatte-
kintésének igényét, igy egyre fontosabb lett a
workflow és az automatizalas. Kézben el6térbe
keriilt a fenntarthat6sag kérdése is, amellyel kap-

csolatban az iparag egyre erésodé megrendeldi
nyomassal is szembesiil. Napjainkban pedig a
mesterséges intelligencia jelenti a legtobb lehe-
tGséget és kihivast.

A GEPTOL A RENDSZERSZINTU
SZEMLELETIG

A Klasszikus sign természetesen nem t(int el. Ma
is késziilnek cégtablak, vilagitd bettik, informa-
cios rendszerek, épiiletfeliratok, Gtbaigazit6 tab-
lak, jarmidekoraciok, molindk és kiilonbozé
kiltéri reklamhordozok. De mara mindez elva-
laszthatatlanul Osszekapcsolodott a belséépité-
szettel, a retaillel és a digital signage vildgaval,
megjelentek a térbeli és 3D-s megoldasok, mi-
kozben a fenntarthatdsag, az automatizalas és
most mar a mesterséges intelligencia is egyre na-
gyobb szerepet kap. Magyarorszagon mindezt
egy kisebb, arérzékeny, de rendkiviil rugalmas
piac sajatossagai kisérték.

A sign és a belséépitészet hatara egyre kevés-
bé egyértelmd. Ugyanez igaz a sign és a digital
signage kapcsolatara is. Ez a valtozads Magyaror-
szagon is jOl lathat6. A hazai vallalkozésok jelen-
tGs része tobbféle technologiat és szolgaltatast
kindl egyszerre, és ma mar azok képesek jol po-
zicionalni magukat a piacon, akik nem egy-egy
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termékben, hanem teljes szervezeti arculatban
gondolkodnak.

A magyar sign piac az elmult évtizedben t6bb
olyan koriilménnyel taldlkozott, amelyek kiilo-
nosen nagy alkalmazkodoképességet koveteltek.
A Covid-jarvany idészakaban egyik naprél a ma-
sikra alltak le rendezvények, kiallitasok és tizlet-
nyitasok. Ezzel parhuzamosan viszont bizonyos
teriileteken — példaul az informécios signage, a
biztonsagi kommunikaci6é vagy egyes retail al-
kalmazasok esetében - 1j igények jelentek meg.
Ezt kovette az alapanyagarak, majd az energia-
arak emelkedése, az ellatasi lancok bizonytalan-
saga, végil pedig az inflaci6 és a beruhazésok
Gvatosabbd valasa. A sign vallalkozasok egy része
ezért tobb labra allt. Aki kordbban elsésorban
kiltéri tablakat készitett, nyitott a dekoracio fe-
1é. Aki digitalis nyomtatassal foglalkozott, belé-
pett a textil vagy a retail teriiletére. Masok a jar-
miidekoracid, a display, az interior vagy éppen
a kisebb ipari alkalmazasok irdnyaba kerestek 4j
piacokat. A diverzifikdci6 igy nem pusztan no-
vekedési stratégia lett, hanem a stabil mdkodés
alapfeltételévé valt. A sz(ik piac kiilonlegessége,
hogy novekedési korlatokat szab, ugyanakkor
minden folyamat gyorsabban képes végbemen-
ni, igy egy kisvéllalkozas rugalmassaga akar pia-
cielénytis hozhat a gyors dontéshozatal vagy az
4j technologiak kiprobalasa tertiletén.

DIGITALIS M!EGQLDASOK/,
AUTOMATIZALAS: MIT VARTUNK,
ES MI TORTENT VALOJABAN?

A digital signage térnyerése az elmult tiz év egyik
legnagyobb valtozasat hozta az iparagban. Es le-
gyiink 8szinték: az egyik legnagyobb tévedését
is! A 2000-es évek elején a teljes szakma biztos
volt abban, hogy a képerny6k hamarosan szin-
te teljesen kiszoritjdk a hagyomanyos nyomta-

tott signage kiilonboz6 formait. Ezek a joslatok
azonban tévesnek bizonyultak: ami tortént, az
egyfajta kiilonleges fizi6, amelyben a két tech-
noldgia szorosan dsszekapcsolodott. Ma az a jel-
lemzg, hogy egy uizletben, de akar étteremben
vagy orvosi rendelében is egyarant jelen vannak
az alland6 nyomtatott informaci6s grafikdk és
a dinamikusan valtozo6 digitélis tartalmak. Egy
rendezvényen a nyomtatott hattérfal és a LED-
fal ugyanannak a vizualis kornyezetnek szerves
részei, és ezt mindenki teljesen természetesnek
tekinti. A fizikai signage pedig egyre gyakrab-
ban digitalis élményhez vezet, gondoljunk csak
a QR-koédokra vagy a multiszenzoros élményt
nyujto plakatokra! Ezekben az esetekben a nyom-
tatott feliilet egy kapu, amely 6nmagdaban is hor-
doz informéciét, de tovabbi, mar digitélis terii-
leten elérhetd tartalmakhoz is hozzaférhetiink
rajta keresztil.

A masik tertilet, ahol sok joslat bizonyult téve-
désnek, az automatizalas. Az a vizio, hogy a két-
ezres évek els6 harmadara mar mindent robotok
végeznek és az embernek csupédn ellenérzé fel-
adata lesz, mostanra megddélni latszik, bar az auto-
matizécio térnyerése valoban szemmel lathat6 a
sign teriiletén is. A fajlellenérzés, az anyagmoz-
gatas, a vagas, a finishing, a csomagolés vagy akar
az ajanlatok készitése hatékonyan automatizal-
hato. A cél a termelékenység névelése, a selejt és
a hibak csokkentése, illetve a munkaerShiany
hat4sainak enyhitése. Ami a hazai viszonyokat
illeti: a robotizacié nagy kezdeti befektetést igé-
nyel, amely csak idével tériil meg, és ezt a leg-
tobb magyarorszagi cég még nem engedheti meg
maganak. A mesterséges intelligencia viszont Gj
teriileteket nyitott meg a munkafolyamatok auto-
matizalasanak teriiletén is. Az Al most mar sok-
szor nem Kkiilonall6 alkalmazéasként jelenik meg,
hanem beépiil a cégek mtikodésébe. Segithet el-
donteni, melyik gépen, milyen anyaggal és mi-
lyen sorrendben érdemes elkésziteni egy mun-
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kat, optimalizélja az id6kihasznalast és ennek
haszna anyagiakban is mérhet6 egy vizualis
kommunikdci6val foglalkozo6 cég életében.

MIT HOZHAT A KOVETKEZO Tiz Ev?

Az eddigiekbdl kidertiil, hogy nem is olyan kony-
ny@megjosolni, merre fejlédik tovabb a sign aga-
zat, hiszen sok minden nem agy tortént, ahogy
kordbban gondoltuk. De ha a mostani trendeket
vessziik alapul, néhany markéans irdnyvonal ta-
lan mégis meghatarozhat6. Ha az elmult évtized
a digitalis atallasrol szolt, akkor a kovetkezd idGszak
varhatoan az intelligens integraciorol fog szolni.

Az egyik legerGsebb trend valdszintleg a tel-
jes workflow digitalizacioja lesz. Ezzel parhuza-
mosan az Al és az automatizalas 6sszeolvadasa is
felgyorsul. A masik nagy irany a teljes személy-
re szabottsag lehet. A retailben, rendezvényeken,
iizletdekoracioban és brand experience-ben egy-
re tobb egyedi, helyspecifikus vagy akér egyénre
szabott vizualis elem jelenhet meg. Ennek elva-
laszthatatlan része a fizikai és digitdlis élmény
0Osszekapcsolasa, azaz a phygital. A nyomtatott fizi-
kai feliilet digitalis tartalmat nyithat meg, a digi-
talis tartalom pedig visszavezethet a fizikai térbe.

A fenntarthat6sag ekdzben egyre kevésbé lesz
kiilonallo szempont. Beépiilhet a tervezésbe, az

anyagvalasztasba, a gyartasba és a logisztikaba
is. Nem feltétleniil az lesz a legjobb megoldas,
amely a legolcsobban gyarthat6, hanem amely
a teljes életciklus alatt a legjobb egyensulyt te-
remti meg koltség, mindség, hasznalhatosag és
kornyezeti hatas kozott.

Es ami a legfontosabb: tovabb néhet a magas
hozzaadott értékd munkak jelentdsége. A pusztan
négyzetméterben eladhaté termékekkel egyre
nehezebb lesz kitinni. Mikozben a tablak tovabb-
ra is ott lesznek az utcakon, iizleteken és épiile-
teken, a mogotte levd technolégianak és szemlé-
letnek kdszonhet6en a modern sign hibrid térbeli,
személyre szabott, automatizalt, interaktiv és egy-
re fenntarthatobb lesz.
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