A vizualis identitas torténeti rétegei
— egy Uj logotorténeti kotet tanulsagai

Elkésziilt Vasvdri Péter konyve, a Magyar
logok a kezdetektol 1989-ig... cimii
hianypotlo kotet, amely 740 alkotdson

és 151 alkoto munkdssdgdn keresztiil ad
dtfogo képet a hazai vizudlis azonositds
fejlodésérol. A kiadvany mdr megkezdte
litjdt a magyarorszdgi szakmai és miivészeti
oktatdsi intézmények felé, igy nemcsak
dokumentadl, hanem tudatosan formadlni is
kivdnja a tervezégrafikai gondolkodast.

A kotet egyik legnagyobb erénye, hogy a logot
nem izolalt grafikai produktumként kezeli, ha-
nem torténeti és kulturalis kontextusba agyazva
vizsgalja. A vizualis jelalkotas gyokereit egészen
az allamalapitas koraig vezeti vissza: 1. (Szent)
Istvan szignatGraja vagy Nagy Karoly monog-
ramja mar olyan vizualis siritések, amelyek a
hatalom, identitds és szimbolikus jelentés Osz-
szekapcsolasat hordozzak. A logbtervezés ebben
az értelemben nem modern talalmany, hanem
tobb évszazados vizudlis nyelv tovabbélése.

A heraldika vildgan keresztiil jol nyomon ko-
vethetd, hogy a vizudlis kommunikacié mindig

kédrendszerként miikodott. Az allatok, égitestek,
épitészeti motivumok és mottok komplex jelen-
téshalot alkottak, amelynek mai megfelelSi a logo—
szlogen parosok. A kortérs tervez4 szaméra ez fon-
tos tanulsag: a jelentésrétegek tudatos épitése nem

opciondlis, hanem a vizualis identitas alapfeltétele.
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A 19-20. szazad fordul6jan a markafogalom
megjelenésével a logo Gj funkciét kapott. A ko-
tet egyik izgalmas példéja a Coca-Cola logotipia,
amelynek kalligrafikus karaktere kapcsan felme-
riill Louis Madarasz magyar szarmazasa irasm-
vész hatasa. Fliggetleniil a szerz8ségi kérdésektd],
apéldaravilagitarra, hogy a tipografia és a kéziras
esztétikaja milyen mélyen képes meghatarozni
egy marka idétallosagat.

A modernizmus idészaka hozta el a tudatos
arculattervezés korszakat. A két vilaghabora
kozott és azt kovetGen a magyar vallalatok — pél-
daul a Tungsram — mar egységes vizudlis rend-
szerekben gondolkodtak. A szocializmus évei-
ben ugyan a piaci verseny hattérbe szorult, de
a logotervezés szakmai szinvonala magas ma-
radt: a MAV 1972-ben bevezetett emblémaja maig
mikods példéja az egyszertiség és funkcionali-
tas egységének.

A kotet kiilon figyelmet szentel a magyar szar-
mazasa alkotok nemzetkozi hatasdnak. Victor
Vasarely Renault szdmara tervezett, optikai ha-
tdsokra épiil6 emblémaja a mivészet és ipari
formatervezés taldlkozasanak ikonikus példaja,

mig Milton Glaser munkassdga — a Gundel ar-
culatitol az ,I ¥ NY” logdig — azt mutatja, hogy
a konceptualis egyszer(iség és az érzelmi toltet
egyitittesen képes globdlis hatést kivaltani.

A konyv egyik implicit, de annal fontosabb 4l-
litdsa, hogy a logbtervezés mindig technolégiai
kornyezetben értelmezhetd. A szamitogépes ter-
vezés elGtti korszakban a kézi rajz nemcsak esz-
koz, hanem gondolkodési forma volt. Milton
Glaser szavaival: a rajzolas , kapcsolatot teremt a
megfigyelés és a test kozott”, vagyis a tervezdi fi-
gyelem fizikai aktuson keresztiil mélyiil el. Ez a
gondolat kiilonosen aktualis a mesterséges intel-
ligencia térnyerésének idején.

A mai tervezdgrafikus szamara a kotet tobb
szinten is relevans. Egyrészt torténeti referenciat
nyujt, masrészt kritikai tiikrot tart: ravilagit arra,
hogy a vizudlis egyszeriiség — gondoljunk akar
a Rubik-kocka ikonikus strukttrajara — nem re-
dukci6, hanem komplex rendszerek stiritése. A jO
logd nem pusztin forma, hanem jelentéshordo-
z0 strukttra.

A Magyar logok a kezdetektél 1989-ig... nem-
csak dokumentéci6, hanem gondolkodasi keret.
A mult vizudlis oroksége itt nem lezart fejezet-
ként jelenik meg, hanem olyan €16 rendszerként,
amelyhez a kortars tervez$ folyamatosan visz-
szanyulhat. A 1ényegi kérdés nem az eszkdzhasz-
nélatban rejlik, hanem abban, hogy képesek
vagyunk-e ugyanazzal a tudatos, jelentésstirité
szemlélettel alkotni, amely a vizudlis identitas
legid6tallobb példait évszazadok 6ta meghata-
rozza.
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