A perszonalizalt tartalommarketing ereje

A CADBURY 2. CENTENARIUMI LIMITALT KIADAS CSOMAGOLASA

Matusek-Faludi Viktoria

A Cadbury UK fenndlldsdnak 200. évfor-

dulojdt egy kiilonleges, limitdlt kiaddsu

Cadbury Dairy Milk csokolddékollekcioval
iinnepli. Az iij termékcsaldd nem csupdn
a hires tejcsokolddé mindségét képviseli,
hanem egy olyan perszonalizdlt marketing-
stratégia is tdmogatja, amely erésiti a fo-
gyasztok és a mdrka kozotti kapcsolatot.
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Ez a 12-féle csomagolasa csokoladét tartalma-
z6 jubileumi kiadas az apr6, mindennapi ked-
vességekre helyezi a hangsulyt, amelyek Osz-
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szekapcsolnak benniinket. A csomagolastervek
interaktiv elemekkel gazdagodtak, amelyek arra
0sztonzik a fogyasztokat, hogy megoszthato6 ara-
nyokkal jatsszanak, igazodva barataik és csalad-
tagjaik nagylelkiségi szintjéhez. Hiszen minden
tarsasagban van egy olyan személy, aki kiérde-
mel egy extra kockat!

A Cadbury ezzel a kezdeményezéssel ismét
bebizonyitotta, hogy a csomagolds nem csupan
védelem, hanem az iizenet aktiv része is lehet.
A limitalt kiadas o6tvozi a modern digitalis
nyomtatasnal bevalt személyes attittidot ado
személyes marketingttletet a nagyobb volu-
mend piacokat célz6 mélynyomtatas terme-
lékeny és professziondlis kivitelezésével. Ez a
marketingdtlet a mélynyomtatassal késziilt, to-
megesen gyartott, elérhet6bb arkategoridju ter-
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meéket a prémium szegmens szintjére emeli a
személyes lizenettel.

Ez a kampéany inspirdlé példa arra, hogyan
lehet a csomagolas egyben interakcids feliilet
is, amely kozvetleniil bevonja a fogyasztokat.
A perszonalizalt tartalommarketing erésiti a mar-
kahtiséget és a fogyasztoi elégedettséget, amely
kulcsfontossagt az egyre inkabb vizualis kom-
munikacioéra épitd piacon.

Az innovativ tartalom és a professzionalis ki-
vitelezés kombinalasa nemcsak esztétikai, ha-
nem értéknoveld szerepet is betolthet. Az egye-
di grafikdk, interaktiv csomagolési elemek és a
célzott marketing 4j piaci lehetGségeket nyitnak

meg, nemcsak az édességipar, hanem a teljes FMCG
szektor szamara.

Személyes tapasztalatom: amikor megpillan-
tottam areklamot, azonnal megérett bennemaz
elhatarozas, hogy szeretnék ebbdl a termékbdl,
mert a jatékos és szellemes tizenetbe csomagolt
min@ségi csokolddé egy vicces poénnal vidam
ajandéknak igérkezett. Rogton irtam is a Lon-
donban €16 unokatestvéremnek, ha legkozelebb
jon, hozzon kétfélét a 12 mutaciébol. Tébb bol-
tot is fel kellett keresnie a kivalasztott véaltozato-
kért, akkora sikere volt a kampéanynak. Ezaton is
koszonom Dittanak a mintak beszerzését, Huszar
Zsoltnak és Varga Bélanak a szakmai konzulta-
ci6t a nyomattal kapcsolatban.

Tanacsadéimmal arra a megéllapitasra jutot-
tunk, hogy a korrekt nyomdai kivitelezés mellett
a logisztika is egy kiemelkedd feladatot jelentett
a kivitelezésben, hogy minden boltba minde-
gyik véltozat eljusson. Ezenfeliil egyedi lézeres
jelolést is felfedeztiink a csomagolason, ami egy
fekete tonusba gravirozott lejarati datum forma-
jaban ad tdjékoztatast a fogyaszthat6sag hatar-
idejérSl. Ugyesen kihasznaltdk a tarsitott folia
belsé fehér feliiletét, mikozben a kiils6 palast
elegans fémes csillogast adott az aluminiumfoé-
lianak, amin fedéfehér és sarga alnyomat ad tér-
beli hatdsa sz6nyegmintét. A matt lakk nemcsak
a feliilet dorzsallosagat noveli, de a megjelenés
eleganciajat is fokozza. Osszességében a letisz-
tult diz4jn jol tdimogatja a csomagolas tizenetét.

A Cadbury kétszaz éve mutatja az utat az in-
novacioé terén. A jubileumi limitalt kiadas pe-
dig bebizonyitja, hogy a csomagolastervezés és
a nyomdatechnika jovdje a perszonalizacidban
rejlik. A kérdés mar csak az: te hogyan formalod
a jové csomagolasterveit?
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