Az érzékek papirja — RAW

Felismeri azt az érzést, amikor
példaul egy reklamkatalogust
tart a kezében, és elsé érintésre
eszébe jut, milyen szép a papir?
Talan a papir tapintasa kelti fel
a kivancsisagat, és bongészni
fog a katal6gusban. Biztosan
emlékezni fognak arra a valla-
latra, amelyhez a mindgségi
papirra késziilt katalogus tar-
tozott. Ugyanakkor ,csak”
a megfelelS papirvalasztason
mult, hogy a nyomdatermék
kellemes érzéseket ébresztett,
amikor megérintették 6ket, és
élénk, természetesnek tlind
képeket lathattak. Ezek az Gj
RAW papir sajatossagai, amely-
lyel a Sappi kibGvitette méazolt

A RAW a technikai tulajdon-
sagok kiilonleges kombinacio-
jat 6tvozi — mazolatlan benyo-
mast a feliileti érdesség, a nagy
volumen (1,2), a természetes
fehérség miatt, de mézolt
papirrél van sz6, amelynek
elénye a képek kivalé nyomta-
tasa és reprodukalasa.

A RAW papir létrehozasa
a tervezOk és nyomddaszok
egylttmiikodésének koszon-
hetd, akik eredeti papir kifej-
lesztésére torekedtek a hapti-
kus tulajdonsagokra
Osszpontositva. Ez az érzés
fontos szerepet jatszik és el6-
nyosen kiemeli az informa-
ci6aradatbol a terméket. Az
emberek hajlamosabbak meg-
jegyezni a papirra nyomtatott
informaciokat, kiilonosen, ha
mindségi vagy dizajn papirrdl

van sz0. Az érintés érzése no-
veli a végsé kiadvany értékét.
A cél tehét egy olyan papir
kidolgozésa volt, amely ezt

a tendenciat koveti, a haptikus
tulajdonsagokra épit. A kitd-
z0tt célt RAW papir formaja-
ban sikertilt elérni.

A RAW papir ofszet- és digi-
talis nyomtatasra egyarant
alkalmas, szaraz tonerre és HP
Indigora, 115, 135, 150, 170,
200, 250 és 300 g/m? alapto-
meggel.

Idealis a kovetkezd termékek
nyomtatasahoz:
marketinganyagok, hang-
sulyt fektetve a mindgségre és
az egyediségre,
képekben gazdag prospektu-
sok és flizetek,
az €letmodot bemutat6 kata-
16gusok és folyoiratok.

A RAW rovid idén beliil tAmo-
gatokat is talalt a vilaghird
markak kozott. A Lamborghini
vagy Armani példaul ezt

a papirt valasztotta katalogusa
nyomtatasara, amely markaja-
val nagy hangsulyt fektet

a dolgok mindségére. Meg

kell ragadniuk a célkozonség
figyelmét, mikozben a termék
egyediségét és eredetiségét
hangsalyozzak.

Ajarvany idején a fizikai
kapcsolataink nagymeértékben
csokkentek, és egyre tobben
éheznek valami fizikai, nem
pedig digitalis dologra. Szeret-
nek kézbe venni egy j6 kony-
vet vagy egy mindségi folyo-
iratot, hogy elszakadjanak a
villogé képerny6tdl. A nyom-
tatott kommunikéci6 éppen
ezt az elényt nyujthatja a digi-
talishoz képest. Szorakoztat és
ellazit, az érintéssel az intimi-
tas békéjét, jolétét adja.

MAGYAR GRAFIKA 2021/6

39



