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A digitalis marketing eszkoztara szinte végtelen.
Amarkakigen sok er6forrast fektettekmarbeleaz
elmult évtizedben, és a fogyasztok életének szer-
ves része lett az internetes k6zosségi kommuni-
kéci6. Ezzel 6sszefliggésben is az elmult években
kissé elhanyagolt nyomtatott anyagok visszatér-
nek a mindennapjainkba. A nyomtatt anyagok
jobbak a fogyasztok figyelmének megragadasa-
ban, mert a meggydzésben fontos szerepet kap-
nak az érzékszervek: a nyomtatott anyagoknak
van fizikai megjelenése, érintéssel érzékeljiik és
kezeljiik. MRI szkennerekkel a kutatok bizonyi-
tottdk, hogy a nyomtatott anyag tartalma mé-
lyebben behatol a tudatunkba, az agynak azon a
tertiletén is kivalt aktivitast, amelyet a termékek
értékének felbecsiilésére hasznalunk. A nyom-
tatott anyagok magasabb foku elkotelezettséget
szimbolizalnak a marka részérdl, tobbletértéket,
igényességet bizonyitanak a fogyaszto felé.

Az online csatornéakra az azonnali valaszadas
és értékelés lehetGsége vonzott sok markat, és
ehhez a fogyasztok is hozzaszoktak. A nyomta-
tashoz mindenképpen sziikség van tobb iddre,
hiszen a megtervezést kovetSen ki kell nyomtat-
ni, és terjeszteni is kell. A programozott nyom-
tatas 0sszekoti a marketing-automatizacios plat-
formokat az automatizalt digitalis nyomtatasi
munkamenettel. Ugyanazt az aktualis tigyfélin-
forméciot (amely elkiild egy e-mailt vagy aktival
egy banner-t) hasznaljak olyan személyre sza-
bott nyomtatasi fajl generdlasara, amely érzel-
mekre hat6, kivalé6 mindségl nyomtatott anya-
gokat juttat el a célszemélyeknek — akar 24 6ran
belil.

A promo6ciés nyomtatott anyagok teljes skala-
jat bevetheti: brosarakat, katalégusokat, marka-
magazinokat, Gtmutatokat és igy tovabb. A siker
kulcsa a megfelel$ id6zités. A véasarlashoz veze-
t6 Gton abban a pillanatban kell a nyomtatott
anyaggal segiteni az tigyféldontést, amikor az ér-
deklédése mellett a lelkesedése is a legerGsebb.
Példaul egy autdbmarka weboldalan az érdekl6dé
altal konfiguralt modellrél masnap vagy néhany
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napon beliil érkezik az tigyfélhez a kivalasz-
tott szinekkel, felszereltséggel Osszedllitott autd
nyomtatott brostraja, természetesen vasarlasra
buzdit6 szoveggel és a kapcsolatfelvételi adatok-
kal, tesztvezetésre meghivdssal. Kiskereskedelmi
vallalkozasok az otthagyott online bevésarloko-
sarakban talalhat6 termékekre hasonloképpen
felhivhatjak a figyelmet, igy szert téve nagyobb
bevételekre.

A marketing-automatizdcidban egymast erdsi-
ti az online és offline. SzZdmos nyomda rendelke-
zik automatizalt nyomtatasi munkafolyamatok-
kal, a Canon innovativ digitalis nyomtatéival,
papirvalasztékaval és kornyezetbarat tintaival,
hogy a fogyasztokat élvezetes és emlékezetes
nyomtatott kommunikéacios eszkozokkel terel-
jék a marka iranti elkotelez6dés felé és a digita-
lis marketingbe fektetett erGforrasokat bevételre
konvertaljak.
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