Kezdjlik a lényeggel

MANIFESZTUM 2000

Maczo Péter

Ezt a manifesztumot
eloszor 1999-ben, az
Emigre 51. szamaban
tették kozzé.

Ritka, hogy egy szakmai folydirat
oldalain egy kiilféldi, ismert lap
kézleményét tegye kézzé. Ezdttal
az Emigré kidltvanyat olvashat-
jak, amelynek aktualitdsa — tgy
hissztik — nem csokkent, s6t a mai
fogyasztoi tdrsadalmak egyik
globdlis jelensége, az értelmetlen
tulfogyasztds és annak Iatvany-
vildga napjainkban is idészerdi
probléma. Vajon mekkora a krea-
tiv alkoto feleldssége, mindezek
eredete a tervezéi mordl volna?
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Jonathan Barnbrook (1966)
angol tipogrdfus, betiitervezé,
grdfikus. Politikai és tarsadalmi
eseményekre adott személyes
valaszaival, véleménynyilvanita-
saval a mordlis és etikus miivé-
szet elkdtelezettje. Munkajat
—szavai szerint — afféle »belsé
harag« motivdlja, a vildg tisztes-
ségtelenségére keresi a mélto
vadlaszt. Ambiciéjaban a terve-
zést a »tdrsadalmi vdltozds fegy-
verének« tekinti.
Aldiréja és terjesztéje a First
Things First 2000 manifesztu-
mdnak, amelyben 22 grafikus
tarsdval igéretet tett arra, hogy
»tuddsukat hasznos célokra
szdnjdk a példatlan kérnyezeti,
tdrsadalmi és kulturdlis valsa-
gokkal« szemben, amelyeket a
vildgon tapasztalunk.
2001-ben Barnbrook Tervezk
cimmel munkdt készitett: Maradj
tavol azoktol a vallalatoktal,
amelyek azt akarjak, hogy
hazudj nektink! Ez Tibor Kalman
idézete. Nagy formatumd rek-
lamtablaként el6szér Las
Vegasban mutattdk be az AIGA
konferenciajan.
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FIRST THINGS FIRST
MANIFESTO 2000
Jonathan Barnbrook et al.

THIS MANIFESTO WAS FIRST
PUBLISHED IN 1999 IN EMIGRE 51.

, Mi, grafikusok, mivészeti vezetSk és vizualis kommunika- We, the undersigned, are
ci6 tervezdk olyan vilagban néttiink fel, amelyben a reklam graphic designers, art direc-
L — — - - - tors and visual communica-
, technikait és apparatusat Ggy mutattak be nekiink, mint te- tors who have been raised in a
hetségiink legjévedelmezdbb, leghatékonyabb és legkiva- e (ol e (e (e e
1 — — - ” — and apparatus of advertising
. natosabb felhasznalasi eszkozeit. Szamos mentor és tervezo- have persistently been present-

, tanar tdmogatja ezt a hitet, a piac jutalmazza, kdnyvek és ed to us as the most lucrative,
effective and desirable use of

our talents. Many design tea-
chers and mentors promote
this belief; the market rewards
it; a tide of books and pub-

, taziajukkal kutyakekszek, designer kavék, bizsuk, mososze- lications reinforces it.

, kiadvanyok sokasaga erdsiti meg.

1
, Ebbe az iranyba haladva a tervez6k képességeikkel és fan-

, rek, hajzselék, cigarettak, hitelkartyak, tornacipdk, fenékfe- Encouraged in this direction,

. szesitok, konnyed sorok és nehéz gépjarmuivek értékesitését designers then apply their
skill and imagination to sell
dog biscuits, designer coffee,

, segitik. A kereskedelmi munka mindig jol fizet, ezért sok

. tervezdgrafikus megbizasainak javat efféle feladatok teszik diamonds, detergents, hair gel,
ki. Avilag ebbdl azt a kévetkeztetést vonija le, hogy ez maga (il (el v, izl
1 - ——————— —— ers, butt toners, light beer and
, a design. A szakma kreativitasat, idejét €s energiajat értel- heavy-duty recreational vehi-
metlen és |ényegtelen dolgok gyartasara pazarolja. cles. Commercial work has al-
L ways paid the bills, but many
1 graphic designers have now let
| A designnak efféle megkézelitése sokunknak egyre kényel- itbecome, in large measure,
P . P PP Z what graphic designers do.
metlenebb. Azok a tervezok, akik erdfeszitéseiket elsGsor- S SHRIIECESS
1 4 This, in turn, is how the world
- , ban a reklamozasra, a marketingre és a markafejlesztésre perceives design. The profes-
s 2L 2.4 P P < sion’s time and energy is used
\ , forditjak, jovahagynak és hallgatolagosan tamogatnak egy up manufacturing demand
, Olyan mentalis kdrnyezetet, amely oly mértékben tele van for things that are inessential
\a , kereskedelmi (izenetekkel, hogy az megvaltoztatja a pol- atbest.
| gt 2 P Tz 2 -
) > “\_]!NS‘M . garok (fogyaszték) beszédének, gondolkodasanak, érzé- Many of us have grown in-
e !_lz\!‘}ha‘ arhEg seinek, valaszainak és interakciéinak modjat. igy bizonyos sy i bl
\ : 1 L - - — — - with this view of design.
\ , mértékben mindannyian segiti és aktiv részesei vagyunk Designers who devote their ef-
v _‘ , €gy reduktiv és mérhetetlenil kdros, nyilvanos diskurzus forts primarily to advertising,

marketing and brand devel-

L kidolgozasanak. opment are supporting, and
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implicitly endorsing, a mental
environment so saturated with
commercial messages that it

is changing the very way citi-
zen-consumers speak, think,
feel, respond and interact. To
some extent we are all helping
draft a reductive and immeas-
urably harmful code of public Bizonyos tevékenységek jobban méltanyoljak probléma-
discourse.

“‘g’i‘__zf\

o Elpdneh et

“WAN

1
% Hpagnm 213

megoldo képességeinket. Példatlan kornyezeti, tarsadalmi |

There are pursuits more wor- és kulturalis valsagok kovetelik figyelmunket. Szamos kultu-

B e e el rélis téma, tarsadalmi marketing kampanyok, konyv-, maga-
skills. Unprecedented envi- ————— - ” — — - I
ronmental, social and cultural zin- és kiallitastervezeés, oktatas, televizios mdsorok, filmek,

crises demand our attention. jotékonysagi programok és egyéb infodesign projektek ki-
Many cultural interventions,

social marketing campaigns,
books, magazines, exhibitions,
educational tools, television
programs, films, charitable
causes and other information sabb és demokratikusabb kommunikacios formak érvénye-
design projects urgently re-
quire our expertise and help.

vanjak meg szakértelmiinket, stirgds segitségtinket. .

1
Javasoljuk a prioritasok megforditasat hasznosabb, tart6-

siilése érdekében — szemléletvaltast, a termékmarketing he-I

lyett egy Ujfajta jelentéstartalom felfedezését és alkalmaza-

We propose a reversal of pri-
orities in favor of more useful, - =
lasting and democratic forms gyasztoi tarsadalom léte tagadhatatlan; mas szemszogbal, ,

sat. A tények vitathatatlanok; expanziora van sziikség. A fo-

of communication - a mind- részben a vizualis nyelvek és a formatervezés eréforrasai ré-
shift away from product mar- ” —— — 1
keting and toward the explora- vén kell e kihivasra megfelel6 valaszt adnunk.
tion and production of a new
kind of meaning. The scope of
debate is shrinking; it must
expand. Consumerism is 22 vizualis kommunikaci6 tervezé irta ala 1964-ben. A glo-I
running uncontested; it must
be challenged by other per-
spectives expressed, in part, tizenetiik egyre sirgetSbbé valt. Ma azzal a reménnyel djit-_
through the visual languages
and resources of design.

1
Az eredeti, készségeik hasznositasara vonatkoz6 felhivast |

balis kereskedelmi kultdra robbanasszer( ntivekedésévelI

juk meg e manifesztumot, hogy nem telnek el tovabbi évti-

zedek, mire hatni fog.

In 1964, 22 visual communica-
tors signed the original call for
our skills to be put to worth-
while use. With the explosive
growth of global commercial
culture, their message has only
grown more urgent. Today,

we renew their manifesto in
expectation that no more dec-
ades will pass before it is taken
to heart.
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01 Jonathan Barnbrook
02 Nick Bell

03 Andrew Blauvelt
o4 Hans Bockting

o5 Irma Boom

o6 Sheila Levrant de Bretteville
07 Max Bruinsma

08 Sian Cook

09 Linda van Deursen
10 Chris Dixon

11 William Drenttel
12Gert Dumbar

13 Simon Esterson

14 Vince Frost

15 Ken Garland

16 Milton Glaser

17 Jessica Helfand

18 Steven Heller

19 Andrew Howard

20 Tibor Kalman

21 Jeffery Keedy

22 Zuzana Licko

23 Ellen Lupton

24 Katherine McCoy
25 Armand Mevis

26]. Abbott Miller

27 Rick Poynor

28 Lucienne Roberts
29 Erik Spiekermann
30 Jan van Toorn

31 Teal Triggs

32 Rudy VanderLans
33 Bob Wilkinson
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Mindenekelott — ez is lehetne
a cime ennek a kidltvanynak, me-
lyet hiisz év késéssel most a Ma-
gyar Grafikdban is publikdlunk.
Meég iddben, hisz’ oly korban
éliink, amikor a szamvetés idé-
szeriivé valt, s bar mar nem az
latszik a legfontosabbnak, hogy
ki csomagolja be a kutyakekszet
és milyen rekldmot kapnak a leg-
Ujabb fenékfeszesiték — hogy a
manifesztumra utaljak. De vajon
iszunk-e még light s6réket?

Ez speciel Amerikdra is igaz...
Nyilvanvalé azonban a j6 szdn-
dék és az elkitelezettség, amely
a kereskedelmi kultdra (ha an-
nak nevezziik) kétes izlésvilagat
és gyakran nevetséges termékeit
veszi célba.

Ez a probléma sokkal dltaldno-
sabb anndl, minthogy némely
inyencked®, finomkodo (?) tipo-
grdfus, tervezégrafikus szeszélye
legyen/maradjon csupadn.
Bizony hasonlé a helyzet a nyom-
daiparral is, amely az alkalma-
zott miivészetek (ldsd fentebb)
kivitelezGje. Ha sikeres és szeren-
csés, ezernyi példanyban gyartja
a vizudlis szemetet.

Kicsit elragadtattam magam...
Eszembe jut sok évvel ezelbtti
konfliktusom (amely csak elvi
akadékoskoddsnak tiint akkor),
a Magyar Nyomddsz Szakmai
Szévetség Pro Typographia ter-
mékdij minéségi versenyének
zslirijgben — ahova j6 szandékkal
mégq Kelényi Akos delegailt.
Szerintem egy nyomtatott ter-
mék (kényv vagy csomagolds,
bélyeg vagy plasztikkartya) meg-
itélésében a kivitel szamos — és
jogos —szakmai elvdrdsa mellett
a termék esztétikai minGsége is
fontos. Tehdt fontos, hogy konk-
rét legyek, a design, ami a tipo-
grdfia, a foté vagy képi grafika,

a szinek és a kompozicié — egy-
széval a latvany szépsége (trivia-
lis?) szerinti megitélésével kéne

egylitt jarjon. Mindez miivészi
jelleggel, példaul igényes kényv-
kiadok esetében tervezett kiad-
vanyokndl nyilvanvalé. llyen ese-
tekben a nyomda egy szép ter-
meék alkotdja lehet, de vajon
— ha csak ugy taldlomra kértil-
néziink — milyen egyéb, csinos
dolgokon akad meg a szemiink?
Tudom, a fenékfeszesité ...
Avildg valtozéban van. Ers és
ellendllhatatlan hatdsok érnek
benntinket. Akaratunk ellenére.
Vajon azon kell-e tépelédniink,
hogy mit csindljon egy grafikus
és mit nyomtasson egy nyom-
ddsz — ha és amig lesz munkdja?
Ezt az immdr hiszéves manifesz-
tumot rangos kreativ alkoték
szigndltak. Aki ugy érzi, reagalni
szeretne, véleményét (esetleg
néhadny sajat munkdjat is mellé-
kelve) kiildje el cimtinkre.
A Magyar Grafika ezeket a refle-
xiokat szivesen publikdlnd.
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