Konyvajanlo

Barak Péter: Arculat és identitas 2

Vezet6 magyar markak tradiciondlis milttal és innovativ jelennel

Az Activium Kommunikacios TervezGiroda gon-
dozasaban megjelent, a debreceni Kapitalis
Nyomda altal kivitelezett keménytéablas, védd-
boritéval ellatott konyv szerzSje és szerkesztGije
Barak Péter. A most megjelent kiadvany immar
masodik Osszegzése a hazai arculati munkékat
bemutato valogatasnak.

»Tiz évvel ezel6tt volt egy dlmom, hogy létre-
hozzak egy konyvet, amely példaértékd magyar
markékat és azok arculatait mutatja be”- tudtuk
meg a szerz6tdl. A kotet kimagaslo sikereket ért el,
tobb felsGoktatési intézmény ajanlott vagy kote-
lez6 olvasmannya vélasztotta, s6t a Szép Magyar
Konyv versenyen is dijat érdemelt. Megjelenése-
kor az egyetlen arculattal foglalkozé szakkonyv
volt Magyarorszagon, ami azéta sem valtozott.

Ezt az almot Bardk Péter az elmult masfél év-
ben tjrafogalmazta szerzGtarsaival: Bardk Han-
naval, Béres Endrével, valamint Boros Judittal, és
az eredmény még jobb lett, mint a kordbbi meg-
jelenés.

Az j kotet arra a fontos kérdésre keresi a va-
laszt, hogy miként tud egy mérka generaciokon
ativelGen sikeres maradni. A konyv tizenkeét jol
ismert, nagy malta és ma is nagyon sikeres ma-
gyar markat mutat be a fordulatokban bévelke-
dé6 alapitastol, a kezdeti nehézségeken at a nap-
jainkban jelentkezd kihivasokig. Az ismertetett
markdak alapit6i korunk kimagaslé innovatorai
voltak, azon idd6k ,startupperei”.

A kotetben a kovetkezd markdak keriilnek be-
mutatasra: Gerbeaud, Godoll6i Kiralyi Kastély,
Gundel, Helia-D, Herend, P6tty0s, Richter Gedeon,
Soproni, Szamos, Torley, Tungsram, Unicum.

A konyvbemutatét a Torley Pezsglpincészet
marvanytermében tartottdk, amelyet a Zsolnay
gyarnak az a szecesszios mozaikja diszit, amit a
Parizsi Vilagkidllitast kovetSen ajandékozott a
pécsi csalad a budafoki pincészetnek.

Kovacs Gyorgy, a hazigazda Torley Pezsg6pin-
cészet marketingért, értékesitésért és technologi-
aért felels ligyvezetGje elmondta, a konyvben
olyan markakrol olvashatunk, melyekben a fo-
gyasztok megbiznak. Fontos az érzelmi kot6dés
amarka és a vasarlok kozott.

Akonyvetleendd és gyakorld markaépitGknek
ajanljuk azért, hogy az Arculat és identitas 2 altal
bemutatott vezetd, tradiciondlis magyar markak
multjanak és jelenének megismerését kovetGen
a jovében maguk is sikeres magyar markat épit-
hessenek.

A konyvet jelenleg csak a kiadonél lehet meg-
rendelni az alabbi weboldalon:

www.activium.hu/arculat-es-identitas
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