Print Census 2018

AZ UGYFELKOZPONTU DIGITALIS TECHNOLOGIA TARTOSAN NOVEKSZIK

A FESPA 2018 mdjusdban nyilvdnossdgra
hozta a Keypoint Intelligence diviziojdval,
az InfoTrend-del k6zésen végzett 2018
Print Census legfontosabb megdllapitdsait.
1405 kitoltott kérdéivet tanulmdnyoztak
at, 12%-kal tobbet, mint a legutobbi, 2015
mdjusdban végzett Print Census alkalmdval.
A 102 orszdgot képviselé vialaszaddk jelen-
tosen szélesebb foldrajzi kiterjedést fedtek
le, mint a 2015-6s felméréskor (+59%).

Az adatokat a 2017-es FESPA-rendezvé-
nyeken, valamint a szovetség eurdpai,
eurdzsiai, mexikoi, brazil, thaifoldi és
dél-afrikai tagjaitdl gyiijtotték éssze.

A legutébbi Print Census kiilonb6zé méretd és
uzleti tipust véallakozasoktodl gytjtotte be a vala-
szokat: digitalis nyomtatés (17%), szitanyomta-
tas (15%), sign and display (10%), textilszovet és
kozvetlen ruhazat (10%), kereskedelmi nyomta-
tas és reprografia (13%), garafika és reklam (11%),
csomagolasnyomtatas (4%).

A 2018 PRINT CENSUS LEGFONTOSABB
MEGALLAPITASAI

Az adatok elemzésébdl kideriilt, hogy a 2015-
0s felmérés trendjei tovabbra is érvényesek, s6t
a gazdasag fellendiilésének és a tomeggyartas
technologiai fejlédésének koszonhetGen még
erésodnek is.

1. OPTIMIZMUS

2018-ban tovéabb erdso-

dik a 2015-6s valaszok s

optimizmusa. A valasz-

adok 83%-a allitja, hogy

bizakod6 a vallalkozas jo- v
véjét illetéen (2015: 80%).

Ez nem csoda, tekintetbe véve
anagyformatuma digitalis nyomtatés tartos no-

vekedését. A valaszadok az Osszetett éves nove-
kedési rata (CAGR) 4,2%-o0s novekedésérdl sza-

molnak be 2007 6ta. Ma mar a bevételek 44%-a
digitalis nyomtatdsbol szarmazik, és ez az ardny
a kovetkezd két évben varhatéan 53%-ra emel-
kedik.

2. FOGYASZTOI
IGENYEK

Az {igyfélre szabott to-
meggyartds folyamatos
fejlédésének koszonhe-
téen a nyomtatas az el6-
z6 hérom év soran egyre in-
kabb tigyfélorientalt kiszolgalo

iparagga alakult at. A valaszadok beszamoldja
alapjan a vevék rovidebb atfutasi idét (72%), ki-
sebb példényszamokat (61%) és just-in-time (JIT)
széllitast (59%) igényelnek.

3. U) TERMEKEK
MEGJELENESE

A NAGYFORMATUMU
NYOMTATASBAN
Amaisign and display al-
kalmazasok oroszlanrészét
a bannerek teszik ki. A meg-
kérdezett véllalkozasok 68%-a

gyart rendszeresen bannereket, és fele ezek tar-
tos novekedésére szamit. A tablak és az oridspla-
katok megorizték 2015-6s vezetS pozicidjukat az
alkalmazasok ranglistajan.
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A vallalkozasok 59%-a jelez novekedést a POS/
POP tertiiletén. Tobb mint fele nyomtat digitalis
eljarassal ontapad6 anyagokra, és készit csoma-
goloanyagokat, jarmugrafikakat és mas ontapa-
do termékeket.

Egyértelmiien terjednek a nyomtatott dekora-
ci6s alkalmazasok. A valaszadok 74%-a lat nove-
kedési lehetGséget a tapéta- és beltéri dekoraciod
nyomtatasban.

4. DIGITALIS
TECHNOLOGIAI
BERUHAZASOK

A gyorsabb gyartas, a ki-
sebb példanyszamok és a
JIT szallitas iranti elvara-
sokra a nyomdak a digitalis
technolégidkba torténd beru-

héazasokkal reagalnak.

A nyomtatéasi mennyiség és kapacitas novelé-
séhez feltétleniil sziikség van beruhazéasokra.
A megkérdezettek 54%-a szerint ez motivalja a
t6kebefektetéseket (2015: 34%). 53%-uk szeretne
koltségeket csokkenteni, és ugyanennyien a be-
ruhazéasoktol varjak a termékvalaszték bovitését
és j piacok megszerzését.

A kutatés azt is megmutatja, hogy a novekvd
beruhazasok az igyfelek elégedettségére és a mi-
néségre helyezik a hangstlyt. Terveik szerint a
valaszadok 34%-a invesztal a mindség-ellendr-
zésbe, 28% a web-to-print megoldasokba, 27%
pedig a képzési koltségek novelésén keresztiil a
felhdSalapu tartalom- és szinkezelésbe.

2018-ban sem all meg a muszaki fejlédés: az
UV-, alatex-, a direkt- és szublimaci6s nyomtatas
nyeresége novekszik, mikozben az olddszeres és
vizes bazist tintasugaras és azanal6g nyomtatas-
bdl szarmazo bevételek csokkennek. A sign and
display teriileten m(ikod6 2018-as valaszadok
27%-a tervezi UV-inkjet nyomtato (sikagyas vagy
hibrid) beszerzését, tovabbi 18% szeretne UV-te-
kercsnyomtatdba vagy latexnyomtatoba invesz-
talni.

Az ilyen beszerzések f6 kritériuma a termelé-
kenység. Uj nyomtaté vasarldsakor a megkérde-
zettek 63%-anak a nagyobb termelékenység a
legfontosabb szempont. A sign és display nyom-
tatasi technologia atlagos beruhazési volume-
ne 144 600 eur6, ami 43%-kal magasabb, mint
2015-ben.

5. TEXTIL

A 2018 Print Census egyik
célja az volt, hogy részle-
tesebb képet adjon a no-
vekvl textilszegmens-
r6l. A megkérdezettek
csoportjat agy Aallitottak
0ssze, hogy legyenek ben-

ne olyan szitanyomtatok, akik
f6leg textiltermékeket gyartanak, tisztan textil-
nyomtatok és kozvetlen ruhazati nyomtatok.

A teljes textil tizletagban a ruhazati termékek
domindlnak, ezen beliil leggyorsabban a sport-
ruhdzatok, a ruhazati textilidk és a fast fashion (a
piacot gyorsan és olcsén Gj modellekkel elarasz-
t6 divat — a ford.) fejlédnek.

A textilnyomtatas teriiletén lassabb a digitalis
atallas, mint a tobbi szegmensben; itt tovabbra is
az analog eljarasok dominalnak. Mégis, a textil-
nyomddk 56%-a alkalmaz ma mar digitalis tech-
nolégiat, és 19%-a tervez ilyen jellegli beruha-
zast a kovetkezd két évben, azzal a céllal, hogy
rovidiiljenek a gyartasi iddk, lehetévé véljon
egyedi kollekcidk és prototipusok legyartasa, és
hogy a kisebb viz- és aramfogyasztas kovetkezté-
ben csokkenjen a kornyezeti terhelés.

A textilnyomdék beruhdzasainak 69%-anél
vezet6 szempont a gyartasi sebesség novelése,
55%-uk szeretne kozvetleniil kezeletlen textilia-
ra nyomtatni. Ezeket a beruhdzésokat a marka-
tulajdonosoknak az id6érzékeny gyartas iranti
igénye motivalja, ami egytitt jar a szallitasi lanc
tokéletesitésével (példaul a hulladék csokkenté-
sével), valamint a szezonalis csticsokra és a lokalis
szallitasokra vonatkozo gyorsabb reakcididével.

A szita- és textilnyomtat6 véllalkozéasok a di-
gitalis nyomtatas 12%-o0s novekedésére szamita-
nak az elkovetkezd két év soran.

6. KORNYEZET-
VEDELEM
Jelent6sen kibdvitették
a Print Census 2018 kér-
déssorait, hogy mnapra-
kész képet kaphassanak a
fenntarthat6 és kornyezet-
barat gyartas jelentdségérdl.
Avalaszok azt mutatjak, hogy aberuhazasokat
erdsen befolyasoljak a fenntarthat6 gyartassal és
anyagokkal kapcsolatos vevéi elvardsok. 76% azt
allitja, hogy a kornyezetvédelmi szempontbo6l
megbizhat6 termékek irdnti fogyasztoi elvarasok
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megvaltoztatjak az tizleti stratégiat, és egyotode
kijelenti, hogy ennek dontd szerepe van.

A megkérdezettek 32%-a valaszolt tigy, hogy a
vevli elvarasoknak megfelel6 energiatakarékos
vagy tanusitott mtiszaki technolégiat alkalmaz,
és tovabbi er6feszitéseket tesz a fenntarthatdsag-
gal, a VOC-mentes tintakkal, az Gjrahasznosit-
hat6 hordozokkal és a régi felszerelések ajrahasz-
nosithat6sagi programjaval kapcsolatosan.

A nyomdai szolgaltatok 72%-anak sikerilt a
fenntarthat0sagi szempontt beruhazast arnéve-
kedés nélkiil végrehajtani, ezzel egyiitt megtar-
tani az eladési szamokat és a versenyképessséget.

Sean Holt, a FESPA igazgat6ja megjegyzi: , A
2018 Print Census felmérés eredményeinek ta-
nulmanyozasa utdn ismét 6rommel latjuk a
viragzo nyomtatasi vallalkozasok globalis ko-
z0sségének stabil fejlédését, a kapacitasok no-
vekedését, valamint a termékek és szolgaltata-
sok valasztékanak béviilését. Az eredmények a
nyomdai szolgaltatok folyamatos elkotelezettsé-
gét, a valtozo fogyasztoi elvarasok felismerését
és ezek kiszolgalasat tukrozik. Ezek a vallalkoza-
sok tigyfélorientalt fejlesztési stratégiaval, jol ki-
dolgozott beruhazési és tovdbbképzési tervekkel
rendelkeznek.”

Holt arra a kovetkeztetésre jut, hogy , A FESPA
Print Census a piac megértésének szempontja-
bdl kiilonos jelentdségli, mivel az 1400 nyom-
tatasi vallalkozas az tzleti valosagot tiikrozi.
Hisziink abban, hogy tagjaink ezekbdl az elsé
kézbdl szérmaz6 informéciokbdl és mas nove-
kedési tertileteken végzett FESPA-kutatasokbol
hasznos segitséget kaphatnak a megalapozott
dontések meghozataldhoz és a hossza tava no-
vekedés eléréséhez.”

»A FESPA a kozel egy évtized alatt végzett fo-
lyamatos kutatési tevékénysége alapjan valt az
ipardg megbizhat6é gondolatformalojava”, allit-
ja Rob Gilboa, Group Director, Production Tech-
nology a Keypoint Intelligence-t6l. A 2018 Print
Census eredményei segitenek a FESPA-tagoknak
a stratégiai tizleti dontések meghozataldban, és
hozzajarulnak ahhoz, hogy a specialis nyomta-
tasi kozosség felismerhesse a fontos névekedési
teriileteket. A Print Census megerdsiti a FESPA
szerepét, mint a fejlédésre vagyo vallalkozasok
aktualis informaci6forrasat szerte a vilagban.

A teljes 2018 Print Census jelentés a FESPA
nemzeti szovetségek tagjai vagy a kozvetlen
FESPA-tagok szdmara ingyenesen elérhetS. Nem
tagok szamara a teljes riport 2000 eurdba kertil.
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