Csomagolastervezés és markaépités

KREATIVITAS, TUDATOSS/AG ,Es FELELéS TERVEZOI MAG@TARTAS )
BUDAPESTI KOMMUNIKACIOS FOISKOLA — AMI TERVEZOGRAFIKAI TANSZEK

Nagy Alexandra és Brittnek Andrea tervezomiivészek,

a BKF oraadé tandrai

A BKF Tervezografikai Tan-
székén célul tlztiik ki, hogy
az elméleti és gyakorlati okta-
tas keretén beliil — a mar el-
sajatitott ismeretekre alapoz-
va - komplexebb, globalisabb

tervezési feladatokon keresztiil
hozzéjaruljunk ahhoz, hogy
didkjaink még tudatosabban
alkalmazzak ismereteiket, még
Osszetettebb gondolkodasra és
gazdagabb megoldasokra to-

rekedjenek. Az Gjszeri felada-
tok végrehajtasa sordn szerzett
tapasztalataik mar Gtmutatast
adnak az 6nallé6 tervezéi pa-
lyan torténd eligazodashoz,
reményeink szerint segitségiil
szolgalnak a majdani diploma-
munkaval szembeni kdvetel-
mények teljesitéséhez.

A masod- és harmadévben,
valamint a mesterszakon ki-
adott feladatok meghataroza-
sanal a hangsulyt a tudatos,
atfogo, komplex gondolko-
dasra helyezziik, elvarjuk,
hogy a hallgatok bizonyitsak
be, képesek alkalmazkodni
egy meghatarozott kommu-
nikdacios stratégidhoz, meg-
értik egy markaépités kove-
telményrendszerét, vizualis
elemrendszereket tudatosan
képesek felépiteni, magabiz-
tosan kezelik a tipografia ele-
meit, alkalmassa valnak egy
komplex vizualis koncepcid
megalkotaséara. Bizunk abban,
hogy a féiskolan megszerzett
diploma birtokaban szakmai
felkésziiltségiik elegend mu-
nici6val bir ahhoz, hogy csa-
patban és 6nélldan is felelSs
tervezéként vallalkozni tudja-
nak egy image identitas vizua-
lis elemeinek kialakit4sara a
brandépités és a grafikai-tipo-
grafiai-formai tervezés terii-
letén is.

Masod- és harmadévben a
tantargy célja, hogy a hallga-
tok a grafikai és csomagolaster-
vezési feladatok végzése soran
figyelembe vegyék a szellemi
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Toth Lejla és Turi Krisztina, Camea termékcsalad

termék (terv) ipari mértékd
sokszorositasat, elallithat6-
sagat, megismerjék az adott
témahoz kapcsolodo, alkal-
mazhat6 alapanyagokat, azok
feldolgozasahoz, illetve sokszo-
rositasdhoz sziikséges nyomda-
ipari és egyéb gyartastechno-
16giadk lehetGségeit és korlatait.

Rendszeres vendégek az 6rakon
a papiripari cégek, akik termé-
keik ,testkozelbe” hozasaval,
mintakollekcidkkal, kiilonbo-
z6 mindség altaluk gyartott
vagy forgalmazott papirjaik és
az arra készithet6 nyomtatési
lehetGségek bemutatasaval és a
hallgatok szdmara adott sokféle

papir-, lemez- és kartontermék-
kel segitik az oktatast. (Antalis
Hungary Kft., Budapest Papir
Kft.) Igyeksziink olyan atfo-

g6 feladatokat adni a hallgatok
szamara, melyek elvégzése so-
ran elsajatitjak a meghatérozott
célcsoportnak kidolgozand6
vizudlis stratégia feldllitdséhoz

Both Eszter és Szabo Kristof, Tungsram csomagolds
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Griinczeisz Mdtyds Baldzs és Gyetko Krisztina, Tejtermékcsalad

sziikséges szakmai ismerete-
ket, toreksziink beavatni 6ket
ajelenkor csomagolastervezési,
formai vildgaba.

Egy termék prezentalsakor
elengedhetetlen az egységes
és harmonikus grafikai-tipo-
grafiai-illusztrativ kommuni-
kécio.

Masod- és harmadévet ko-
vetGen a Mesterképzés keretén
beliil mér olyan komplex latas-
mod és tudas elsajatitadsaban

BionikTea

malna

Magyar Péter, Teacsaldd

kivanjuk a hallgatok elméleti
és gyakorlati alapjait béviteni,
mely a mai vizudlis kommuni-
kdcio szakteriiletén belil mar
nélkiilézhetetlen elvarasok-
hoz alkalmazkodik.

Ebben a tanévben egy, mdr
korabban létezo, hagyomd-
nyos magyar kozmetikai mdr-
ka (Camea) kommunikacios
stratégidjanak, vizudlis kon-
cepci6janak, arculati identi-
tasanak, termékarculati meg-

jelenésének Gjragondolasa és
attervezése volt a feladat.

Ezzel az volt a célunk, a hall-
gatok tapasztaljadk meg azt a
tervezési metddust, hogy egy
régmult hagyoményaira épii-
16 cég Gjonnan piacra dobni
kivant termékeit miképpen
lehet és kell a mai kommuni-
kécids elvarasoknak is megfe-
lel6en Gjragondolni, a cégar-
culatot felépiteni, a termékeket
attervezni, az Gj brandet mi-

Magyar Péter, Fiiszercsaldad
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Ferenczi Déra, Popup book

Magyar Péter, Popup book

lyen fogyaszt6i kommunika-
cios eszkozokkel, kampannyal,
reklammal lehetne a piacra
bevezetni. A hagyoméanyok
tiszteletben tartasa mellett
fontos szemléletbeli valtasrol,
a mai elvarasoknak, trendek-
nek megfeleld felfrisstilésrél
van sz0.

Toth Lejla (BKF-MA Tervezs-
grafika szak, I. évf.) - Camea
termékcsalad

Tuiri Krisztina (BKF-MA
Tervezdgrafika szak, 1. évf.)

— Camea termékcsalad

Tungsram energiatakarékos
izz0 csomagoldsdanak terve-
zése. Létez$ gyart6, marka
energiatakarékos izzéjahoz

(villanykorte) egyszerti, prak-
tikus, olcso, fiatalosan otletes,
kornyezetbarat, szin- és alap-
anyag-takarékos csomagolasa-
nak grafikai-tipografiai-formai
megtervezése volt a feladat,
1 db-os egyedi és 4-6 db-os
gyjté kiszerelésben.

Both Eszter (BKF-BA Elektro-
nikus abrazolas szak, III. évf.)

—Tungsram csomagolas (Foto:

Besenczi Richard, BKF-BA
Fotoszak, I11. évf.)

Szabo Kristof (BKE-BA Terve-
zOgrafika szak, II. évf.) - Tungs-
ram csomagolas

Tejtermékcsaldd tervezése.
Magyar Gstermeldi tejtermék-
csaladhoz arculat (vizualis

koncepci6, image identités, logo-
embléma), valamint harom
termékéhez cimke, a csomago-
1as grafikai-tipografiai-formai
kialakitésa volt a feladat.
Griinczeisz Matyds Baldzs
(BKF-BA Tervezdgrafika szak,
II. évf.) — Tejtermékcsalad
Gyetko Krisztina (BKF-MA
Tervezégrafika szak, L. évf.) —
Tejtermékcsalad

Exclusive fiiszercsalad terve-
zése. Fiktiv, elegans, magas mi-
ndséget prezentaldé markahoz
kellett vizualis identitast, kon-
cepciot, grafikai-tipografiai
egységet, arculatot (terméklo-
gb6-embléma), valamint harom
termékéhez csomagolast és
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Grozdics Nikolett,
Csokoladé termékcsalad

egy polcra kihelyezhetd kina-
16 display-t tervezni.
Magyar Péter (BKF-BA Terve-
zG8grafika szak, I11. évf.)
— Fiiszercsalad

Popup book tervezése, kivi-
telezése. Betlikonyv globalis
tervezése volt a feladat, mely
egy szabadon valasztott, de
konkrét, 1étez6 bettitipus né-
hany jellemzd6 karakterének
bemutatdsa, prezentdlasa
stilusgyakorlattal. Egy olyan
konyvet, rovid bettikatalo-
gust, kiadvanyt kellett alkot-
ni, mely a valasztott fontkész-
let stilusanak, karakterének,
hangulatanak, alkalmazasi
teriileteinek megfelelGen, a
kivalasztott bet(ikon keresz-
tiil tobb alkotdi lehetdségnek
is teret enged.
Babdk Nikolett (BKF-BA
Tervezdgrafika szak, III. évf.)
—Popup book
Ferenczi Andrea Déra (BKF-
BA Tervezdégrafika szak, I11. évf.)
—Popup book

Varga Eszter, Csokoladé termékcsalad

Grozdics Nikolett (BKF-BA
Tervezdgrafika szak, II. évf.)
— Csokoladé termékcsalad

csokoladé és bonbon desszert
csomagolasanak grafikai-
tipogréafiai-formai megterve-

Magyar Péter (BKF-BA
Tervezdgrafika szak, I11. évf.)
—Popup book

Csokoladé csomagoldsanak
tervezése. Egy termékcsala-
don beliil két terméKk, tablas

zése volt a feladat, de kisérleti
tapasztalasként — parhuzamo-
san — mindkét termékhez két-
féle vizudlis koncepcié meg-
kozelitést kellett késziteni

ugyanannak a célcsoportnak,

azonos tizenettel.

Jenei Csenge (BKF-BA
Tervezégrafika szak, I1I. évf.)
- Csokoladé termékcsalad
Varga Eszter (BKF-BA
Tervezdgrafika szak, II. évf.)
— Csokoladé termékcsalad
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