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A modern marketing mdarkabévitéseket,
csomagoldson elhelyezett reklamot, ren-
dezvényekhez kapcsolodo csomagoldst
jelent — mindennek az a célja, hogy nével-
je az értékesitési volument és megemelje
a fogyasztokkal fenndllo kapcsolatok
szintjét. Ez lehetéségeket nyiijt azoknak
a nyomddknak, amelyek meg tudnak
felelni ezeknek a kévetelményeknek.

Amikor a Heidelberg azt josolja, hogy a digita-
lisan nyomtatott csomagoldsokndl a kozeljovs-
ben kétszamjegyl novekedésre lehet szamita-
ni, érdemes a nyomdéknak odafigyelniiik. Es a
Heidelberg nincs egyediil. A mindenféle tipust di-
gitalis nyomogépen torténd csomagolasnyom-
tatds kilatasai az Osszes nyomdagépgyartot iz-
galomba hozzak. Mig a papirra valo6 digitalis
nyomtatdshoz mar jol értenek és az egyenlete-
sen fejlédik, a csomagolas digitalis nyomtata-
sanal még a feliilet is alig lett megkarcolva. Es
a csomagolasndl nincs olyan kockazat, hogy a
nyomtatast felvaltjak az elektronikus médiak.

Eddig a digitalis nyomtatas békén hagyta a
csomagolast, mikozben a kiadvdnynyomtatas
terén egyre terjedt. A kovetkez6 mintegy egy
évben ez meg fog valtozni, amint a mar 1étezé
elektrofotografiai technolégidk Osszecsapnak
majd a tintasugaras rendszerekkel, hogy piaci
részesedésre tegyenek szert egy olyan szektor-
ban, ahol teret nyernek a kis példanyszamok és
ajustin time (pontidejében) nyomtatas mellett
sz0l6 érvek. Az egyes beszallitok pozicidi vila-
gossa fognak véalni a drupa 2012-6n.

A hagyomanyos csomagolas-elGallitasi mo-
dok oriasi mennyiségt selejtet hoznak 1étre, mi-
kozben a kinyomtatott anyagnak akar 20 szaza-
léka mar felhasznalds el6tt elavultta valhat.
A gyakori reklamkampanyok és a termékek
rovidebb életciklusai csak stlyosbitjdk a prob-
lémat, hacsak a cégek nem tudnak pont kell§
id6ben (just in time) vagy a felhaszndlas helyé-
hez kozelebb rendelni. Mindkét eset kedvez a

digitdlis gyartasi modoknak. Azutdn ott van a
megszemélyesités altal nyujtott lehetdség, mint
eszkoz az ugyfelek megnyerésére és azonositas-
ra, példaul a gyogyszeripari alkalmazasoknal.

A Heidelberg stratégidja azon alapszik, hogy
az inkjet technolégia koré fejleszt ki gépeket és
gépsorokat, amelyeket el6zetesben bemutatott
az Interpackon. Ott Stephan Plenz igazgatdsa-
gi tag kijelentette: , A digitalis csomagolas négy
év alatt meg fog hdromszorozédni, és arra sza-
mitunk, hogy a névekedési ratdja még nagyobb
lesz a jov6ben. Az UV inkjet nyomtatas jelentSsé-
ge gyorsan novekszik, kdszonhet6en nyomat-
hordozo6-vélasztasi rugalmassaganak és annak
a ténynek, hogy kozvetleniil integralhato cso-
magolasgyart6 gépsorokba.

A PIAC MERETE

Alon Bar-Shany, a HP Indigo divizi6janak alel-
noke és vezérigazgatdja arra szamit, hogy a digi-
talisan nyomtatott csomagolasok ugyanolyan
10 szazalékos részesedésre tehetnek szert a pia-
con, mint amivel mar rendelkeznek a cimke-
nyomtatasban. A HP Indigo nyomoégépeket mar
hasznaljak hajlékonyfalt csomagolasok és do-
bozok nyomtatasara, de ez még nagyon kezdeti
id6szak. A HP jelentGs 1épéseket fog nyilvanos-
sagra hozni a drupan, és mar ezt megel6zéen is
fognak mtikodni gépei jelentds flexo- és doboz-
nyomdakban. A dij megéri az er6feszitést. A di-
gitadlisan nyomtatott f6lidk, dobozok és cimkék
vilagpiaca 2009-ben elérte a 2,5 milliard eurot,
aminek a talnyomo tobbsége cimke volt. A vi-
lag csomagolasi piacat jelenleg a Pike Research
piackutat6 cég 429 milliard dollarra értékeli, és
arra szamit, hogy az arbevétel 6t éven beliil meg
fogja haladni az 500 milliard dollart. A papir és
a papiralaptt csomagolas a legnagyobb szekto-
rok a csomagolasi vilagpiac tobb mint 40 sza-
zalékaval.

Sok csomagolasi cég tesztelte a digitalis cso-
magolast alegutobbi évtized soran, de majdnem

20

MAGYAR GRAFIKA 2011/5



mindannyian felhagytak ezekkel a probakkal,
azt allitva, hogy nem létezik iizleti modell, és
hogy a minéség nem megteleld.

Azonban tovabbra is fenndllt a probléma,
hogy miként elégitsék ki a gyorsabb atfutds
iranti igényeket, ami arra késztette az ofszet-
gépek gyartoéit, hogy magas automatizalasi foka
gépeket hozzanak ki, amelyek hatékonyan tud-
jak feldolgozni a kis példanyszamokat. Ez azt
jelenti, hogy mindgségfigyelS eszkdzoket helyez-
tek el a nyomogépeken, amelyek kivalogatjak
a nem megfelel6 mingségi iveket, leolvaso ké-
sziilékeket (szkennnereket) haszndlnak annak
ellenérzésére, hogy pontosan az van-e a nyo-
maton, ami a megrendel§ altal jovahagyott
PDF-en, és alkalmazzak az Osszes lemezcseré-
16, el6beallitod és szinellendrzé eszkodzt, amely
alapfelszereléssé valt az akcidensnyomdakban.

Az ilyen nyomogéppel rendelkezé csomago-
lasnyomtatok nyugodtan ki tudnak nyomni
egy 100 ivbdl all6 munkat is olyan mas mun-
kak kozott, amelyekhez esetleg tobb raklapnyi
karton sziikséges. Es az ofszet tovabbra is nyijt
olyan el6nyoket, mint az egy menetben torténd
lakkozas és folidzas, amit a digitalis nyomtatas
egyelére még nem kinal.

Ugyanez igaz a keskenypdlyas tekercsnyom-
tatasra, ahol a korabban cimkenyomonak te-
kintett gépeken kartonra nyomtatnak, konnyd
és kisméretd dobozokat gyartva flex6- vagy
UV magasnyom¢ eljarassal, idénként inkjettel
kombinalva datumozas, kédolas és reklamiize-
net felvitele céljabol. Az igény a magasabb mi-
ndség és kisebb példanyszamok irdnt a hajlé-
konyfalti csomagolasban az olyan gyartokat is
behozta a képbe, mint a Miiller Martini VSOP
ofszetgépével, amely folidra is tud nyomtatni
elektronsugaras festékrogzitéssel, és igy gyor-
sabb atfutast tud biztositani, mint a hagyoma-
nyos mélynyomo és flexogépek.

Mindazonaltal az egész érdekl6dés, legyen az
akar a gyartok, akar a nyomdak rész€rdl, a digi-
talis nyomtatas altal kinalt lehet&ségekre Ossz-
pontosul. Ha néhany évvel ezelStt kérdéses is
volt amindség, ez gyorsan valtozik, és mar nem
képez olyan akaddlyt, mint régebben. Ha a mi-
ndség nem is akadaly, a teljes, elejétll a végeig
megoldassal még addsak a beszallitok, kiilono-
sen a befejezé mdveleteknél, ahol még innova-
ciéra van sziikség.

A legnagyobb probléma az volt, hogy a leg-
tobb kartondoboz és féliacsomagolas hatalmas

mennyiségekben késziilt, mivel az élelmiszer
vagy a csomagolt aruk elGallitdsa fiigg a mé-
retgazdasagossagtol és a nagy gyartasi soroza-
toktol. Mindazonaltal a fejlett gazdasagokban
a fogyasztok figyelméért folyo adaz verseny a
gyorsan forgo fogyasztasi cikkek (FMCG = fast
moving consumer goods) gyartoit arra készteti,
hogy t6bb csomagolason elhelyezett reklamot,
tobb specialis verziot alkalmazzanak a marke-
tingben, hogy még tobb piaci rést megcélzo
markat fejlesszenek ki és gyorsabban vigyék a
termékeket a piacra a fogyasztd figyelmének
megragadasa érdekében.

Mindez kisebb példanyszamokat és gyorsabb
atfutast jelent, ugyanazokat az er6ket, amelyek
a nyomtatas vilagaban mashol is kibdvitették a
digitalis nyomtatas piacat. Adjuk ehhez hozza
az erGteljes késztetést a tultermelés csokkenté-
sére mind koltségszempontbdl, mint abbdl a
kivansagbol eredSen, hogy csokkentsék a kor-
nyezetre kifejtett hatast, és az er6k pozicidba
keriilnek ahhoz, hogy nagyon hasznalhatéva
tegyé€k a digitalis nyomtatast a csomagolas sza-
mara. Ugyanaz a haranggorbe érvényes: digita-
lisnyomtatas a tesztmarketing és a piacra dobas
id6szakaban, amely atadja helyét a hagyoma-
nyos gyartasnak, mihelyt novekednek a volu-
menek, aztan vissza a digitalishoz a hosszu ki-
futés (a ,,hossza farok”) idészakara.

Amint kisméretl regiondlis és kisipari cégek
jonnek létre, amelyek italokat, lakberendezési
cikkeket, édességeket és hasonl6d termékeket al-
litanak eld, ezek az Gj tipust cégek olyan csoma-
golasokat akarnak vasarolni, amelyek nincsenek
rajta a multi cégcsoportok radarjan. Ez lehetSséget
teremt az akcidensnyomdak és digitalis nyom-
dak szamara tevékenységiik bévitésére azaltal,
hogy marketingnyomtatvanyok mellett nyom-
tatott csomagolast is tudnak kindlni.

CSOKOLADE IGENY SZERINT

Ebben volt sikeres az Irongate, egy Egyesiilt
Kiralysag-beli, Xerox nyomoégépeket tizemelte-
t6 digitalis nyomda és marketingszolgaltato cég.
Létrehozott egy web to print (= netr6l nyom-
tatdsra) portalt a Thorntons csokoladé-feldolgo-
z6 céggel egytittmiikodve. Egy vevs beléphet a
Thorntons honlapjara, és személyre szol6 cso-
koladdé ajandékdobozt allithat 6ssze, kivalaszt-
va az izeket és fajtakat, és feltolthet egy képet és
egy személyes tizenetet. Oridsi siker lett, a kara-
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csony elStti hetekben hetenként 3500 doboz, a
Valentin-nap el6tti héten 1000 doboz fogyott.
A ‘csindld meg sajat csokoladés dobozodat’
kampény tovéabbra is kulcsfontossagt részét ké-
pezi a Thorntons kereskedelmi kinalatanak.

Mig igényesebb sok mads példandl, a minGsé-
gi csomagolasnak egy termék kiemelésére tor-
ténd felhasznalasa kivalo lehetdség a digitalis
nyomtatas alkalmazasara. A Xeikon vezet a di-
gitalis nyomtatasnak csomagolasi célra torténd
alkalmazasaban, és azt mondja, hogy az édessé-
gek idealisak. , Lehet6vé teszik a cukraszoknak,
hogy olyan dobozokat hozzanak létre, amelyek
a boltjuk nevével vannak markazva és kiilonle-
ges alkalmakra, mint anyak napjara, htisvétra
stb. specialis verziokat lehet csindlni. Ok pré-
miumterméket értékesitenek, igy a doboz ara
kevésbé kényes dolog”, mondja Filip Weymans
tzletfejlesztési menedzser.

A drupa 2008-on a Xeikon bemutatta a tech-

czez

kifejlesztett kikészit6 gépsorral CD-k és DVD-k
csomagolasanak egy menetben torténd el6alli-
tasara. Mig a termék sohasem valt nagy siker-
ré, mivel pont akkor jelent meg, amikor a CD-k
értékesitése lezuhant a netrdl letdlthetd szora-
koztat6 anyagok hatasara, a Stora Enso tovabb-
ra is kinalataban tartotta a Gallop gépsort, de a
Xeroxszal egytittmiikodve. Egy ilyen gépsor a
gyogyszercsomagolasokat nyomtaté belgiumi
Goldprint nyomdaban lett felallitva. ,A gyogy-
szercsomagolasok nagy elémozdit6i a digitalis
csomagolasnak”, folytatja Weymans, ,ebben
azok a jogszabalyok is segitenek, amelyek arra
késztetik a cégeket, hogy Kkis sorozatokat gyart-
sanak”.

Egy az USA-bdl szarmaz6 javaslatot, hogy min-
den egyes gyogyszercsomagoléas késziiljon sze-
mélyesen egy beteg szdmara, elvetettek ugyan,
azonban a hamisités elleni kiizdelmet szolgal6 nyo-
mon kovethetdség tovabbra is a digitalis gyar-
tas el6mozditdja. Azonban, mig a gyogyszer-
csomagolasok mindig is a digitalis atallasi lista
egyik els6 helyén szerepeltek, és sok gyogysze-
resdoboz-nyomtaté tizembe is helyezett digitalis
nyomoOgépeket, hamarosan ugy talaltak, hogy
ezek nem tudjak hozni a sziikséges szinmind-
séget, valamint a nyomatmindség nem érte el
azt a szintet, amely ahhoz sziikséges, hogy visz-
szaadjak azokat a hajlitott vonala szovegeket és
logokat, amelyekkel az ofszetnek semmi prob-
léméja nem volt.

AZ A TERV, HOGY FOLYTATJAK

Most megajult az érdeklédés az ezt a célt szol-
gdalo digitalis nyomtatas irant. Simon Tokelove,
a Chesapeake globdlis dobozgyart6 vagyongaz-
dalkodasi vezetdgje, azt mondja: ,A Chesapeake
attordje volt az alternativ technolégidknak és
eljardsoknak, ahogy csokkentek a példany-
szamok és a megrendelések méretei. A digitalis
nyomtatas a hagyomanyos nyomtatds kihivoja
bizonyos alkalmazasoknal, de megmaradnak
a korlatai nyomtatési formatum, termelékeny-
ség és a befejezé miiveletek lehetdségei tekin-
tetében.

A digitalis technologidanak csomagolasi célok-
ra torténd alkalmazésa kozelebb kertiil, ahogy a
gyartok tovabbfejlesztett gépformatumokat és
nagyobb nyomtatasi termelékenységet kindl-
nak. Azonban szélesebb kori bevezetéséhez to-
véabbi fejlesztésekre van sziikség a befejez6 m-
gondolkodni a beszallitasi lancrél. Mi mar be-
ruhaztunk digitdlis cimkegyart6 rendszerekbe,
és most ott tartunk, hogy aktivan értékeljiik a
befejezé miveleti alkalmazasokat. Arra szami-
tunk, hogy ennek eredményeként egy éven be-
lil teljesen integralt digitalis dobozmegoldast
tudunk kinalni megrendelGinknek.”

Weyman azt mondja, hogy az attorés a jobb
nyomatfelbontassal sikeriilt, a Xeikon eseté-
ben azzal, hogy 800 dpi-rél felmentek 1200
dpi-re, ezzel lehetévé téve a digitdlis nyomo-
gépeknek, hogy visszaadjak a szoveg és a céges
logok sima gorbiileteit. Az egyik legfontosabb
ugyfél, aki kovette ezt az elGre tett 1épést, az
Odyssey Digital Printing lett Tulsaban, az USA
Oklahoma 4llaméban. A Xeikon erre cégre hivta
fel az Achusnet golffelszerelés-gyarto figyelmét,
amikor az megkérdezte a nyomogép-beszallitot,
hogyan lehet kis példanyszdmban golflabda-
csomagolasokat nyomtatni. Mindegyik csoma-
golo kartoncsében harom labda fér el és nyolc
évvel ezel6tt csak 1000 db-nél nagyobb tételek-
ben lehetett megrendelni. A digitalis nyomta-
tasra tortént atallassal ez megvaltozott. Most
egy golfpalya megrendelhet olyan labdékat,
amelyeken rajta van a pdlya neve, és arusitani
tud olyan labdakat, amelyek véllalati golfna-
poknak vagy versenyeknek megfteleld jeloléssel
vannak ellatva. ,Ez az a fajta alkalmazas, ame-
lyet egy kreativ nyomda Kkifejleszthet a csoma-
golasi piac szamara.”

22

MAGYAR GRAFIKA 2011/5



BESZALLITASILANC-MEGOLDAS

A hagyomanyos csomagolasnyomtatok nincse-
nek hozzaszokva, hogy olyan kis mennyiségek-
kel foglalkozzanak, mintamilyeneketa digitalis
nyomtatas kinal, ezzel megint csak lehetdséget
kinalva a szektorba Gjonnan belépSknek. Ezek
egyike a Mediaware Digital frorszdgban, amely-
nek Xerox nyomogépe van, dsszekapcsolva egy
Stora Enso Gallop kikészit6 sorral. Megszemé-
lyesitett csomagolasokat gyart a Microsoftnak,
minden dobozra ranyomtatva a vevl nevét, és
csak akkor végzi el a nyomtatast, amikor mar
megtortént az online vasarlas. Noel Candon
igazgaté megmagyarazza: ,A Microsoftnak meg
Most az arut rendelésre tudjak szallitani, mi
meg igény szerint nyomtatunk. A mindség
egyenletes, jobb, mint az ofszet és még sohasem
voltak problémaink, bar mar tobb ezer dobozt
nyomtattunk szamukra.”

A digitalis gyartas, mondja Candon, lehetévé
teszi megrendelGinek, hogy olyan piacokra is be-
lépjenek, amelyeken azel6tt sose boldogultak vol-
na a hagyomanyos nyomdak 4ltal igényelt nagy
minimalis példanyszdmok miatt. Azt mondja:

»Az egyik céges megrendelénk kordbban soha
sem értékesitett Svajcon kiviil, ma meg 22 nyel-
ven nyomtatunk nekik digitalis nyomogépeken.”

»Az EU-ba belépett kisebb orszagokban az em-
berek a sajat nyelviikon akarjdk olvasni a cso-
magolasok feliratait. Egy orosz nyelven nyom-
tatott doboz nem elfogadhat6 a kelet-eurdpai
orszagokban. Digitdlisan az EU 28 nyelvén tu-
dunk nyomtatni, regionalis nyelveken, mint
példaul katalanul Spanyolorszagba, és boldo-
gulunk az 6sszetevék valtozo listaival.”

Az iGen4 6ranként 2200 ivet nyomtat, iven-
ként mondjuk hat dobozzal, amely elfogadhat6
gyartdsi kapacitast eredményez, feltéve, hogy a
termék meérete korlatozott, mivel az egyik leg-
nagyobb akadalya annak, hogy a digitalis cso-
magolds nagyobb részesedést szerezzen a cso-
magolds piacdn, a formatum mérete volt. Ez
kisebb probléma a tekercsberakés Xeikonnal,
ugyanigy az Indigo tekercsberakods valtozata-
ndl, amelyek oriasi hatast értek el a cimkéknél,
és ezt a cég szandékozik megismételni a dobo-
zoknal és a hajlékonyfalti csomagolasnal.

Az Electrolnk technoldgia bebizonyitotta, hogy
nyomathordozok széles véalasztékat fel lehet vele
dolgozni a tekercses cimkenyomo gépeken. , Le-

hetéséget latunk a gyogyszercsomagoldsnal,
a tesztmarketingben és a rendezvényekre ala-
pozott marketingben, ahol specialis és testre
szabott csomagolasi verziokra van sziikség”, ma-
gyarazza Bar-Shany. ,Ugy gondoljuk, hogy a for-
matum a legtobb alkalmazashoz elég széles, igy
azt hisszlik, hogy ez egy ésszerli lehetlség, és
hogy a digitdlisan nyomtatott csomagolas ma
ott tart, ahol a cimkék néhany évvel ezel6tt.”

A BEFEJEZO MUVELETEK KERDESE

Ugyanakkor a HP azt vizsgélja, hogyan tudna
olyan szélesebb formatumokat széllitani, ami-
lyenekhez hozza vannak szokva a hajlékonyfalt
csomagolasok nyomtatoi. Olyan cégekkel is part-
nerkapcsolatra 1ép, amelyek befejez6 mfivele-
teket végzé berendezéseket szallitanak. Bar-
Shany a Kama nev{i német stancatégelygyartot
emliti, amely gyorsan beigazithat6 B3-as rend-
szereket szallit, és amely stancatégelyét agy mo-
dositotta, hogy digitalis nyomtatdssal is egyitt
tudjon mikodni.

Vannak azonban versenytarsai, akik szintén
tudjak, hogy a digitalis csomagoldshoz inno-
vativ befejez6 mfveleti rendszerek sziiksége-
sek. Ezek egyike az Highcon nev 4j izraeli cég,
amely egy Direct to Pack (= kozvetleniil csoma-
golasra) rendszert fejleszt ki. Még nem dallnak
rendelkezésre részletes informaciok azon kiviil,
hogy ez a rendszer hagyoméanyos stancaforma
nélkiil fog mikoédni, nulla beigazitasi ideje lesz
és atalakito jellegi technologia lesz a hajlitott-
doboz-szektor szdmara. Masok 1ézereket alkal-
maznak a dobozkivagatok masodperc tortrésze
alatti elkészitésére, de mindig egyeztetni kell a
karton vastagsagat és a 1ézer erGsségét. A piaci
lehet&ségek tovabbra is 6sztonozni fogjak a fej-
lesztést. ,Egy digitdlis csomagolasi megoldas-
nak sokkal tobbrdl kell szélnia, mint csupan a
csomagolasrol”, mondja Bar-Shany.

Jef Stoffels, az Esko Artwork vallalatimarketing-
igazgatdja ezzel egyetértene. A cég Kongsberg di-
gitalis kivago asztalait gyakran illesztik be digi-
talis dobozgyart6 gépsorokba, akar sorbaépitett
(inline), akdr a kozelben elhelyezett (near line)
konfiguraciokban. A doboz szerkezeti tervét ra
lehet kiildeni a kivagd asztalra és a folyamatot
automatizaltan lehet futtatni, az egyik oldalon
egy berako raklappal, a mésikon egy kirakéval.
Ez mar miikodik, és alkalmaznilehet, ha az ipar
attér nagyobb formatumokra.
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»~Amikor az a feladat, hogy egy alapkiviteld do-
bozhoz véaltoz6 tartalmat adjunk hozza, idealis
az olyan gépsor, mint a Stora Enso Gallop, de
amikor a cég sok kiilonboz4 formatumot gyart,
akkor digitalis befejez6 mitiveleti berendezés-
re van sziikség. Ez mar mtikodik a hullamkar-
ton-szektorban, ahol egyedi alakokat vagunk ki
értékesitéshelyi display-k céljara, amikor a kolt-
ség és a példanyszam nem engedi meg stanca-
forma készitését.”

Az inkjet kezdi éreztetni hatasat ott, ahol kis-
szamu kiils6 burkolatot is fel lehet hasznalni
reklamiizenetek hordozoéjaként specidlis ren-
dezvények alkalméaval. A Sun Chemicalnak
béta fejlesztési szakaszban volt egy egymenetes
inkjet gépe, amelyet a flexbnyomott hulldm-
karton kivaltasara szannak és arra lehet szami-
tani, hogy hamarosan kilép a fejlesztési fazisbol.
Hasonl6képpen az Agfa is folyamatosan talal
csomagolasi felhasznéalokat tintasugaras gépe
szdmara. A drupa 2012-ig sok kiilonallo fejlesz-
tési vonal fog talalkozni, mivel vonzzak ket a
nyomtatott csomagolas szektora atalakitasanak
lenytigoz6 és jovedelmezd lehetSségei.

AJOVO A KIS PELDANYSZAMOKE

Az elmozdulds az egyre kisebb gyartasi pél-
déanyszamok iranyaba torténik. Ez megfelel a
fogyasztoi termékeket gyarto cégek marketing-
osztalyai igényeinek, és megfelel a cégek tarsa-
dalmi felelGsségvallalasi programjai igényei-
nek, mivel a kisebb példanyszamok kevesebb
selejtet és kisebb hatést jelentenek a kdrnyezet-
re. A kisebb orszdgokban él6 fogyasztok nem
ugyanazt a csomagolast akarjak latni, mint
egy észak-amerikai vevs, hanem sajat nyelvi-
kon akarnak valamit vasarolni, olyan képekkel,
amelyek megfelelnek a sajat életmoédjuknak.
Mindez révidebb beszallitéi lancok és kisebb
nyomdai példanyszamok felé visz.

A digitalis nyomtatasi technologiak tokéle-
tes pozicidban vannak ahhoz, hogy kielégitsék
ezeket az igényeket, de nem minden lesz digita-
lis. Més technologiak és gyartastechnikak szin-
tén hozni tudjak a kisebb példdnyszdmokat. Az
azonban vilagos, hogy a régifajta nyomogépek
és a régifajta menedzsment nem lesznek elegen-
déek, amint véltozik a csomagolasok elGallitasa.

EzGton értesitjiik minden kedves igyfellinket és partneriinket, hogy
a Prosystem csoport uj székhelyre koltozott.

Az Uj irodahdz megvaldsitasa mellett mindharom cég arculata is meguijult.
Tovdbbra is dllunk szives rendelkezéstikre most mdr az alabbi elérhetéségeken:

2151 Fot, Jozsef Attila utca 43.
Kozpont: 06 27 537 870, 06 27 537 890

Fax: 06 27 537 895 * E-mail: prosystem@prosystem.hu * Honlap: www.prosystem.hu
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