PROMT 2010 termékverseny

Pesti Sandor

»Mit sem ér a kiallitasi marketing, ha nincs mo-
gotte olyan, a latogatoknak is kézbe vehetd, ha-
zavihetd anyag, ami képviselni tudja a kiallitot,
és amiben testet 6lthet a szandék és a kreativ
gondolat.”

PREAMBULUM
(Kivonat a PROMT versenyszabdlyzatabol)

A kidllitasok résztveviinek szdndékai dltaldban
oOsszetettek. Az arculat- és image-épitéstol a kap-
csolatok dpoldsdn keresztiil az 1ij termékek bemu-
tatdsdig és piacra viteléig sok aprobb vagy nagyobb
részcélok egyiittese alapjan sziiletik meg a dontés
a kiallitasi résztvételrol. Barmelyik cél is a domi-
nans, elfogadjuk, hogy a hatékony kidllitdsi jelen-
lét elengedhetetlen feltétele az informativ stand,
mégis mindenképp a legfontosabb marketingeszko-
z0k azok, amiket a latogato majd magdval is vihet.
Mindenekeldtt a cég prospektusai. Hasonléan fon-
tosak az egyéb informdcios anyagok és az arculati
elemeket hordozo promdcios anyagok, ajandéktar-
gyak. Mert mit sem ér a kidllitdsi marketing, ha
nincs mégotte olyan, a latogatoknak is kézbe vehetd,
hazavihetd anyag, ami képviselni tudja a Kidllitot,
amiben testet dlthet a szandék és a kreativ gondolat.

Ez utobbiak jelentdségére tekintettel hirdetjiik
meg a PROMT 2010 termékversenyt — tobb katego-
ridban — a kidllitdson részt vevo cégek kirében.

Averseny minden Kidllito szamdra nyitott, és a ver-
senyfeltételek egyenld esélyt adnak a nagy multik
hazai képviseletei mellett a legkisebb villalkozd-
soknak is. Legfontosabb birdlati szempontok: az
informdciotartalom, az informdciot nem feliiliro, de
kreativ tipogrdfia, a kdrnyezettudatossdg és a prak-
tikum, valamint a Kivitelezés mindsége.

Néhany tétel, amivel — azt hissziik — minden
Magyar Grafika-olvaso egyetérthet:

A digitdlis nyomtatdsi technoldogidk mdra olyan
szintre Keriiltek, hogy bdarmilyen dsszehasonlitdsban
elérik, esetenként meg is haladjdk a tobbi, hagyo-

mdnyos nyomtatdsi technologia dltal képviselt mi-
noséget és lehetdségeit.

A nyomtatott termékek legnagyobb hanyada a rek-
lamot, a marketinget szolgdlja. Még a klasszikus
irodalmat is vonzo boritok teszik kelendobbé.

Mit sem ér a kiallitdsi marketing, ha nincs mogot-
te olyan, a latogatoknak is kézbe vehetd, hazavihetd
anyag, ami képviselni tudja a kidllitot, és amiben
testet dlthet a szandék és a kreativ gondolat.

»Sikerrel szerepelni egy rangos szakmai versenyen.”
Sokak szemében ez az a kiiszob, amin dtlépve mar
bdrki a legjobbak kizé tartozonak érezheti magat.

E tételek alapjan volt hianyérzetiink, és a Di-
gitalexpo el6tt tgy gondoltuk, eljott az ideje
egy Uj dimenzidkat nyit6 termékverseny meg-
val6sitasanak. E lehetGség a PROMT, azaz
PROmoci6 - Marketing — Termék. Es nem mel-
lesleg: azonnali, azaz promt!

A verseny lényege — tomoren: helyszini és
azonnali nevezés, zstirizés és eredményhirdetés.

A szlogen: A kiallitas els6 napjan leadja és
masnap mar a standjat ékesithetik az elnyert
oklevelek!

A Digitalexpo és tarskidllitasai a SIGN és a
GINT, voltak az els6k, amelyen el6szor volt le-
hetdség, hogy ,,akasszak ahohért”, azaz a nagy-
részt a marketinget, reklamot szolgalo digitélis
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technolégiakban érdekeltek egy rangos szak-
mai verseny keretében mutathassak meg, mit
tesznek sajat reklamjuk, marketingjik érdeké-
ben. Bebizonyosodjon: a suszter jarhat ugyan
lyukas cipében, de a nyomdaipar a sajat holmi-
javal is igényes, maganak is mindséget rendel
és szallit!

A verseny védnoke a Magyar Grafika, a meg-
valo6sit6 a Papir- és Nyomdaipari Mdszaki Egye-
stilet. Egytitt vigyaztunk ra, hogy egyenld esély-
lyel indulhasson mindenki. Nem igaz, hogy a
nagy multik nemzetkozi marketing apparatusa
altal a legijabb nyomtatasi technolégiak lehe-
téségeinek egyiittes alkalmazasaval gyartott
prospektusok feltétlentil szebbek és hasznalha-
tobbak! Az indulo, egyszemélyes vallalkozas-
nak is lehetnek olyan reklamanyagai, amelyek
ugymond ,nagyot sz6lnak”. Sajnos ez most ke-
vésbé igazolodott, mert a kicsikben még nem
tombolt a nevezési vagy a megmérettetésre!

Nézépont kérdése, hogy mennyire tekinthetd
sikeresnek a Digitalexpo alkalmabdl elsGként,
de hagyomanyteremts szandékkal meghirde-
tett PROMT 2010. Mi agy itéljiikk meg, hogy si-
keres volt.

Felfigyeltek ra a nyomddaszszakma mellett a
reklamosok és marketingesek is.

A kiallitok tobb mint 10%-a nevezett be egy-
egy termékével valamelyik kategoriaban.

Kivalé termékek versengtek, nagyon megne-
hezitve a zstiri dolgat.

Tekintélyes szakemberek fogadtak el a felké-
rést a zstiribe, és nagyon igazsagos eredmények
sziilettek.

Ami viszont kicsit visszafogta az tinnepldked-
viinket:

Sokakban csak ott tudatosult a lehet&ség, de
mar nem volt batorsaguk vagy energidjuk, hogy
éljenek is a nevezés lehetdségével.

Alehetdséggel féleg a ,nagyok”, a vilagcégek
képviseletei éltek, pedig a kidllitason végigmen-
ve kivalé minéségt, dtletgazdag marketing- és
rekldmanyagokat lattunk a néhany személyes,
indul6 vallalkozasoknal is!

Averseny négy kateg6ridban volt meghirdetve.

Szoveg és tartalom érthetdsége (vilagos és szakmailag
korrekt fogalmazas, nyelvhelyesség)

ADHATO PONTSZAM: 0-10

Az illusztracioként hasznalt képanyag illeszkedése

a targyhoz, témahoz

ADHATO PONTSZAM: 0-10

Bet(ivélasztas (olvashatésag, esztétikum,

illeszkedd karakter)

ADHATO PONTSZAM: 0-10

Eredetiség

ADHATO PONTSZAM: 0-10

A vélasztott méret és fazon praktikussaga

(a célk6zonség szempontjabol)

ADHATO PONTSZAM: 0-5

llleszkedés a cég karakteréhez, arculatahoz

ADHATO PONTSZAM: 0-5

Gyartasi kivitelezés mindsége

ADHATO PONTSZAM: 0-10

Termék anyaganak kivalasztasanal milyen mértékben
érvényesiilt a kornyezeti terhelés (Ujrahasznositas le-
hetdsége, tartds hasznalat stb.)

ADHATO PONTSZAM: 0-10

A termék speciélis, csak egyszer hasznalhaté vagy
masodlagos — esetleg mas célt — hasznalata is vélel-
mezhet6 (pl. Gjratolthets vagy kollégaknak, csalad-
ban, barati korben tovabb hasznalhatd, haztartasban
felhasznalhato stb.)

ADHATO PONTSZAM: 0-5

Elért 6sszes pontszam (lehetséges maximum: 75)

Az elért 6sszes pontszdm ardnya az elérheté maximum-
hoz képest (%)

« Altalanos prospektus és cégismertetd (pl. fiizet,
szOrolap, reklamszatyor, a kozonségnek szant
csomagoloanyag, mint pl. dobozok stb.) az
esélyegyenlGség érdekében két csoportban.

+ ,A” kategoria: sajat tevékenységhez. A kial-
lit6 sajat tevékenységéhez. Példaul a keres-
keddcégek nem a képviselt gyarto vilageég
prospektusdval, hanem a sajat maguk altal
tervezett kiadvannyal neveznek.

+ ,B” kategoria: képviselt cégek termékeihez.
Példaul egy magyarorszagi markaképvise-
let az anyacég prospektusat ide és nem az
A" kategoridba nevezheti.
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+ Kiallitott termék(ek)hez (gép, berendezés stb.)
kapcsol6dd, annak funkci6it bemutato, a hely-
szinen késziil6 termék, mint pl. nyomat-, haj-
tas-, stancminta és hasonlok.

+ Grafikai elemeket tartalmazo marketing- és rek-
lamcéla szérdanyagok (névijegy, reklamszatyor,
ongyujtotol a cukorkdig mindenféle céges
ajandék stb.), tovabba a cég- és standarculati
elemek (soralatéttdl a cégemblémads pohara-
kig), kiilonleges, egyedi ajandékok stb.

+ Egyedi plakat, Roll-upp és hasonl6 standde-
koraciok (helyszinen megtekinthetdk).

A zstri az el6z6 oldalon 1évé |, Biralati szempon-
tok és adhato pontszdmok” segédlet alapjan ér-
tékelt.

A kategoriak és a birdlati szempontok kialltak
a probat, és alkalmasak voltak a verseny lebo-
nyolitésara, de a tapasztalatok alapjan valoszi-
ntleg tovabbi finomhangolast fogunk elvégez-
ni, hogy még kdonnyebb legyen a szokvanyos
prospektusokon kiviili kreativ megoldasokkal is
nevezni, még tobben érezhessék a sajatjuknak.

A zs(iri tagjai:
o dr. Maczo6 Péter zsirielnok,
a Moholy Nagy Mivészeti Egyetem docense,

+ Erdély Zsolt
(BP Papir tigyvezetd igazgatod), a Papirnagy-
kereskedSk Egyestiletének elnoke,

# Faludi Viktoria,
a Magyar Grafika fGszerkesztGje,

+ Molnar Szabolcs
(Eurojet Hungaria Kft.), a Digitalexpo
kiallitas févédnoke, tigyvezetdie,

+ Schmidt Daniel,
a Cerberus ofszet/digitalis nyomda
lgyvezetGje.

A versenyben a kovetkezé termékek, illetve ki-
allitok érdemelték ki a kivalosagot igazold ok-
levelet:
+ BD-Expo Kft.
»drupa 2012” 2010 tavaszi DM anyaga
+ BD-Expo Kft.
»digi:media 2011” prospektus
+ Budapest Papir Kft.
Digitalis papirok mintakdnyve
+ Europapier Hungaria Kft.
Nautilus Universal 160 gr/m2 papirra késziilt
szines demonstraciés prospektus
+ Intergraf Kft.
Stand arculat
+ Intergraf-Digiflex Kft.
,Digitalexpo 2010” Kiallitasi meghivo
+ Keback Kft.
Szinvaltozos erny6
UV-érzékelés demonstracios karéra
+ Konica Minolta Kft.
Konica Minolta szines demonstracios
prospektus
+ PC Studio Kft.
Duplo demonstracios prospektus

APROMT termékverseny otletének a sikerét mi
sem bizonyitja jobban, minthogy a drupa kovet-
kez6 nemzetkozi bulletinjébe — drupa report —
is bemutatdsra keriil majd!
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