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A NYOMDAIPAR DIGITALIS ATALAKULASANAK HATASAI TiZ EVEN BELUL

A vezeté eurdpai famentes, mdzolt papir-
mdrka - a Hello - iitjdra bocsdtdsdnak
tizedik évforduldja alkalmdval tekintsiik
dt az eseményeket, annak vizsgdlata céljd-
bdl, hogy a folyamatban Iévo nagy dtala-
kulds hatdsdra — egy iijabb tiz év elteltével —
vajon hogyan nézhet ki majd a nyomda-
ipar. A hetvenes évek ota szinte folyama-
tosan hallunk, olvasunk a nyomtatds meg-
sziinésérol, a nyomdaipar haldldrdl. Vele
pdrhuzamosan erésédik a gyanii is, hogy
vajon biztos-e, hogy Gutenberg taldlmdnya
tényleg nem fogja tiilélni az elektronikus
média egyre er6s6dé tamadadsait és ldatvd-
nyos eléretorését.
A feltorekvében 1év6 média elkotelezettjei mar
hosszt ideje szorongatjak a kést, hogy azamugy
is kihal6félben 1évé nyomdaipar nyakara te-
gyék. Steve Ballmer, a Microsoft vezérigazgatoja
nemrég kijelentette, hogy ,Tiz éven beliil nem
létezik majd olyan média, amely ne az elektro-
nikus hal6zatokon jutna el a fogyasztohoz. Nem
lesznek nyomtatott Gjsagok és magazinok. Min-
dent elektronikus formaban tovabbitanak!”
Tal sok az olyan szakértd, aki igy gondolkodik
az elektronikus technologidk altal kinalt oriasi
lehet&ségek hatasara. A kornyezetvédelem elko-
telezettjei is azt sugalljdk, hogy a nyomtatvéany,
a nyomtatas napjai meg vannak szamlélva.
Ehhez nincs mit hozzatenni. Steve Ballmer
fentebb idézett meggybzGdése talan megrendiil-
hetett volna, mikozben a legutobbi drupa Oriasi
csarnokaiban sétalt a csapatéval egyiitt. Talan a la-
tottak alapjan feliilvizsgalhatna az allaspontjat.
1955-ben Mellman amerikai konzultans azt
prédikalta, hogy a véalogatott cimekre kiildott
postai terjesztésti alkalmi hirdetmény és rek-
ldamnyomtatvany (a Direct Mail, DM) széles kort
hasznalata veszit a kezdeti lendtiletébdl, és szép
lassan kihal majd. Ezen a nyaron kénytelen
volt beismerni, hogy nem igy tortént, az ilyen
irdnya bevételek végig konstans érték koril

mozogtak, és valdszintileg a kovetkezG tiz év alatt
is igy lesz majd.

Hasonl6 értelmd torténetek és vélemények
anyomtatas minden szegmensérdl keringenek.
A média - a nyomtatott média is — nem szokta
kozreadni az ilyeneket, hiszen kodztudott, alta-
lanosan elterjedt és tényként kezelt dolog a
nyomtatott média halala, mi tenné indokolttd,
hogy még 6k is megerdsitsék e diagnozis tény-
szer(iségét! Minden légitarsasagnak — az Emira-
tusoknak is — vannak a gépen olvashat6é maga-
zinjai és benne vezércikkek. Mindegyikben
olvashat az utas a lassan, de biztosan csokkend
papirfogyasztasrol, az elektronikus repiilGjegy-
r6l, a banki és csomagolastechnikai papirfel-
hasznalas kornyezetvédelmi indittatasa korla-
tozasarol.

Ezzel szemben a University of Manchester egyik
tanulménya szerint, 1975 és 2001 k6z6tt anapon-
ta konyvolvasasra forditott id6 a felnGttek ese-
tében Franciaorszdgban, Angliaban, Norvégiaban
és az Egyesiilt Allamokban egyarant nétt, érde-
kes modon, ezt a médiaradarok nem regisztraltak.

A nyomdaipar 2018. évi allapotaval kapcso-
latos sajat elGrejelzésiink (amely eltér Ballmer
fentebb idézett allasfoglalasatol) a kovetkezd:

A nyomtatas zaszléshajoinak tekinthet6 ter-
mékek — az Gjsagok, magazinok, katalégusok és
konyvek - nem szinnek meg az internet hata-
sara. A médiahistoria tele van olyan , gyilkossa-
gokkal”, amelyek soha nem kovetkeztek be: a
mozi léte nem veszé€lyeztette a radioét, a TV
megjelenése nem jart a mozik bezarasaval, és a
radio6 + internet nem soporte el a televizi6zast!
Minden Gj média atstrukturalta az el6z6 média-
kat, de a korabbi iparok adaptaciokészsége se-
gitette a talélésiiket. Tény és vald, hogy a fo-
gyasztok tobbsége, legalabbis a 25 év felettiek,
folytattak az esztétikus, tapinthato6 és gyakorla-
tias nyomtatott média élvezetét, és érzékelték,
hogy a papir mindig a centrumban van.

Ebbdl a perspektivabol szemlélve a problé-
mat, batran kijelenthetjiik, hogy a formaterv
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(design), a nyomat, a Helléhoz hasonlé kivalé
mindségl papir — és kiemelten a megszemélye-
sitett marketing — és a csicsmindség, luxuska-
tegoriaba sorolhaté markak szamara a talélés
a belathato jovében biztositva van!

A nyomtatas ezuttal ajra feltalalja Gnmagat.
A kizarélagosan csak a technolégiai fejlédés al-
tal vezérelt dogmatikus elSrejelzések aldbecsii-
lik az iparnak azt a regeneral6d6é képességét,
amely mindig mtikodik, valahanyszor az ipar
fenyegetett helyzetbe keriil. A papir maga is le-
het eszkoze az ujrafeltalalasnak. J6 példa erre a
Xerox altal kifejlesztett, digitalisan radirozhato
és meghatarozott ideig sokszor Gjra felhasznal-
hato papir.

Ha olyan papirba torténik az Gjrainvesztalas,
mint az olcso, tokéletesen hordozhato, szoft-
verfiiggetlen, szenzaciésan konnyen haszndl-
hat6, mtikodtetS energiat sem igényls, akkor
az nem mas, mint a konyv.

A nyomtatas tekinthetd egy érett ipari tevé-
kenységnek, de a fejlédést, a fejlesztést akkor
sem kertilheti el! A szakmai konferenciak gya-
kori témaja a festéksugaras nyomtatas, amely
sebességben és mindségben magaban hordozza
azt a lehetdséget, hogy 6t-tiz éven beliil a ked-
venc magazinok olyan szerkeszt6 eszkoze legyen,
amely lehet6vé teszi csak az altalunk kivant
részt kinyomtatni. Ez a megoldas csokkentené
a hulladékok mennyiségét, az idGbefektetést,
miéltal az internetes weboldalakhoz hasonlé
funkci6 ellatasaval segitené hatékonyabba ten-
ni az olvasasra szant idét.

Hasonlo elényokkel jarna, ha a cégek foko-
zottabban keresnék a hibridizacio Gj lehetdsé-
geit. A finnorszagi Sanoma olyan, angolul boo-
kazin elnevezést kiadvanyt (,kényvazint”, a
konyv és a magazin hibridjét) bocsatott Gtjara,
amely megkonnyiti és felgyorsitja a kiadvany-
ban torténd téma szerinti keresést.

Az Egyesiilt Allamokban a Hewlett Packard ho-
zott 1étre egy MagCloud elnevezésd, alapjaban
véve Print-On-Demand-szerii magazinmodell-
féleséget, amely amellett, hogy akar millios
példanyszamokban jelentessék meg, lehet&séget
ad kilonlegességek, ritkasagok, hianykiadva-
nyok, tematikus kivonatok csokkent terjedelm
és/vagy kis példanyszamua megjelentetésére is,
jelentésen csokkentve ezdltal az el6allitas és
a terjesztés id6raforditasait, koltségeit. Ki tudja
ma még, hogy bevalik-e vagy sem, de majd az
elkovetkezd tiz év megadja a kérdésre a valaszt.

Gondosan tanulményozva a konyv-, a maga-
zin- és az Gjsagkiadas statisztikait, alig észreve-
hetd, de az Gjsagok esetében hatarozott példany-
szam-csokkenés tapasztalhato, a magazinok
esetében a csokkenés hirtelenszertien kdvetke-
zett be, a konyveknél viszont nem vart noveke-
dés volt kimutathat6, igaz, csak bizonyos
konyvféleségek esetében. Barmit is mondanak
anyomtatast ellenzé evangélista szonokok, sem-
mi jele nincs annak, hogy a felsorolt nyomda-
termékek piacain statisztikai eszkdzokkel bizo-
nyithato elGjelei mutatkoznanak valami olyan,
hirtelen, katasztrofaszerd valtozasnak, ami arra
utalna, hogy az elkdvetkezd tiz évben ezek bar-
melyike is eltinne a szinrdl.

A nyomtatast/nyomtatvanyt meég véletleniil
sem helyettesiti az internet, ellenben a nyom-
tatas bizonyitottan j6 kiegészitdje az elektroni-
kus médianak. Egy apr6 példa: az amerikai ma-
gazinkiadok (Magazine Publishers of America)
kutatésai azt bizonyitjak, hogy a gépkocsi-ma-
gazinokban megjelent hirdetések kozel meg-
kétszerezték az on-line forgalmat. Az internet
terjedésével a marketingprobléma exponencia-
lisan fokozodik: az emberek interneten torténd
keresgélésre alkalmanként fordithat6, napok-
ban kifejezett ideje erésen korlatozott. A hirde-
t6 cégek éppen ennek tudataban jelentds Ossze-
geket forditanak a nyomtatott reklamra is!

Ebbdl természetesen nem szabad azt a kovet-
keztetést levonni, hogy a nyomtatés, a nyom-
tatvany pontosan olyan marad, mint ma! A pa-
pirmentes iroda Gtlete, amely 1975-ben a Business
Week egyik cikkében jelent meg, 2018-ra sem
valik majd realitassd. De kozelebb juthatunk
hozz4 a véllalatok bels6 informdcios rendszerei-
nek fokozott automatizaldsa, a kornyezetvé-
delmi kovetelmények szigorodasa és a sokféle
on-line formanyomtatvany megjelenésének
hatdasara! Bdtran kijelenthetd, hogy a kovetkezd tiz
év a kereskedelmi és adminisztrativ formanyom-
tatvanyok szamdra nem lesz majd egy felviragzdst
hozo ,arany korszak”!

Hasonl6é hatasok érik majd a csomagolo-
anyag-gyartast is. Globdlisan Kinaban és India-
ban valdszind a markans novekedés, de ot-tiz
éven beliil a csomagoldanyag funkcidja egyér-
telmden csak a fogyasztasi cikkek védelmére
korlatozédik majd, elveszitve mai promocios
médiumszerepét.

A legnagyobb mértékd megrendiilés nem el-
s@sorban technoldgiai jellegi lesz! Az elkovet-
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kezd tiz évben a nyomdaiparnak tudomasul
kell vennie, hogy létezik egy globdlis kapcsola-
tokra alapozott nyomtatdsgazdasag (Printing Eco-
nomy), amely nem az egyes, egymdstol elkiiloniilt
nemzeti iparok 0sszességébol dll! Bizonyos ter-
meékmarkak, mint pl. a Hello, folyamatos ta-
pasztalatokra és termékmindségre tamaszkodva
jutnak el a nemzetkozi szervezetekhez, mikoz-
ben az egyre szigortibb globdlis kbvetelménye-
ket is ki kell elégitenie. Ha a jelenlegi gazdasagi
novekedési viszonyok folytatédnénak, akkor
2013-ra az azsiai nyomdaipar megkozelitheti
a nyugat-eurdpait!

Az elektronikus kereskedelem (e-Commerce)
levetkdzi majd a mai forméjat, és egy fokozot-
tabb konszolidacié fogja jellemezni. A mai
nyomdaipar korat, méreteit tekintve, hihetet-
lentil megosztott, fregmentalt. Még az olyan
6riasi nyomdaipar is, mint az USA-beli, ki van
téve az elektronikus verseny hatdsainak. 35000
nyomdaban a 1étszam 20 {6 alatti. E téren val-
tozés varhato, a globalis verseny arra kényszeriti
anyomdakat, hogy technoldgiai sikon versenyez-
zenek egymassal, midltal a kisebb, kevésbé te-
hetds vallalatok nehéz helyzetbe kertilhetnek.

A globalizaciénak — a mai moédszerek alkal-
mazasaval — nincs nagy jovGje. A csokkend
példanyszamok, az egyre olcsobb termékek, a

kornyezetvédelmi szempontbdl jelentés hulla-
déktermelés és a jelen filozofiaja (f6ként az USA-
ban) a perifériara szorithat néhany nyomdat.

A ma alkalmazott prototipus vagy a mar be-
jaratott digitalis nyomtatotechnologiak hasz-
nalata folytatodik, a hagyomanyos és a digitalis
technologia egytittélése is folytatdbdhat még egy
darabig, de er6s megkiilonboztetésre szamit-
hatnak a régi technolégiat alkalmazok.

2018-ban a nyomtatas és a nyomat valoszi-
ntileg mas lesz, mint ma, de a nyomdaipar
megmarad! Az 4gazat bizonyos szektorai a stily-
lyesztébe keriilnek, masok novekednek majd.
A nemzetkozi eréviszonyokban jelentds valto-
zasok kovetkezhetnek be.

A 15. szdzadban a nyomtatassal termelt tGke
emelte magasba Mainz varosat, ahol Gutenberg
feltaldlta a nyomtatast, és tevékenykedett. Ve-
lencével is ugyanez a helyzet. Nagyon valdszi-
nd, hogy 2018-ra a nyomtatds vdrosa Peking lesz
maijd.

Akérhogy is legyen, a vildg papir és nyomtatvany
nélkiil soha nem létezhet! Az elavult technologia-
kat senki nem kivanja visszahozni. A technolo-
gia — hogy ironikusan fogalmazzunk - mind-
nyajunkat a jové Gutenbergjeivé valtoztathat!

(Forditotta: Eiler Emil)

A Trans-Europe Kft. altal kiadott
oktat6-DVD Magyarorszagon az els6
multimédias oktatéanyag a vilag
elsészamu képszerkeszt6 programija-
hoz. Az alapvets miveletektdl

a profi képszerkesztésig minden fon-
tos technikat megtanulhatunk a 12
oranyi videos oktatdanyagbol, és

a mellékelt gyakorlo fajlokkal 1épésrdl
lépésre kovethetjiik a hivatalos Adobe-
oktatot és -szakembert, Perhiniak
Martont, aki kozérthetSen, kezdSk
és halad¢ felhasznéalok szamaéara egy-
arant érdekesen mutatja be a prog-
ram professzionalis hasznalatat.

A DVD-16l részletesebb informaciot
a www.dvd.szoftver.hu cimen lehet
talélni.

PHOTOSHOP GYORSTALPALO
MAGYAR NYELVU MULTIMEDIAS OKTATO-DVD
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