Vonzo6 termékek tokéletesen csomagolva

OPTIMALIZALT KARTONFAJTAKAT MUTAT BE A KOZMETIKAI IPAR SZAMARA

A METSA BOARD

Mit ér a legszebb Gjdon-
sag is, ha nincs szé-
pen csomagolva?
Masképpen  fogal-
mazva: Hogyan lehet
eladni az arut, ha az nem
vonz6? Koztudott, hogy az
els6 benyomas a legfontosabb
- és mivel a piackutatasok szerint
a vasarlasi dontések 70 szaza-
léka a vasarlas helyén sziile-
tik meg —, ezért a csomagolasnak
kilonodsen fontos szerepe van. Ez
ugyanugy érvényes a mindennapos ter-
mékekre, példaul a szappan és a fogkrém,
mint a luxus illatszerekre. A csomagolasoknak
termék- és célcsoportok szerint mas és mas elva-
rasoknak és igényeknek kell megfelelniiik ahhoz,
hogy kivaltsak a gyarto és a kereskedd altal el-
képzelt spontan vasarlasi ingert. Nem tjdonsag,
hogy a n6k masképp latnak, mint a férfiak, ha
az aru megjelenésérél van sz6. Nézziik példaul
a kozmetikumokat: Legyen a csomagolas felt(i-
nden szines, és csillogjon, amennyire csak lehet?
A ndék ezzel bizonyéra egyetértenének. Esetleg
jobb lenne a mély és matt fekete? Ez inkabb a fér-
fiakat szolitja meg. Es milyen legyen a tapintésa?
A férfiak kedvelik az éleket és a markans, nem
csuiszos formakat, a nék szivesebben nytlnak a
jatékosabb, lekerekitett formakhoz.

A marketingszakemberek egyetértenek abban,
hogy fontos a helyes csomagoléanyag kivalasz-
tasa. A karton kiilonosen alkalmas arra, hogy
hatarozott markaiizenetet kozvetitsen a vasar-
16 felé. Ez éppen most a legaktualisabb, amikor
fokozott igény mutatkozik a fenntarthat6 cso-
magolasi megoldasok irant, és nem csak az egy-
re népszerlibb nattrkozmetikumok tertiletén,
hiszen a karton tjrahasznosithato, természe-
tes anyag. A fenntarthatdsag és az érzékszervi
hatasok, mint példaul a tapintas, egyre fokozo-
do trendet jelentenek a szépségapolasi és luxus
szegmensben. A felhasznaldi szempontok ko-

zott el6kelS helyet foglal
el a kornyezettudatos-
sag — allitja Christophe
Baudry, a Metsd Board
szépség- és egészségapo-
lasi tizletaganak kereske-
delmi igazgatdja. (A Metsd
Board a frissrostbol késziilt
kartonok [FBB] vezet6 eurdpai
gyartdja, és globalisan élen jar
a mazolt White Top Kraftliner-
gyartas teriiletén.)
Az ilyen felhasznal6i igények kielégitéséhez
intelligens megoldasokat kell alkalmazni az adott
anyagnal. Az anyagnak egyrészrél meg kell felel-
nie a fenntarthatésagi szempontoknak, mésrész-
161 az elvart élményvilag kialakitdsa nem csak a
vizudlis megjelenésre szoritkozik. Mér a csomago-
lason érzékelhetdnek kell lennie az olyan well-
ness és kozmetikai termékhatasoknak, mint a
frissesség és az apoltsag. Idealis esetben a vasarld
mar a csomagolas megtekintése, megérintése,
esetleg megszagolasa soran érzi a felfrisstilést.
Annak érdekében, hogy az eladés helyén érvé-
nyesiiljon a kivant megjelenés, a csomagolaster-
vezés mogott rejlé koncepciénak a valdsagban
is mikodnie kell. Ez a csomagolashoz alkalma-
zott kartontipus kivalasztasaval szemben is ko-
vetelményeket tdmaszt, ugyanis a legigényesebb
mindségi elvarasok teljesitéséhez sziikség van
a nagyfoku optikai fehérségre, a tokéletes szin-
visszaadasra, a lathat6 simasagra, a kellemes ta-
pintasra, a kontrasztos és egyenletes nyomat-
mindségre, valamint a feliiletnemesitésre valo
alkalmassagra. Ehhez még tovabbi kovetelmé-
nyek is jarulnak: a csomagolokartonnak alkal-
masnak kell lennie a fOliakasirozasra és egyéb
specialis eljarasokra. Ezenkiviil még strapabir6-
nak is kell lennie, hiszen a szallitas soran sériilt
sarkok és megtort élek tonkreteszik a szép cso-
magolast. A polcon elért hatds nagyon fontos
szerepet jatszik a vasarl6 megszerzéséért folyta-
tott kiizdelemben. Fiiggetleniil attol, hogy egy
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markajegy megjelenitésérél vagy egy prémium
kozmetikai cikkrél van sz6, esetleg egy limitalt
mennyiség hangstlyozasardl vagy egy létezd ter-
meéksorozat Gjrapozicionalasardl, a nem megfele-
16en csomagolt terméket nem veszi le a vasarlo.
Az intenziv kutatdsnak koszonhetSen a Metsd
Board minden szegmens szdmara képes méretre
szabott terméket kinalni, amelyeket az dllando in-
novacio6 soran folyamatosan fejlesztenek. A Luxe
Pack 2013 alkalmabdl a Metsa Board példaul be-
mutatott egy Uj, teljesen fehéritett bevonopapirt:
a Modo Northern Light alacsony grammsulyd,
nagy fehérségli mazolatlan liner, amely idedlisan
alkalmazhat6 értékes kozmetikai termékek kiilsé
vagy bels6 csomagolasahoz. Az Gij bevonépapir t6-
kéletesen megfelel parfiimok, kozmetikai és szép-
ségapolasi cikkek finomhullim-csomagolasahoz.
~Meggybzbek a hajtogatott karton szortiment
aktudlis termékfejlesztései: a Carta Elega és az
Avanta Prima” - magyarazza Christophe Baud-
ry. ,Javitottak a Carta Elega szinarnyalatat, hogy
novekedjék az optikai fehérsége. Az optimalis

szinarnyalatnak koszonhetSen kival6 nyomta-
tasi mindséget lehet elérni, de a nyomatlan fehér
feliiletek nagyobb tisztasiga és fehérsége is hoz-
zéjarul a polcra keriil6 termék vonzOobb megjele-
néséhez.” Volumenoptimalizalassal igy sikertilt
csokkenteni az Avanta Prima tomegét, hogy koz-
ben megmaradt a vastagsag és a merevség. Egé-
szen friss hir, hogy a Metsd Board 1j terméket
vezetett be Carta Allura néven az el6kel6 kozme-
tikai szortiment szdmara, amelyet rendkiviil fé-
nyes és kiilonosen sima feliilet jellemez, ezért ki-
valéan alkalmas igényes feliiletnemesitésekhez,
példaul a féliakasirozasra.

A kibdvitett és tovabbfejlesztett termékcsalad-
nak szamos elénye van, amely mindségi megal-
kuvas nélkiil szolgélja a hatékonysag novelését, a
tomegcsokkentést és a kornyezetkimélést. Ezzel
avilagosan strukturalt portféliéval a Metsa Board
és a hajtogatott karton ipar gyart6i a csomagolo-
ipar, a kereskedelem, a csomagolésfejlesztés, a
marketing- és a designligynokségek parbeszéd-
partnereivé valtak.
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