Az Ipex 2014 bemutatta a nyomtatas jovojét
meghatarozo Ujdonsagokat

Forditotta: Topa Dénes Imre

Az Ipex 2014 (mércius 24—
29., ExCelL kiallitasi tertlet,
London) latogato6i talalkoz-
hattak a kovetkez6 néhany
évben gyors elterjedésre var-
hat6 nyomdai termékekkel
és technologidkkal. A Future
Innovations Zone (azaz a Jo-
v6 innovacios Zénaja) — mely
aDéli Csarnokban talalhat6 —
€16 bemutatokkal és szakért6i tanacsadassal ta-
mogatta a harom, folyamatosan névekvé piaci
teriiletet — a fototermékek nyomtatdsat, a nyom-
tatott elektronikat és a haromdimenzios nyom-
tatést.

A fotétermékek piaca — mint példaul a kony-
vek, naptarak és egyéb promédcioés anyagok - a
vevdi igények és az altaluk biztositott relative
nagy nyereség kovetkeztében folyamatos nove-
kedést €lveznek. A latogatok megtekinthették
a kezd6ponttdl a végpontig tarté teljes munka-
folyamatot, amely bemutatja, hogy a nyomdak
miként allithatnak el6 kiilonféle, magas hozza-
adott értékd, fent emlitett termékeket digitalis
képek felhasznalasaval, az Ashgate, a Duplo, a Ko-
nica Minolta, a Lumejet, a Renz és a Taopix cégek
kozti egytittmiikodés kialakitdsaval, a helyszi-
nen rendelkezésre all6 személyzet ezen piaci je-
lenlét lehetGségeinek magyarazataval.

Az interaktiv elemek bevezetésénél az elektro-
nika egy kulcsfontossagu eleme az olyan nyom-
tatott termékeknek, mint a lejatszhat6 hang-
eszkozokkel rendelkezé poszterek és a vilagito
csomagolasok. Tovabbi fejlesztések révén varha-
t6 az olyan elektronikai termékek forradalmasi-
tasa, mint a mobiltelefonok és digitalis kijelzdk,
melyeket néhany vallalat gyart — koztiik a Cera-
drop (az MGI Group vallalata), a Printed Electro-
nics Ltd (PEL), a Novalia és a Ryedale Group —, ki-
bévitik ezt az izgalmas piacot, és ezen keresztiil
a nyomdaipar jovGjét. A Ceradrop a CeraPrin-
ter X-Serie gépen bemutatta a nyomtatott elekt-
ronika elényeit, mig a PEL példdkat mutatott a

FUTURE

INNOVATIONS

standjan felallitott demonst-
raciés berendezésén készitett
nyomtatott aramkorokre épp-
gy, mint a nyomda- és cso-
magoloipari példakra, melyek
egyittmiikodnek a nyomta-
tott dramkorokkel. A zénéban
bepillanthattunk a gyorsan
novekvd 3D nyomtatasba is. A
kétdimenzios nyomtatas kibG-
vitéseként értelmezve a latogatok felfedezhették,
hogy a harmadik dimenzié miként fokozza a ve-
v6i szandékot a csomagolasban és a kiemelkedd
mindségl nyomtatasban, a London Graphics Sys-
tems és a Hobs 3D egytittmiikodésével bemutatva
a 3D technoldgia tervezési és alkotési folyamatat
a nyomda-, a csomagoloanyag- és a médiaipar
szamara. A hangsuly azon volt inkabb, hogy mi-
ként lehet a 3D design és nyomtatési forma a 2D
munkafolyamatok része, ellentétben azzal, ami
az ipari tapasztalatoktol tavol esik.

»Nagyon oriiltiink, hogy az Ipexen a Jové In-
novaciés Zondjat tamogathattuk”, mondta Ben
Fitzwilliams, a London Graphics Systemstdl. , A
3D nyomtatas pillanatnyilag mindeniitt ott van
a hirekben, és bizonyosak vagyunk abban, hogy
az esemény latogat6i koziil sokukban felmertiltek
kérdések a technolégiaban rejlé lehetSségekkel
kapcsolatban, és hogy egy napon ez az tizletiik ré-
szét jelentheti. Létrehoztunk egy 3D nyomtatasra
szakosodott nyomtatasi tizletadgat az LGS-en be-
lil, amely otthonosan mozog ezen a terepen, €s
ennek kovetkeztében folyamatosan képes részle-
tekkel szolgdlni errdl az izgalmas teriiletrél.”

Miles Bentley, a Lumejet kereskedelmi igaz-
gatdja megjegyezte: , A fotografikus képalkotas
hasznélata a nyomdai marketing irodalma sze-
rint kilondsen megnovekedett az utébbi né-
hény évben, segitve a nyomtatott termékek,
mint marketinganyagok egyik fontos részének,
piaci pozicidjanak megerGsodését. Ez a folyama-
tos trend a fotékonyvtermelés novekedésével
parositva az egyik leggyorsabban névekvd piac a
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professziondlis nyomdai tizletagban, ami Gj, ma-
gas nyereséggel jar6 bevételi forrasokat jelent a
nyomdai megoldasokat szallitok szdméra. A J6v6
Innovacidés Zonaja lehetdséget biztosit a profesz-
sziondlis nyomdai szolgaltatoknak, hogy megte-
kintsék a teljes értékalkot6 lancot az alkotéastél
a kotészeti kikészitésig, és 1assak azt is, hogy mi-
lyen konny( ezen a potencialisan jovedelmezd
piacon részt venni.”

»Nagyon vartuk, hogy részt vallalhassunk az
Ipex 2014 Jov6 Innovécios Zéndjaban”, mond-
ta Chris Jones, a Novalia Printed Electronics-tol.
»A nyomtatott elektronika szamos lehet&séget
kindl, és az eseményen izelit6t adtunk a lato-
gatoknak, mi minden érhetd el a Novalia inter-
aktiv nyomdai alkalmazdsaval. Legyen az egy
okostelefonnal azonnal letolthetS termékinfor-
macié egy lizlet kirakatabdl, meghallgathato to-
vabbi tartalom egy magazin feddSlapjat egysze-
riien megérintve, vagy a nyomtatott reklamokat
a kozosségi halokon beépitett megosztasi gomb-
bal hasznalva, ez egy nagyon izgalmas tertilet,
amelyben érdekeltek vagyunk, és nagyon re-
méljiik, a 1atogatok ugyanolyan lelkesek voltak,
mint mi.”

Trevor Crawford, az Ipex 2014 eseményigaz-
gatoja kovetkeztetése: ,Az Ipex a nyomdai szal-
litdsi lanc minden olyan szintjét és tertiletét le-
fedi, amely akar most, akar a jovében érdekes
lehet a latogatoknak. A fototermékek nyomtata-
sa, a nyomtatott elektronika és a hdromdimen-
zi6s nyomtatas mind-mind egy nagyon izgalmas
piac, amely j bevételi forrasokat generalhat a 1a-
togatoknak. Az Ipex kulcstémaival inspiraltan, a
Jové Innovaciés Zoénaja pillanatképet mutat ar-
r6l, hogy mit tartogathat a jové a hagyomanyos
nyomtatési alkalmazason tal.”

IPEX

Az Ipex az els6 globalis nyomdaipari esemény,
amely gazdag tartalmat és Kiterjedt kiegészits
programokat kinal. Valodi gyakorlati tanécso-
kat, otleteket, megoldasokat és talalkozot bizto-
sit a nyomdaipari vallalatoknak, termékeknek
és forgalmazoknak, hogy 6sszejojjenek és felfe-
dezzék a nyomtatasi lehetéségek soksziniiségét
és ezek szerepét a teljes marketingmixben. Az
Informa Print & Media Group nevi cége tulaj-
donosa és szervezdje a Cross Media, a Cross Me-
dia Production, a North Print & Pack és az Ipex
World kiallitasoknak.

CROSS MEDIA PRODUCTION

A Cross Media Production egy Kifejezetten terme-
1ési és pre-media esemény, amely a cross média
kommunikacids stratégidk tobbféle platformon
ativel6 hatékony végrehajtasara fokuszal. Lehe-
tové teszi a szolgéltatasokat nyuajtoknak, a for-
galmazoknak, a termékmenedzsment-specia-
listaknak és a kiadoknak, hegy megtekintsék és
megértsék azokat a technolégiakat, amelyek a si-
keres cross média kampéanyokhoz sziikségesek.

PRINT & MEDIA GROUP

Az Informa Group leanyvallalata. A Print & Media
Group széles portfoliot épitett fel kiallitadsokbol,
és Kkiallitasok, illetve konferencidk szervezdje-
ként nemzetkozi hirnévre tett szert a nyomda-
ipari szektorban, 0sszehozva szallitok és felhasz-
nalok ezreit a vilag minden tajarol.

INFORMA

Az Informa Exhibitions UK az Egyesiilt Kiraly-
sag-beli divizidja az Informa Exhibitions-nek,
amely a nemzetkdzi nyomdaipari, taplalékki-
egészitési, tengerészeti és logisztikai kereskedel-
mi kiallitasok specialistéja.

Az Informa Exhibitions tobb mint 150 vallalat
kozotti kiallitast szervez évente irodainak globalis
hél6zatan keresztiil az Egyesiilt Kirdlysagban, Bra-
zilidban, az Egyesiilt Arab Emiratusokban, Szinga-
purban, Kindban, Kanadaban, Franciaorszagban
és Ausztralidban. Néhany kiallitas az Informa ve-
zet6 markai koziil az Ipex, a Monaco Yacht Show,
a Vitafoods, a Cityscape és az Arab Health.

Az Informa plc, amely tobb mint 8000 embert
alkalmaz a vilag 150 orszdgaban, a vilagon a leg-
nagyobb nyilvdnosan mikodé kiallitas-, ren-
dezvény- és oktatasszervezd részvénytarsasag,
amely inspiralja a piacokat, és lehetGségeket biz-
tosit a tudas megosztasara.

Vallalatok, szakmabeliek és akadémikusok vi-
lagszerte az Informa-hoz fordulnak az dsszeha-
sonlithatatlan ismeretanyagért, a legfrissebb in-
formacidkért és magasan specializalt tudasért
és szolgaltatasokért. A legkiilonfélébb csatorna-
kon képesek magas minGségl tudasanyagot és
szolgaltatasokat nyujtani a dinamikus és gyor-
san novekvd kornyezetben, egyedivé és mind az
egyének, mind a szervezetek szamara kiilénosen
értékessé téve az ajanlatukat.
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