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A digitdlis nyomtatéeljdrdsok eddigi

és vdrhato fejlodésének menete. Smithers
Pira tanulmdnyok. A felhaszndlt irodalmak
elérhetésége a vilaghdlon. A nyomtatott
tartalom és kozosségi médidak konvergen-
cidja. Uj digitdlis marketingmédszerek.

A hiper perszonalizdcio. Az esemény- és
az online digitdlis adatmatrix-alapii
marketing. Customization. Az online
kiadds terjedése. Digitdlis jovéképek.

A digitalis nyomtatas ma a nyomtatvanypiac in-
tegralt része, a nyomdaipar altal hasznalt egyik
kulcsfontossagt technologia. A digitalis nyom-
tatas piaca, mint az élet minden mas tertilete is
—-mondhatjuk, , digitdlis médon” — megvaltozott,
mas lett, mint amilyen akar csak egy évvel ez-
eldtt is volt. A piacok és az eszkdozok konvergen-
cidjara vonatkoz6 hossza tava korabbi eldrejel-
zések rendre most valésulnak meg.

A mindségi folyamatok gyorsabbak, atfogd
terjedésiik iranya is alaposan megvaltozott. A
robusztus termel6 nyomoégépeket azok kisebb
verzioi kovetik. Fokozodott a kisebb alaptertile-
td és a valtozoadat-tartalmat nyomtat6 (VIP) gé-
pek elfogadottsaga. Ezek jobban igazodnak a ma
jellemz6 kisebb példanyszamokhoz és a gyorsan
valtoz6 megrendeldi igényekhez. Nének és egy-
re zsufoltabbak a nyomtatvanypiacok is. Annak
ellenére, hogy a digitdlis eljarassal készitett nyo-
matok félesége (a megrendelt munkak darabsza-
ma) az ofszetéhez viszonyitva jelentGsen né, az
eljarassal késziilt nyomatszam az 6sszes nyomat-
mennyiségnek még mindig csak a 2,5-3%-a. A
legnagyobb éattorés tehat e téren varhato.

Cél, hogy az eljaras fokozott gazdasdgossagat
kihaszndlva, a termelés mar az egyetlen nyomat
és a legnagyobb példanyszamok egyarant gaz-
dasagos el6allitasara képes digitdlis eljarasokkal
torténjék. Az Gjabb technol6gidk még fokozot-
tabban komputeralaptiak lesznek, és fokozato-
san valtoztatjdk meg a meglévls képfeldolgozo,
szinkezel6 rendszereket is. Az Gj technologiak, a

felhasznaloi kovetelményekre valaszként, Gj ti-
pusu termékek és szolgdltatadsok megjelenését te-
szik lehetévé.

Alegnagyobb potenciéllal e téren a nyomofor-
ma nélkiili, rovid gyartas-el6készités idejd, nagy
sebességii inkjet és elektro-fotografikus tekercs-
nyomo6 rendszerek rendelkeznek, de eredmé-
nyes torekvések vannak az ivnyomo gépeken
torténé nyomtatas digitalizalasa érdekében is
(Fujifilm, HP, Screen, Delphax, Konica és Minol-
tastb.).

Cikkiink a digitalis nyomtatoeljarasokkal kap-
csolatos trendeket a kiilfoldi szakirodalmak alap-
jan foglalja Ossze.

A DIGITALIS GY[\RTASU )
NYOMDATERMEKEK VILAGPIACA

A nyomtatott termékek rendeltetése, funkcidja
alapjan kategorizalva, a digitalis termékpiac az
alabbi szektorokbdl épiil fel:
a csomagoléanyag, cimke- és termékdekoracio
céli nyomtatvanyok piaca;
a profitorientdlt kiadds termékei — az 0jsagok,
konyvek, magazinok, napilapok, hirlevelek és
térképek piaca;
a promocios rendeltetésii nyomdatermékek — bro-
sarak, eladési/atadasi/beszerezhetdségi/rendel-
kezési helyen kaphat6 vagy eladott termékhez
tartozo, azokhoz csatolt (Point of Sale) nyoma-
tok, a postai tton terjesztett reklam (Direct Mail,
DM), kézikonyv, hasznélati utasitas, gépkonyv
(Manual), arlistdk, menitik, arfolyam-tajékoz-
tat6 (quotation) és/vagy adatlap (Datasheet)
nyomdatermékek piaca;
a tranzakcios célii nyomatok (Transactional
prints): jegyek, kozlemények, tanasitvanyok
(Certificates), sz616 és hajtogatott Grlapok, le-
vélpapir- és boritéktermékek, meniik stb. piaci
szektora.

Egyetlen olyan nyomattipus és ennek megfele-
16 piaci szektor 1étezik, amely a fentiek egyikébe
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sem sorolhat6 be: ez a Digitdlis Diszpléj Nyomta-
tds, amely barmikor, barmilyen nyomathordo-
z6ra, barmilyen id6pontban és célbdl alkalmaz-
hat6. Ebbe a kovetkez6 nyomatok sorolhatoak
be: reklam vagy reklamcéla csomagoloanyag,
csik- és szalaghirdetés (banner) — a weboldalon
hossza, keskeny sav formajaban.

Digitalis és ofszetnyomtatasi

piaci trendek 2013-2018

A Smithers Pira elemzése szerint a digitalis nyom-
tatvany piac a nyomatmindség megitélése tekin-
tetében a jovében fokozottabban a megrendelSi
igényekhez idomul. A 2013. évi forgalomhoz vi-
szonyitva 7,4%-kal, 131,5 milliard dollarr6l 187,7
dollarra ndé. Ezen belil az inkjet eljarassal ké-
sziil6 nyomatmennyiség ndvekménye a legna-
gyobb, globélisan a digitalis termékek forgalma
68,1%-kal novekvd, az ofszeté pedig 10,2%-kal
csokkend tendenciat mutat, de régio- és nyom-
tatvanytipus-fiiggé médon. A nyomoforma-ké-
szités hidnya miatt a digitalis termelékenység
jelentésen nagyobb. (Forras: The Future of Off-
set vs Digital Printing to 2018. http://www.smit
herspira.com/)

A digitalis termékek piaci megoszlasa

A Canon Océ webinar Director Barbara Pel-
low elGrejelzését a Pelton Predicts: 2013. Top 10
Trends for Printing Industry cim( irés tartalmazza.
Az altala kozolt InfoTrends cim( kutatasi tanul-
many szerint — az ofszeteljaras hatranyara, a di-
gitalis eljaras elényére — a széles formatumu digi-
talis szines nyomatok kiskereskedelmi forgalma
az Egyesiilt Allamokban 2011 és 2016 kozott a
korabbi 29,6-r6l évi 39 milliard dollarra né. Az
4j, korszerti inkjet eljardsok nagyobb nyomtata-
si sebességet, jobb mindséget, szélesebb nyomat-
hordozo6-vélasztékot Dbiztositva, versenyképe-
sebb aron novelik a kdnyv, a postai kézbesitést
reklam (Direct Mail, DM), a transpromo és a
brostranyomatok piaci részvételi aranyat. A je-
lenleginél jobb nyomatmindgséget biztosit6, me-
revséggel, méretallosaggal és egyéb fontos hasz-
nalati jellemzGkkel bird olcsébb természetes és
mianyag alapt, fényképmindségli nyomatok,
az adott id6pontban éppen sziikséges mennyi-
ségl (Print On Demand, POD) termékek gyarta-
sahoz az ellat6lanc gazdasadgosabb kihasznélaséat
biztosit6 nyomathordozok beszerezhetSek, de
araik a kovetkezs években varhatdan jelentésen
nének.

Az ofszet- és a digitalis eljarassal

gyartott nyomdatermeékek atlagos
vilagpiaci aranak alakulasa 2018-ig

Egy Smithers Pira-tanulmany szerint az ezer da-
rab A4 méretli ofszetnyomtatasa termékek at-
lagara 11,43 $-r6l 2018-ig bezérélag 10,16 $-ra
csokken. Ugyanezen termékek ara digitalis elS-
allitas esetén 92,48 $-r6l varhatéan 119,53 $-ra
emelkedik. Ez a jelenség a nyomtatott termékek
értéknoveld technologidk alkalmazasabol eredd
kiilonbo6zo hasznalati értékeit fejezi ki.

A VILAG,PIACI’FOLYAMATOKAT
BEFOLYASOLO TRENDEK 2013-2020

Uj digitalis marketing moédszerek
A online digitdlis adatmatrix kod alapii mar-
keting. A digitalis nyomtatds és a kozosségi
portalok kozeledésének (konvergencidjanak)
j6 példaja a vonalkédok vagy még inkabb az
ismert négyzet alaka adatmadtrix kod felhaszna-
lasa marketingcélokra. Mint ismeretes, a meg-
felel6 szoftverrel elldtott okostelefonok — pél-
daul az adatmatrix kéd (DataMatrix Code)
alkalmazasa esetén — a termékazonossag do-
kumentalasan kiviil, online marketingre is fel-
hasznalhatéak. J6 példa az olyan utcai plakat
vagy magazin, amelynek nyomtatott adatmat-
rix k6dja egy meghirdetett kulturalis program
reklamozasa esetén a szerepldk felsorolasan ki-
viil az adatmatrix kodra iranyitott okostelefon
objektivija segitségével akdr mozgo, szinpadi és
zenei részleteket is kozvetithet a felhasznalé ré-
szére.
Az internetes hdlozatrol torténé (Web to
Print, WtP) nyomtatds korabbindl szélesebb
korti alkalmazéasa varhat6. Csokkenti a szal-
litasi koltségeket, gyorsitja €s olcsobba teszi a
megrendelések Print on Demand teljesithet&sé-
gét. Ez a megoldas olcsobba és gyorsabba teszi
a nyomtatott oktatasi, szorakoztato és motivalo
tartalomértékesitést. (Content Marketing, Content
Sales)
A hiper perszonalizdcio (Hyper Personalization).
A digitalis nyomtatés egyes valtozataival meg-
val6sithatd marketingtechnika, amely a fel-
haszndalok érdekl6dési teriileteinek statisztikus
felmérésével és a valtozasi folyamatok elemzé-
sével teszi lehetévé a felhasznalok célzottabb,
szelektivebb, hatékonyabb elérhet&ségét.
Az eseményalapii marketing (Trigger-Based

sz

Marketing). A felhasznalot célzottan elérd, két-
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oldalti mobiltelefonos, kommunalis portél ala-
pa kommunikaciot biztosité marketingtechni-
ka a felhasznél6 koriilményeiben, érdeklédési
korében bekovetkezett jelentds valtozasok va-
16sidejti elemzésén alapulé eljaras.
Customization. A nyomtatand6 termék ter-
vezését alapvetSen befolyasold igényvaltozas,
hogy a késznyomat min&ségének megitélé-
se az eddigiektdl eltérGen nem elsGsorban az
eredeti és a rendelkezésre all6 technikai lehe-
t6ség, hanem mindenkor a megrendeldi igény
és elégedettség alapjan torténjen. A piacokon
megjelend digitalis nyomatnak tehat karakte-
resnek, mindenkor a kivinalmaknak megfele-
16en megrendeldjellegzetesnek, mdrkaspecifikus-
nak, a megrendeld altal egyedivé formaltnak
(angolul customized) és az eddigieknél fokozot-
tabban megszemélyesitettnek (Hyper Personali-
zed) kell lennie.

Terjed a haromdimenzios (térhatdsi, 3D)
technika alkalmazdsa. A szemléléskor spe-
cialis komplementer szin szemiiveget igény-
16 eljaras mellett terjed a fémfoliaval kasirozott
alufolidk hologram nyomoformaval torténd
kozvetlen nyomtatasa is.

Uj, nanoalapii digitdlis médiahordozok meg-
jelenése. A nyomdaipar szamara a papir, kar-
ton, hulldmkarton és a nem papiralapti (m-
anyag lap és f6lia, celofan, b6r-, tiveg-, keramia-,
gumi-, textil-, fa-, fém-, szilard élelmiszer-felii-
letek és egyéb) nyomathordozok léte mar rég-
Ota megszokott eszkoz. A cimke- és csomagolo-
anyag-gyarto iparok most Gj, kordbban soha
nem ismert anyagcsoporttal: a nanoanyagok-
kal ismerkednek. A nanotechnolégia nemrég
jelent meg a piacon, és maris az élettink min-
den teriiletén ott taldlhato, Orisi piaci lehetd-
ségeket biztositva a digitalis nyomtatas szamara.
Az online kiadds széles korii terjedése. A vi-
lagvalsag és a vallalatcs6dok altal kikényszeri-
tett megoldés. Az altala képviselt elényok miatt
azonban ezektdl fuiggetleniil is széleskortien
terjed, mert olcsébb, gyorsabb, kornyezetki-
meélGbb, a valaszthat6 nyelv révén széles kord
vilagpiaci értékesithetGségi lehetGséget biztosit.
A postai terjesztésii reklam, a kozosségi mé-
diak és nyomtatott tartalmak konvergencidja
(Direct Mail and Social Media Convergence). 2013
a kozosségi médiak terjedésének az éve volt, a
tendencia pedig tovabb folytatodik. A marke-
tingesek 93%-a mar lizleti célra haszndlja a ko-
z0sségi médiat, mikozben az Gj halézatok — igy

a Pinterest, a Vine és az Instagram — népszertisége

egyre nd és alkalmazdsuk a mindennapok ré-
szévé valt. E kiilonleges, hianypoétlonak szami-
té modszerek alkalmazasa a gyarto—fogyasztoi

kétoldalt (B2B) kapcsolatokban és a markaépi-
tésben is rohamosan tovabb terjed.

A piaci folyamatok befolyasoldsi modjai:
altalanos kovetelménnyé valik a nyomtatdsi
id6 csokkentése, a gazdasagos gyartas és a ma-
gas szinvonald, értéknovelt termékek gyartésa;
tovabba
kovetelmény lesz az is, hogy a nyomat a meg-
rendel6i igényekhez alkalmazkodd, egyedi-
vé formalt és megszemélyesitett (personalized)
legyen. Fontossa valik még, hogy a piacokon
megjelend digitalis nyomatnak (az el6allitas és
felhasznalas modjatdl fliggéen) karakteresnek,
jellegzetesnek kell lennie.

AJANLOTT LINKEK

2013 Top 10 Trends for the Printing Industry.
(Canon Océ webinar, Director Barbara Pellow
elGrejelzései 2013 végén) http://thedigitalnir
vana.com/2013/02/pellow-predicts-2013-top-
10-trends-for-the-printing-industry

The Future of Offset vs Digital Printing to 2018.
https://www.smitherspira.com/market-re
ports/printing/offset-digital-printing-indust
ry-trends.aspx
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