Drupa és a vilagvalsag

TENYEK, STATISZTIKAK, ERDEKLODESI TERULETEK ES ELOZETES LATOGATOI ELVARASOK

Forditotta: Eiler Emil

2011 nyardn-é6szén megkérdeztiik a drupa
média-partnerek olvaséit, hogy miért
Idtogatjdk az ipar legbefolydsosabb kidl-
litdsdt, a drupdt és hogy mit szeretnének
megtudni réla. Alabbiakban a vilag min-

den tdjdarol begyiijtott ezer vdlasz
elemzését bocsdtjuk kozre.

Héarom olyan kiemelt ok, amely indokolja a drupa-
latogatast:
§j piaci lehet&ségek feltarasa,
a piaci trendek megismerése,
atfogo kép kialakitasa a halézatos lehetGségek-
6l

A latogatok a piaci trendeket, a foly6é kutatasok
irdnyait és a kiallitasra keriil6 berendezéseket
azért szeretnék megismerni, hogy tizleti tevé-
kenységiik fejlesztésére, értéknovelt termékek
gyartasara, bevételeik novelésére alkalmas 4j
eszkozoket talaljanak.

Es ha mar ott vannak a kiallitdson, a digitalis
eljarasok Gjdonsagait semmiképpen nem lehet
kihagyni.

A megkérdezetteknek az egyes témakorok
iranti érdeklédését — szazalékos megoszlasban —
az 1. abra foglalja 6ssze. A fokozottabb érdekls-
dést kivalto témakorok a kovetkezdk:

digitalis nyomtatas — 68,3%,
ofszetnyomtatés — 51,3%,
automatizalas/workflow — 32,7%,
kozvetlen nyomtatas halézatrol - 28,3%.

A kombinalt automatizalas/workflow, a halézat-
1ol torténd kozvetlen nyomtatds iranti érdekls-
dés fentiek alapjan osszesitett 60%-a értelmében
ez a témakor kozvetleniil a digitalis nyomtatds
utan kovetkezik.

Ez mutatja, milyen nagy fontossagot tulajdo-
nitanak a cégek a workflow-alapt automatizalas-
nak az anyagkoltségek csokkentése és a termékle-
szallitasi (megrendelés-teljesitési) id6k csokkentése
terén.
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1. abra. Jelenleg mi érdekli leginkdabb?

Mindannyian tudjuk, hogy az iparunknak
milyen kihivasokkal kell szembestilnie. Koziilitk
a legfontosabbak:

mozgasban tartani, el6re vinniazipart—63,5%,

keresni a bGvités lehetSségeit — 39,7%,
megtartani a vevloket — 24,8%.

Néhéanyrésztvevé mégaztiskijelentette, hogy 6k
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rencialas és a kiilonbozdség lehetdségeit. Sokan,
a kihivasoknak - ahol lehet — a termelékenység
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2. dabra. Melyik intézkedést hajtand végre
a kihivdsok ellen?
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fokozasaval, mas piaci teriiletekre attéréssel, Gj
befektetési lehetdségekkel probalnak megfelelni.
A kereskeddk is népszert kreativ megoldasokkal,
magasabb szintl automatizélassal igyekeznek
megfelelni az elvardsoknak. (2. dbra)

Ami az eszkOzbe torténd befektetéseket illeti,
ezek irant is széles kordi — az innovacios tren-
dek, az Gj piaci teriiletekre bejutas és a kinalat-
bévités igényei altal vezérelt — az érdekl6dés.
Jo hir viszont, hogy a kiallitaslatogatok kozel
77%-a képes azonnal hozzaférni a sziikséges
pénziigyi eszkdzokhoz — sokan bankkolcson
forméjaban.

KOZOSSEGI HALOZATOK HASZNALATA

Iparunk lelkesen érdekl6dik az olyan kozossé-
gi hélézatok irdnt, mint pl. a Facebook és a Linkedin,
amelyek szakmai és magancéli hasznalatanak
megoszlasi aranya 79%, illetve 46%. A Xing is
népszert kozosségi halozat, f6ként németorsza-
gi valaszadok kozott. A felhaszndlok szakmai
célokra elsGsorban a telefont, az e-mailt és csak
aztan a Facebookot, végiil a Twitter hasznalatat
részesitik elényben. Megjegyzendd, hogy az €16
személyes kapcsolat még mindig vezet a virtua-
lis kontaktussal szemben. (3. dbra)

[l Nem

B Igen, személyes célra

M Igen, szakmai célokra

B Igen, magén- és szakmai célra egyarant

3. dbra. Haszndl valamilyen kozosségi hdldzatot?

Felméréseink szerint az érdekl6dé drupa-
latogatok a megjelenésiiket a szoban forgd ko-
z6sségi halozatokat el6készité informacioszer-
zésre hasznaljak, az alabbi megoszlas szerint:

drupa weboldal - 67,4%,

ipari magazinok - 60,1%,

ipari weboldalak — 36,6%,

kozosségi halozatok — 28,5%.

Terveik szerint a drupa megnyitasa elGtti hona-
pokban heti egy alkalommal keresik fel a hal6za-
tokat. Legnépszer(ibb a Drupa Innovaciés Park
weboldala 95,1%-0s érdeklédéssel.

KI, MIRE HASZNALJA A HALOZATOKAT?

A drupa-latogatok tobbsége a nyomdaiparban
tevékenykedik konzultansként, tanarként, okta-
toként, tanuloként, és mind jelentds befolyéssal
rendelkeznek. A valaszadok 87,3%-a férfi, és élet-
kor szerinti megoszlasuk 35-45 év, 52,3%-uk ve-
zet6 beosztasban van.

Szakagazat szerinti megoszlasuk (4. dbra):

ofszetnyomtatas — 62,2%,

digitalis nyomtatas — 53,2%,

szolgaltatas — 38,2%,

prepress — 36,5%.

Szolgaltato tevékenységiikkel erdsitik a valtoza-
tossagra és a bévitésre irdnyuld ,egyszeri” iizleti
modell trendet.

A felmérés soran megkérdezettek Eur6pabdl,
Dél-Amerikabdl, Azsiabdl, Eszak-Amerikabol,
Afrikébodl, kozép-keletrdl és Oroszorszagbdl szar-
mazoak voltak. A felmérésben részt vevok or-
szagok szerinti megoszlasa: Brazilia, Torokorszag,
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4. dbra. Melyik piacokon tevékenykedik jelenleg?
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Gorogorszag, India, Egyesult Kirdlysag, Német-
orszag, Ausztralia és Olaszorszag.

Osszefoglalva azt lathatjuk, hogy mikézben
szamos kihivasnak kell megfelelniiik, a foldraj-
zi szarmazasi helyiiktdl fliggetleniil, minden
érintett keményen dolgozik annak érdekében,
hogy a sajat tizleti modelljének ma és a jovében
is megfelel6 megoldasokat talaljon.

A SZAKERTOK SZERINT...

Dr. Joe Webb, a Mit gondolnak, Gazdasdgi és Kuta-
to Kozpont igazgat6ja ramutatott, hogy az Egye-
stilt Allamokban szémos olyan tényezé létezik,
amely hozzdjarul a jelenlegi kihivasokat ger-
jeszt6 tényez6khoz. A GDP évek 6ta csokken —a
negyedik negyedben pl. 2,5%-16l 2%-ra. Azt is
megjegyezte, hogy bar a termelékenység (%-ban
kifejezve) nagyobb a GDP-nél, mégis érzékelhe-
t6 gazdasagi romlas. Mint mondja: ,egy ideje a
nyomtatds mar nem tart 1épést a gazdasaggal”.
»Az iparunk nyereségszinvonala 2005-h6z viszo-
nyitva nagyon visszaesett. A nyereség ugyan ng,
de az értékesités csokkend tendenciat mutat, ami
altalaban egy egészségesebb iizleti tevékenység-
re jellemz4 tiinet. Vallalataink fokozottabban
tigyelnek a hatékonysagra, mivel az biztosabb
elGrejelzést és gyorsabb téle megtériilést tesz le-
het6vé, mint az épiiletekbe, gépi berendezések-
be fektetett és csak hdrom-négy éven beliil profi-
talo béviilés. Amig ez a szellemi hozzaallas nem
valtozik meg, addig a folyamatok tovabbra is a
nem kivant irainyba mennek.”

William Mitting szerint, Eurépaban a nyomda-
ipar kilatasai sotétek, és tovabbi recesszio lehe-
t6ségét hordozzak magukban. , A kozos eurdpai
valuta esetleges szétztizasa esetén banki harcok
eszkaldlédnanak a fennmaradé tartozasok fo-
lyamatos leirasara, a t6kével és a megfogyatkozo
kolcsonnyujtasokkal Osszefiiggé Gj kovetelmé-
nyek meghatarozasara.”

»Az eurdpai Gjsaggyarto cégek részére egyetlen
fényes pont tlinhet el§ az alagat végén, ami nye-
reséghez juttathatja 6ket: ha az eur6z6nan kiviil
1év6 cégeknek értékesitenek. Ez azonban csak
akkor vélhat el6nnyé, ha ilyen iranyu jelentSs
helyi igények jelentkeznek. A felemelkedés foly-
tonossagat azonban csak az USA-beli kedvez6 fo-
lyamatok er6sodése biztosithatja, de alapvetSen
fontos, hogy az eurdt koriilvevs bizonytalansa-
got el6idézd recesszid is még az idén megsziin-
jon.”

Webb megjegyzi még: , A kérdés az, hogy re-
cesszioba esiink-e vagy nem? En azt remélem,
hogy ezek a kedvezGtlen folyamatok lassulnak.
A kockazat persze mindig fennall. Eur6paban a
monetaris és a tartozasi helyzet romlonak tlnik,
ami az ottani f6bb kereskedelmi partnereink ré-
vén kedvezétleniil befolyasolhatja a helyzetiin-
ket. Azsia és Kina nagy kereskedelmi partnerek,
ezért vilagméretl recessziot idézhetnek el, en-
nek a mértéke ma még nem tlinik nagynak. A je-
lenlegi helyzetben sok mas orszaghoz és gazda-
saghoz képest pillanatnyilag jobban allunk.”

Naresh Khanna indiai szerkeszt6 szerint, ugyan-
akkor az azsiai piac jol tartja magat. Mint mond-
ja: ,A fejlédd orszagok véleménye és a gorog
események miatti pesszimista eurdpai hirek el-
lenére fé16, hogy még tobb kedvezdétlen hir jon.”

Hozzéteszi még: , A kereskedelmi nyomtatva-
nyok piacdn 2012 elsé negyedében lassulo ten-
dencia tapasztalhato, és a csomagoloanyag-gyar-
tas terén is ez varhato. Ez szezonalis jelenség. Az
azsiai digitalis piacon nagyobb méretd és terme-
lékenyebb japan és ausztral gyartmanyu tekercs-
nyomoé inkjet nyomogépek beszerzésérSl hal-
lunk. Az egész azsiai piacon (Japan és Ausztralia
kivételével) a helyzet stabilnak t(inik, és a grafi-
kai berendezések gyart6i az azsiai, latin-ameri-
kai és afrikai piacok lehetdségei felé fordulnak.”

Dr. Webb 6sszefoglalasként még hozzateszi: , Az
el6z6 két évben az oktdberi nyomtatvanymennyi-
ség a szeptemberieknél kisebb volt. Nemrég még
oktoberben allitottak el6 az év legnagyobb nyo-
matmennyiségét. A kereskedelmi nyomtatvany
gyartas teriiletén a grafikai nyomtatvany terve-
z0Kk és hirdets tigynokségek novelik az alkalma-
zotti 1étszamot. A profitot biztosit6 hatékonysag
nd, de nem az alkalmazottak bérnovekedésének
aranyaban. A konszolidacié még folytatodik, és
én azt remélem, hogy a konszolidaciés nyomas
kivételesen nagy lesz majd.”

Utazzon veliink a drupara!

Naprakész informaciok egyesiiletiink,
a PNYME honlapjan:

www.drupa.pnyme.hu
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