Nagy formatum — nagy hatas

AZ LFP NYOMTATAS FEJLODESI TENDENCIAI

Cary Sherburne
Forditotta: Keresztes Tamds

Sok szakember , ink-jet drupdanak” nevezte
a drupa 2008-at, amiben bizonyos szem-
pontbdl igazuk is volt. A 2008-as drupdn
szamos gydrto dllitott ki nagy teljesitmé-
nyii festéksugaras nyomtatot vagy kon-
cepciot, és azodta is folyamatosan jelennek
meg hasonlo termékek.

A drupa 2012 kiiszobén ismét felmertil a kérdes,
hogy melyik, a nyomdai és kiad6i piacot megaji-
t6 technologiat lathatjuk majd Diisseldorfban. J6
okkal feltételezhetjiik, hogy az ink-jet technol6-
gia ismét fontos szerepet fog betolteni a kiallitok
termékkinalatdban. Az ink-jet a teljes nyomtatoi
szektort atoleli, az erGs jelenlét mégis a nagyfor-
matumua nyomtatas tertiletén varhat6, mivel a
digitalis kinalat ebben a szegmensben a legki-
forrottabb, egyre kedvez6ébb az ar-teljesitmény
arany, és egyre inkabb kiszoritja a hagyomanyos
analog tabla- és displaynyomtatdsi eljarasokat,
mint példaul a szitanyomtatas.

A NAGYFORMATUMU PIAC
A nagyformatumua nyomtat6 nem 0j jelenség a tab-

la-ésdisplaynyomtatds piacan. Amiviszontuj, az
a tempo, amivel a mindség, a nyomtatasi sebes-

ség és a felhasznalasi sokrétliség fejlédik az ana-
16g eljarasokhoz képest. Az ofszetnyomtatashoz
hasonloan itt is megjelennek a kisebb példany-
szamok, a rovidebb szallitasi hataridd és a rele-
vansabb tartalom iranti vevéi elvarasok, ame-
lyek a nagyformatumt nyomtatas teriiletén is
felgyorsitjak a digitalis gyartasra torténd atallast.
Es ez a vevéi igényeket kielégits technologia mar
rendelkezésre 4ll.

Az innovéci6 tovabbra is napirenden van. Pél-
daul az EFI Vutek nyomtat6inak 1j ,Cool Cure”
LED-szarit6ja ugyanolyan sebességet nyjt, mint
az UV-lampak, csak sokkal kevesebb energiat fo-
gyaszt, és a kisebb hétermelésnek kdszonhetGen
vékonyabb hordozokra is lehet nyomtatni. Nem
is beszélve az alacsonyabb koltségekrdl, mivel
nem kell a ldmpakat cserélni. Scott Schinlever,
az EFI elnokhelyettese és ink-jet megoldasokért
felel6s vezérigazgatdja szerint a drupdig mads
gyartok is meg fognak jelenni az UV-diddakkal.
Ugy véli: ,A LED-szaritasnak szinte semmi hat-
ranya nincs, ha nem befolyasolja az alapfunk-
ciokat.”

A Fujifilm Graphic Systems olyan megoldast
mutat be, amely dtmenetet képez az akcidens
nyomtatds €s a tabla-, illetve displaynyomtatas
kozott. A Fujifilm J-Press 720 festéksugaras, B2
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formatum (29 hiivelyk) ives nyomtatérendszert
alapvetden akcidens nyomtatashoz tervezték, de
kisebb tablak és displayek nyomtatasara, példaul
POP anyagokra is alkalmas. Ez a koncepci6é meg-
konnyiti az akcidens nyomddak szamara a belé-
pést a tabla- és displaypiacra, mivel a nyomogép
kis példanyszama hagyomanyos akcidens nyo-
matok gyartasara is alkalmas. A Fujifilm az Egye-
stilt Allamokban kizar6lagos joggal forgalmazza
az Inca Onset nyomtatokat, és vilagszerte arulja
sajat Acuity UV-nyomtat6 tipusait, amelyek iv-
és tekercsnyomtatdsra is alkalmasak, valamint a
tekercses UVISTAR nyomtatokat.

Atechnolégia jelentds részét a piaci kovetelmé-
nyek alakitjak. 2011 janiusaban az Infolrends
piackutat6 intézet tanulmanyt jelentetett meg,
amely a nagyformitumt nyomatok vasarloi-
tol gytjtott dssze szamos adatot. A tanulmany
célja a vevdi igények és a vasarlasi szokasok val-
tozédsdnak jobb megismerése az el6z6, 2009-es
tanulmanyhoz képest. Habar a munka az észak-
amerikai tapasztalatokra vonatkozik, a vasarléi
igények valoszintileg vilagszerte hasonloak. A
tanulmany alapjat képezé kérdésekre tobb mint
300 vevd valaszolt.

ALKALMAZASI TERULET ES VASARLOI
MAGATARTAS

A tanulmanybodl kideriil, hogy a vezetd nagyfor-
matumu alkalmazasok: a banner, a poszter és
tablak aranya valtozatlan, a fotonyomtatas vi-
szont novekszik 2009-hez képest. Mig 2009-ben
a vasarlok 30, 2011-ben mar 42,6 szazaléka jelez-
te fot6alkalmazasi irdny( megrendelési szdndé-
két. A rajzok, proofok, zaszIOk és textilidk iran-

ti igény csokken, a tobbi alkalmazas viszonylag
stabil. A vev6k atlagban évi 5,4 alkalommal ren-
deltek nagyformatuma nyomatot. Ez 2009-hez
viszonyitva kismértékd emelkedést mutat. A 2011-
es tanulmany szerint az atlagos megrendelési
mennyiség 36,5 nyomatot jelentett. Ebben rejlik
adigitalis gyartas el6nye a hagyomanyos analég
nyomtatdssal szemben.

Mindség, ar és gyorsasag — ez a harom legfon-
tosabb szempont egy tabla- vagy displaynyom-
tatasi szolgaltato kivalasztasakor. 2009-ben még
az ar volt a f6 kritérium. A hangsulyeltoloédast
Linda Bell, az Inca Digital Printers vezérigazga-
téja is megerdsiti: ,Néhany dolog egészen nyil-
vanval6an megvaltozott. A vev6k ismerik a tech-
nologiat, és magasabbak a termékekkel szemben
tamasztott elvarasaik. Keresik a valtozatosabb
nyomatokat, a kreativ feliiletnemesitéseket, és
elvarjak a magasabb nyomtatasi mindséget. Mi-
vel mér van némi fogalmuk a nyomtatasi sebes-
ségrdl, nem annyira a temp6t, mint inkabb a
mindséget igénylik.” Ezért az Inca az Gj nyomta-
toinal nem a termelékenységre, hanem a maga-
sabb mindgségre helyezte a hangsalyt. Ezen tilaz
S20 és S40 printerekkel fényes, matt és selyem-
fényd feliiletek koziil lehet valasztani. ,Ha ezek
elérik az ofszetmindséget, akkor még nagyobb
piacok nyilnak meg a nagyformatumua nyomta-
tas el6tt” — flizi hozzé Bell.

Ennek ellenére még a termelékenység is fon-
tos szempont, igy a legtobb gyarté nagyobb szé-
lességgel és a nyomtatasi sebesség novelésével
fokozza a teljesitményt. Scott Schinlever, az EFI-
télagy gondolja: ,,A nyomtatofejek és nyomtato-
rendszerek ar-teljesitmény ardnya exponencia-
lisan novekszik. Az olyan szallitok, mint az EFI,
a Durst vagy az Inca ttlzas nélkil allithatjak,
hogy egyszer olyan termékeket fognak 1étrehoz-
ni, amelyek ugyanolyan gyorsak vagy gyorsab-
baklesznek, mint egy komoly szitanyomogeép, és
ezt az integralt workflow-megoldasokkal még fo-
kozni is lehet.”
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QR-KODOK ALKALMAZASA A TABLAKON

Az InfoTrends vasarléi tanulmanyéanak egyik
legérdekesebb felismerése az, hogy a vevék 20

szdzaléka mar most haszndlja, és ezek 90 szazalé-

kaajovében is alkalmaznikivanja a QR-kodokat
és egyéb interaktiv médiaelemeket a nagymére-
td tablakon és grafikdkon. A vevék 70 szdzaléka
fontolgatja a QR-kédok és mas interaktiv elemek
alkalmazasat. Ez lehetGséget ad a szolgaltatok-
nak arra, hogy vevdikkel megismertethessék az
interaktiv elemek alkalmazdsanak elényeit, €és
felvegyék ezt az érték- és forgalomnoveld szol-
galtatast a portfolidjukba.

NEM FENYEGET A DIGITALIS DISPLAY

A digitalis (elektronikus) display megjelenését
sokan a nyomtatott tédbla és display piacdnak
fenyegetéseként értelmezték. Az Infolrends fel-
mérése nem igazolja ezt a félelmet. Mindosz-
sze a megkérdezettek 11 szazaléka valaszolta
azt, hogy vasarolt digitalis reklamtablat, mig 38
szazalékuk jelezte jovébeni vasarlasi szandékat.
Ezek abeszerzések azonban aligha veszélyeztetik
a nyomtatott termékeket, mivel a vevék 76 sza-
zaléka gy valaszolt, hogy a digitalis displayek
csak kiegészitik azokat.

DIGITALIS TECHNOLOGIAI MIX

A digitalis lendiilet egyre nagyobb mértékben be-
folyasolja a tradicionalis szitanyomtatasi piacot,
és sok szitanyomo vallalkozas béviti kinalatat a
digitalis technikakkal. Az ofszetnyomtatdshoz
hasonléan a szitanyomtatés tertiletén is vannak
olyan példanyszimok, amiket nem lehet gaz-
daségosan elGallitani. Gyorsul6 titemben emel-
kedik a digitalisan elkészithet6 munkdk szama.

Tobben ugy gondoljak, hogy szitanyomtatasi
alkalmazésok a jovében a kiilonleges festékekre,
mint példaul a fémfestékek vagy fluoreszkalo fes-
tékek, fognak koncentralni, mivel ezek a digitalis
nyomtatasban még alig fordulnak el6. Az utols6
specidlisan szitanyomtatasi alkalmazasok kozé
soroljak a ruhdzati nyomtatast, amit hosszabb ta-
von szintén fel fog valtani a digitdlis nyomtatas.

FESTEKEK

A nagyformatumu nyomtatdst az alkalmazott
festékek alapjan is osztalyba lehet sorolni. Az
InfoTrends a festékeket hdrom nagy kategoria-
ra osztja.

+ Vizes bazisu tintak, beleértve a permanens vi-
zes bazisu festékeket, mint példdul a HP Latex-
festékeit, mint alkategoriat.

* Oldoszeres és kornyezetbarat oldoszeres festé-
kek, amelyek a legnagyobb piaci aranyt képvi-
selik, de ezeket egyre inkdbb felvaltjak a vizes
bazist és a harmadik kategdriaba sorolt UV-
szaradasu festékek.

* Az UV-szaradasu festékek meghoditottak a pia-
cot, és az UV-nyomtatOk képezik az Gjonnan el-
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adott LFP berendezések oroszlanrészét, mivel a
szolgaltatok szivesen megvéalnak az oldoszeres
festékektdl.

Eurépaban gyorsabban terjednek az UV-nyom-
tatok, mint Eszak-Amerikaban, de lassabban,
mint a feltorekvé piacokon, példdul Kinaban
vagy Latin-Amerikaban, ahol kevésbé szigoru-
ak a hat6sagi ellendrzések. Tim Greene, az
InfoTrends-t61 gy véli: ,Eszak-Amerikaban a
nagyformatuma nyomtatds még gyors megté-
riilést tizletag. Ezzel szemben Kindban, ahol az
oldoszeres festék a legelterjedtebb, a nyomdék az
észak-amerikai araknak alig egytizedét fizetik
egy liter festékért. A kinaiak letorték az arakat, és
a nagyformatumua nyomatok 0,1 négyzetméte-
rét 35 centért aruljak, ami kordbban harom-négy
amerikai dollarba kerlt.”

Tim Greene arra is felhivja a figyelmet, hogy
a nyomdak az olyan erésen szabdlyozott piaco-
kon, mint Nyugat-Eur6pa és Eszak-Amerika, az
altaluk csak ,Cross-Shoring”-nak nevezett elja-
rasi modszert alkalmazzak, hogy megfeleljenek
bizonyos megrendelSi elvardsoknak. A nyo-
matokat talan Lengyelorszagbol rendelik meg,
ahol kevésbé kornyezetbardt médon dolgoznak,
majd a végterméket Nagy-Britanniaba szallitjak.
Ebben az esetben a nyomda megfelel a megren-
deld és a hatosagok elvarasainak is, mert a nyo-
mat nem Nagy-Britannidban késziil.

»,Kina az oldoszeres festékekkel indult el, mig
Eszak-Amerika és Nyugat-Eurdpa a vizes bazist
festékekkel” — teszi még hozza Tim Greene. ,Ugy
tlinik, hogy Kinaban és a feltérekvé piacokon
az alacsonyabb koltségek miatt tovabbra is az ol-
doszeres technoldgia fog uralkodni, mikézben
a fejlett orszagok a vizes bazist vagy oldoszeres
festékrdl atallnak az UV-festékre.

A technologia fejlédésébdl arra kovetkezte-
tiink, hogy a vizes bazist permanens festékek is
fontos szerepet fognak jatszani.”

Jobban oda kell figyelni a permanens vizes ba-
zisa festékekre. Mikozben a HP a Latex festékekkel
vezet$ pozicidt szerez, mondja Tim Greene, az
olyan vallalatok, mint példaul a Sun Chemical
vagy a Sepiax hasonlo termékeket fejlesztenek.

,Ezek a festékek jol hasznalhatOk a Roland DG, a
Mutoh, a Mimaki és az Epson piezofejes nyom-
tatéihoz. Sok nyomtat6t at lehet allitani per-
manens vizes bazisu festékre, kivaltva az Eco
Solvent festékeket. Csak at kell mosni a rendszert,
és ki kell cserélni a nyomtatofejet.” A permanens

vizes bazisu festékek lefékezhetik az UV-festékek

novekedési titemét, és meggyorsithatjak az oldo-
szeres festékek hasznalatdnak megsziinését. 1z-
galmas lesz megfigyelni, vajon megéri-e végiil a
vezet( szolgaltatoknak atallitani nyomtatéikat a
permanens vizes bazisa festékekre, ha mar kifor-
rott a technologia.

Erdekes médon, a FESPA és az InfoTrends al-
tal 2011-ben végzett kozos tanulméany szerint
a megkérdezett nyomdak még mindig az oldo-
szeres nyomtatokat hasznaljak leginkabb. Csak
a megkérdezettek egyharmada vélaszolta azt,
hogy vizes bézisa festékkel dolgozik, annak
ellenére, hogy a tendencia vilagszerte az UV-
technologia irdnydba mutat. Andrew Oransky,
a Roland DG marketingigazgatdja véleménye
szerint: ,Mikdzben az UV-technoldgia minden
jel szerint sok teriileten felvaltja az olddszeres
festékeket, még egy ideig el fog tartani, amig az
UV-nyomtatok ara 6sszehasonlithat6 lesz az ol-
doszeres nyomtatok araval. Emiatt tovabbra is
lesz kereslet az olddszeres nyomtatok irdnt. Ki-
londsen vonatkozik ez a kis- és kozepes méreti
nyomdakra, akik nem tudjak megfinanszirozni
az UV-technologiat.”

A KONFEKCIONALAS TESZI A NYOMATOT!

Fontos aspektus a nagyméretdi nyomatok kon-
fekciondlasa is, mert képes egy egyébként bana-
lis projektet értékesebbé és nyereségessé tenni.
Példéaul a ponyvakarika a vinil-banner értékét
0,1 négyzetméterenként egy dollarral noveli. J6
uzleti érzékkel megaldott szolgaltatok az instal-
laciét is elvégzik, beleértve a hatoldali atvilagi-
to felszerelését, lézeres kivagot alkalmaznak a
POP anyagokhoz, gépjarmiifeliratok készitésé-
hez és egyéb értéknoveld alkalmazasokhoz. Ha
kell, kiilonbozé feliileti mindséget is 1étre tud-
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nak hozni, akar laminalassal, akar olyan tech-
nolégiaval, mint amit példaul az Inca Digital is
lehet6vé tesz azzal, hogy valasztani lehet a matt,
a selyemfény és a csillogo feliiletek koziil. Jol-
lehet, ezeknek a bonyolult munkaknak a koltsé-
geit és nyereségét nehezebb kigazdalkodni, mint
az egyszer ,nyomas, csomagolas, kiszallitas”
munkakét, az a vallalkozo, aki széles kort szol-
galtatast képes nyujtani, nagyobb forgalmat és
nyereséget fog elérni, bévitheti a piacat és noveli
megrendeldi elégedettségét.

A vallalkozasok tobbségének a nyomtatas és a
kivéagas két teljesen kiilonboz6 folyamatot jelent.
Ezzel szemben a Roland DG olyan egyediilallo,
szabadalmaztatott nyomtat6/kivago platformot
kindl, amely a digitdlis nyomtatds és a konttr-
kivagé mechanizmus kombinaciojaval raciona-
lizalja a gyartasi folyamatot. A munkafolyamat a
tervezéstdl a késztermékig automatikus, igy sok,
egyébként manudlis mtveletet ki lehet hagy-
ni. Az 4j, 20 hiivelykes asztali nyomtat6/kivago
plotter, a VersaStudio mar 10 000 dollar alatt is
megvasarolhato, és egyedi mintak és modellek
készitésére is alkalmas.

PIACI RESZESEDES

Avilagszintt kinalat piaci aranyainak attekintése
a festékfajtak alapjan a kovetkezo képet tiikrozi:

A HP, a Canon ¢s az Epson a vizes bazisu vagy
vizes ink-jet festékek vezetd szallitoi a vildg-
piacon. A HP az egyetlen szallit6 a Latex-piacon,
és az Infolrends szerint mar t6bb mint 5000
latexbdzist nyomtat6t adott el.

A kornyezetbarat oldoszeres festékek tertile-
tén a Roland DG a piacvezetd. Eszak-Amerika-
ban kétszer akkora a piaci részesedése, mint a
tobbi szallit6é. Méasodik és harmadik helyen all
a Mimaki és a Mutoh. Oransky szerint a Roland
DG vilagpiaci részesedése az Eco-Solvent festé-

kek tertiletén 41,9 szazalék, a globélis UV-piacon
ugyanez 5,6 szazalék.

UV-nyomtatasban az Océ a vilagvezetd, 6t ko-
veti a Mimaki, a HP és az EFI. Az UV-nyomtatas
elénye a sikdgyas nyomtatas teriiletén az, hogy
akar ot centiméter vastag, merev hordozora is le-
het kozvetleniil nyomtatni, tehat nincs sziikség kii-
16n montirozasra és lamindlasra. UV-printerek
léteznek sikagyas-, tekercsrdl tekercsre nyomta-
t6 vagy hibrid valtozatban is, amelynél a két elja-
rast valtakozva is alkalmazhatjak.

Ezek a szallitok erdteljesen jelen lesznek a
2012-es drupén. A latogatoknak azért mégis ér-
demes meglatogatniuk olyan kisebb szallitokat
is, mint példaul a cseh Grapo Technologies, és
megismerni olyan 0j rendszereket és technol6-
gidkat, amelyek a nagyobb kiallitok standjain
lathatok.

A FEJLODO PIACOK GYORSITJAK
A VALTOZAST

Egy biztos. A nagyformatumu piac fejlodik, és
a sikeres szerepl6k két sikon 6sztokélik a valto-
zast, ez dertil ki a FESPA és az InfoTrends k6zos
tanulmanyabol. A kozlemény szerint a vallalko-
zasok két fejl6dési stratégia koziil valaszthatnak:
,Egyik oldalon az tizemi hatékonysag novelése, a
nagyobb nyomtatasi sebesség, a képmindség ja-
vitdsa, a rentabilitas, a kornyezeti 6sszeférhet6-
ség és az tigyfélszolgalat jobbitasa all, a masik ol-
dalon olyan stratégiak Kifejlesztése, amelyekkel
Uj szolgéltatasokat és termékeket lehet 1étrehoz-
ni, 4j tigyfeleket lehet talalni vagy 4j tizleti mo-
dellek kidolgozasa valik lehetéve.

STRATEGIAI FEJLESZTESI IRANYOK

Ezek a véllalkozasok é&ltal kivalasztott stratégiai
dontések hatassal lesznek a berendezések tipuséra,
avevli korre és a felhasznalasi tertiletekre. A tanul-
many esetleirasokat is tartalmaz olyan véllalkoza-
sokrol, amelyek bejartdk ezeket a fejlédési utakat.
Koziiliik harman kiilénbozé kiinduld helyzetbdl
Iéptek a piacra, és példat mutatnak arra, hogyan
hatnak a szakma fejlédésére az eltérs technolégiai
és versenykornyezeti szempontok.

U) BEVETELI FORRASOK

A brit Alderson Print Group a tabla- és display-
piac nem tipikus versenyszereplGjének példaja,
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bar a jelenség egyre gyakoribb. Az 1963 6ta mU-
kod6 akcidens nyomda novekedési stratégidja
részeként tekint a nagyformatumu nyomtatdsra,
ezzel kivanja kompenzdlni az ofszetnyomtatas
csokkend bevételét. 2009-ben a vallalat egy spe-
cialis POS-uizletagat épitett fel, amelyben egy
KBA ives ofszet gép és tobb nagy formatum,
digitalis, festéksugaras, tekercses HP nyomtat6
lizemel.

Aldersonnak az 4j tizletaggal az a célja, hogy
meglevé ligyfélbazisan keresztiil nagyobb forgal-
mat generdaljon, valamint komplett szolgaltatast
tudjon nydajtani és Gjabb tigyfeleket szerezzen.
Az 1j tzletag beinditasaval sikeriilt megduplaz-
ni az éves forgalmat. Az Gj vallalkozas a cég teljes,
30milli6 angol fontos forgalmanak 20 szazalékat
adja. Ezt a 20 szazalékos forgalmat 30 munkatars
teljesiti, mikdzben a vallalkozds Osszesen 236
alkalmazottat foglalkoztat. Alderson szamara,
a hasonl6 cipében jaré nyomdakhoz hasonléan,
komoly kihivast jelentett, hogy gondoskodjon
az 4j tevékenységhez sziikséges gyartoteriiletrdl,
és meg tudjon felelni az Gj vevok elvarasainak.

MASSIVE GRAPHICS

A kanadai, New Brunswick-i székhelyd Massive
Graphics digitalis nyomdanak hét alkalmazott-
ja és egy innovativ vezetGje van. A vallalkozas
hdrom nagyformidtuma nyomtatot, két kor-
nyezetbarat oldoszeres Mimakit és egy sikagyas
Agfat tizemeltet, és a kidllitasi, valamint kiskeres-
kedelmi {tizletdgban tevékenykedik. A Massive
Graphics 2003-ban fantaziat latott abban, hogy
felvegye kindlataba a QR-kédokat. A cég nem
szamit fel kiilon dijat a QR-kodokért, de vevdi fel-
ismerték, hogy a kédok novelik a tabla- és grafi-
kai kampanyok hatasfokat. A Massive Graphics a
QR-kodokkal kapcsolatos kompetencidja kovet-
keztében mar a tervezési fazistol kezdve mintegy
tanacsadoként segiti vevdit, hogy a nagymeérett
tablakat még hatékonyabban bevethessék. A QR-
kodok lehetévé teszik, hogy az érdekl6ds egy
linken keresztiil az internetrél tébbnyelvi tajé-
koztatast kaphasson. Ez a francia és angol nyelvi
Kanadaban mindennapi elvaras, de megoldando
feladat is.

A QR-kédok mésadatot is képesek szolgéltatni.
A hirdetSk szeretnének kozvetlen visszajelzést
kapni, és erre a QR-k6dok kivaldéan alkalmasak,
mert a kodok rogzitését ellendrizni lehet. Mi-
utdn a cég bevezette a QR-kddok nyomtatdsat, a

vevOk nagyon hamar észrevették, hogy milyen
kis kockazattal mennyire hatékony kampanyt
folytathatnak. Ez az innovaci6 szinte semmi-
nem beruhazast nem jelentett a nyomda sza-
mara.

NAGY ESELY A NAGY HATASRA

A nagyformatumdu festéksugaras nyomtatas
a nyomtatasi tizletag vonzo teriilete. Novekszik,
és nagyobb hasznot termel, mint az ipar sok ma-
sik szegmense. A technolégia folyamatosan fej-
16dik, lehet6vé téve a még innovativabb tigyfél-
megoldasokat.

A drupa 2012 a nyomtatasi szolgaltatok széles
spektruménak egyik fontos foruma, ahol tanul-
manyozni lehet a teljes valasztékot és az opcio-
kat, ahol tapasztalatokat lehet gytjteni, mielGtt
beszallnak ebbe a jol jovedelmezd tizletagba.
Ragadjak meg a latogatok az alkalmat arra, hogy
minden részletre kiterjed6 informéaciot kaphas-
sanak a gépekrdl, festékekrdl, az opcidkrol, az al-
kalmazasi tertiletekrdl és tapasztalatot szerezze-
nek ahhoz, hogyan lehet az tizleti lehetSségeket
nyereségesen alkalmazni vagy a meglévs nagy-
formatum szolgaltatasukat kib6viteni. Vegyék
szemiigyre a latogatok a nem megszokott esz-
kozoket és megoldasokat is, mert lehet, hogy
ezekkel tudjak racionalizdlni az tizletmenetii-
ket. A legtdbb, ha nem az 0sszes nagyformatu-
mu eszkozoket szallitd cég az eszkdzok és meg-
oldasok széles valasztékat kindlja ahhoz, hogy
még hatékonyabban és olcsébban lehessen mii-
kodtetni a nyomdai el6készitést, a munkafolya-
mat-irdnyit6é rendszereket és a kiegészitG tech-
nologiakat.
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