interpack 2011

A VASAR TORTENETENEK EGYIK LEGSIKERESEBB RENDEZVENYE

Pesti Sandor

A mdjus 12-18. k6zott megrendezett
interpack az egyik legnagyobb sikerii
rendezvényként vonul be a szakvdsdr

53 éves torténetébe.

Megerdsitette, hogy a konjunkttra hossza tavon
is felfelé ivel — mondta el Christian Traumann,
az interpack 2011 szakvasar elnoke, ugy is,
mint egy német csomagoldéanyag multi cégve-
zetGje.

A 60 orszagbdl érkezett 2700 kiallit6 egyon-
tetlien elismeréssel szOlt a kompetens latoga-
tokkal folytatott nagyszamau, igen jo eredmény-
nyel lezajlott targyaldsokrdl. (Néhany kiallitoi
vélemény a cikk végén.) Novekedett a dontés-
hozok aranya is. A latogatok 60%-a kiilfoldrol
érkezett és a 166 000 szakmai latogato kozel
hdromnegyede dontésekért felelGs vezetd volt.

Az el6z6 interpackhoz viszonyitva feltiné a
dontésekért felelGs vezetGk ardnyanak tovabbi
jelentSs emelkedése. A szakmai latogatok kozel
héromnegyede vallalatvezet6 — ez az arany ab-
szolat cstcsot jelent, és eléréséhez jelentds
mértékben jarultak hozzé a legfelsé szinti ve-
zet6k, akik még nagyobb szamban érkeztek az
interpackra. Az 6sszesen 166 000 szakmai lato-
gaté 60%-a (tobb mint szazezer f6) Németor-
szagon kivilrél érkezett. A kiemelked6 nem-
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zetkozi jelleg miatt valtozatlanul az interpack
maradt az ipardg vilagviszonylatban els6 sza-
mu seregszemléje.

Figyelemre mélt6 viszont, hogy az interpack
idejében a vasarteriilet melletti arénéban tar-
tott Euroviziés Dalfesztival donté valtozast ho-
zott az egyes vasarnapok latogatottsagaban is,
mert sok szakember csak a dalfesztival dont6jét
kovetSen, majus 14-én érkezett Diisseldorfba.
Nem tiszttink tandcsot adni a varosvezetésnek
- bar mivel nem magyar vérosi és vasari veze-
ték az érintettek, igy talan meghallgatasra ta-
lalnak a kiviilrdl jott észrevételek is —, de meg-
fontoland6 lenne az ilyen, énmagukban is
kiemelkedd események egyidejliségének az el-
keriilése. Példaul a péntek este mar olyan ter-
helést jelentett a hires altstadti vendéglato-
kinalatnak, ami sokakat mar riasztott.

A latogatok kittinének {télték a szakvasar ki-
nélatat: a fenntarthat6sag, a biztonsag és a ké-
nyelmi termékek uraltdk a vésarcsarnokokat.
Rendkiviil j6 fogadtatasra taldlt az interpack
a kiemelt témak megvalasztasa és megjelenité-
se miatt is, mert ezekkel - a vilagviszonylatban
is magas szinvonalon bemutatott kérdésekkel —
paratlan kommunikaciés platformot kinélt a szak-
embereknek.
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SAVE FOOD - ALLITSUK MEG
AZ ELELMISZERPAZARLAST!

A kiemelt témak koziil tobb mint 300 VIP kong-
resszusi résztvevlt vonzott szerte a vilagbol az
élelmiszer-pocsékolas ellen nemzetkozi szinten
kiizdé SAVE FOOD kezdeményezés Gsbemuta-
t6ja, amelyet a Messe Diisseldorf a FAO-val (az
ENSZ Elelmezési Vilagszervezete) kozosen ren-
dezett.

Az élelmiszerek vilagszerte tapasztalhato po-
csékolasanak problémajat mas és mas szem-
szogbdl vilagitottak meg a rangos el6adok.

»A SAVE FOOD kezdeményezés sikere bizo-
nyitja, hogy a Messe Diisseldorf részérél olyan
Osszefiiggésbe helyeztiik a csomagolas terén
szerzett nemzetkdzi kompetenciankat, amely a
csomagolasi agazaton Kkiviili tertileteken is
hasznosul.” (Az interpack keretében bemuta-
tott SAVE FOOD kiallitast mér idén oktéberben
bemutatjdk a FAO székhelyén, Romaéban is, az
Elelmiszer Vilagnapjanak hetében.)

Az ,Eletmindség” jelmondattal rendezett In-
novationparc Packaging innovaciés bemuta-
t6 Ot teriileten, az egészség, az értelem, az esz-
tétikum, az egyszeriiség és az identitds ,,boltjaban”
fogta Ossze a teljes értékteremtési lanc vallala-

HP digitalis kindlat mdr mindenre

tait: itt mutattdk be a kiilonbemutatéra kifej-
lesztett, a kiallit6i munkacsoportban kidolgozott
legjobb gyakorlati megoldasokat és jovébeli el-
képzeléseket. Ezzel a konstruktiv parbeszédnek
és a kreativ Otleteknek teret ad6 egyediilallo f6-
rum jott 1étre.

Szintén Gj kiemelt témakorként jelent meg
a Metal Packaging Plaza, ami nem nagyon
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titkoltan az esseni Metalexpo interpackba in-
tegralasat célozta. Az elképzelés helyességét a
helyszinen tapasztaltak, a kiallit6i és latogatoi
elégedettségigazoltak. A Metal Packaging Plaza
igy az interpack keretében lett a fémcsomago-
lasok kozponti szintere.

MAGYAR KIALLITOK, VILAGBAJNOK
MAGYAR CSOMAGOLASOK

Az interpackon most négy magyar kiallito vett
részt: a HACONA Kft., a HOK-PLASTIK Kft., a
Pro-Form Kft. és a TU-PLAST Kft. Mindannyian
visszatérd kiallitok, akik timogatés nélkiil is (az
ITDH mar nem, a helyébe 1ép6 HITA kormany-
hivatal pedig még nem foglalkozik az exportta-
mogatasok konkrét megoldasaval, igy egyelGre
palyazni sem lehet!) fontosnak tartottak a rész-
vételt.

Ldtogatok — Flexo 2000 Kft.
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Idén szintén az interpackon volt a WPO (Word
Packaging Organization) nemzetkozi versenyé-
nek dijatado6ja is. A WPO altal szervezett csoma-
golasi vilagbajnoksagon azok a cégek vehettek
részt, amelyek hazdjukban megnyerték a nem-
zeti csomagolasi versenyt. Magyarorszagrol a
CSAOSZ altal szervezett HUNGAROPACK ver-
seny legjobbjai indulhattak. Idén négy magyar
csomagolas is megkapta a legmagasabb elisme-
rést, a World STAR djijat.

KIALLITOI VELEMENYEK,
AMIK MESSZEBBRE MUTATNAK

+ ,Az interpack egyszerien »A« platform az
ajdonsagok nemzetkozi szintd kommunikala-
sara. Rendkiviil 6rvendetes volt azoknak a szak-
mai latogatoknak a szinvonala, akikkel a stan-
dunkon targyalhattunk.”

+ ,Azinterpack egyszertien csodas volt, mint min-
dig. Még soha nem lattam ennél tit6képesebb in-
terpackot—marpedig én mar 1959 6ta ott voltam
mindegyiken. Ez az els6szamu seregszemle, és
véleményem szerint az is marad. Az interpack a
szakvasarok kozott a nemzetkozi csomagoldipa-
1i gép gyartok »otthona«. Valamennyien tigye-
liink arra, hogy mindig igazi tjdonsagokat tud-
junk felvonultatni az interpackon - és éppen
ezért ennyire vonzo a seregszemle. J6 a hangulat,
a latogatok szinvonala pedig kivalo.”

+ ,Az interpack kétségtelentil a csomagoldipar
legfontosabb kiallitdsa — ahol valamennyi fon-
tos eurdpai, dzsiai és amerikai vallalat megjele-
nik. Nem engedhetjiik meg magunknak, hogy
itt ne allitsunk ki.”

* ,A szakvasart tokéletesen szervezték, mint
ahogy ez mindig is lenni szokott. A szakmai 1a-
togatok szinvonala, a mi benyomasunk sze-
rint, még a korabbi években tapasztaltaknal is

Uj szerepld a magyar piacon
—a Zalai Nyomda 1ij tulajdonosa

sokkal jobb volt. Ezért tehat rendkiviil elége-
dettek vagyunk. A célcsoportjainkat maradékta-
lanul el tudtuk érni, Gj kapcsolatokat épitettiink,
és elmélyithettiik a mar meglévd kapcsolatokat.”
+ ,A latogat6i visszhang még a megel6z6,
2008-as szakvasarnal is sokkal nagyobb volt —
pedig mér az is kit(iné volt. Ezen a téren igazi
novekedést tapasztaltunk. Vilagosan érzékel-
juk azt is, hogy ismét meglodul a gazdasag.”

+ Az interpack egyszertien csodalatos szintere
az innovativ csomagoloanyagok bemutatasa-
nak. Szamos érdekl6dd szakmai latogatot ko-
szonthettiink a standunkon, és bemutathattuk
nekik az Gj piaci irdnyzatokat. A biomtianyag-
bol késziilt Gj termékek bemutatasaval hirtelen
egész mas ugyfélkort tudunk megszolitani; a
biomtianyagok végleg lekiizdotték a fogyaszto-
hoz vezet6 aton mutatkozo6 akadalyokat. Biz-
tos vagyok abban, hogy ez hatalmas lendiiletet
adott az egész iparagnak. Arra szamitunk, hogy
a gyartokapacitas a kovetkez$ 6t évben tobb
mint kétszeresére né. A biomtianyagok piaci
térhoditasa folytatodik — és ez hatvanyozottan
igaz a csomagolasokra.”

+ ,Az Innovationparc Packaging résztvevéitol
kivétel nélkiil pozitiv visszajelzést kaptunk.
Az egyes kidllitasi tertileteken rendkiviil maga-
san képzett latogatokat fogadtunk, és teljes
meértékben bevalt az az elképzelés, hogy keres-
kedelmi kdrnyezetben mutassunk be csomago-
lasokat az egyes shopokban.”

+ Az Innovationparc Packaging olyan megoldaso-
kat allitott az el6térbe, amelyek egybevagtak
a latogatok érdeklédésével. A kidllitok kozos
projektjeiben és a markatermékek nemzetkozi
gyartoival és a kereskeddkkel folytatott par-
beszéd keretében a szakvasari megjelenéssel
szliletnek meg a jov6 piacait szolgadlé megol-
dasok.”

A WHO pavilonbol
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