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Felgyorsult tarsadalmunkban nem minden-
kinek jut ideje nyomtatott lapok olvasdsdra,
és a most felnovo generdcio egyre jobban
az internet vildgdhoz kapcsolodik. Novek-
szik az igény a sajtotermékek vildghdlon
valé megjelenésére is. Ezek funkcioja azon-
ban nem azonos a nyomtatott lapokéval,

hiszen tartalmuk legtobbszor eltér attol.

A cross-média tervezést kihasznélva a lapkiadok
lehet6séget kapnak arra, hogy az ingyenesen
latogathat6 online portélokon keresztiil koze-
lebb keriiljenek az olvaséikhoz és Gj olvasokra
tegyenek szert. Az e-mail, a férum, a chat és a
kommentelés ,csatorndin” Keresztiil az olvasék
nem csak a kiad¢6 felé kommunikalhatnak gyor-
san és egyszertien, hanem egymas felé is. Mig
a nyomtatott lapért mindenképp fizetnie kell,
az érdekl6dd az ingyenes online tartalmak ré-
vén betekintést nyer az aktudlis kiadvanyba,
régebbi cikkeket olvashat, és sokszor a témahoz
kapcsol6dé hanganyagot vagy videot is megte-
kintheti. Amennyiben az internetes portal fel-
kelti az olvasé érdeklddését, az oldal rendszeres
latogatdjava, a nyomtatott kiadvany olvasoéja-
va vagy eldfizet§jévé valhat. Ehhez azonban a
tartalmat vonzo6 formaban Kkell ,talalni”. Az ol-
dal felépitése és kezelhetGsége befolyasol6 ténye-
z6ként hat az emberre.

Vizsgélataink sordn arra kerestiik a valaszt,
hogy vajon milyen igényeket tdmaszt az olvaso
egy magazin — és dltaldban a sajtotermékek —
internetes megjelenésével szemben. Ugyanazt
a tartalmat keresi az internetes portalokon,
mint amit a nyomtatott feliileteken vagy eset-
leg masért keresi fel ezeket az oldalakat? El6ny-
ben részesiti-e a nyomtatott kiadvanyhoz ha-
sonlo felépitést és tipografiaju oldalt vagy
konnyebben eligazodik egy olyan online kiad-
vanyban, ami egy atlagos weblap felépitésével
rendelkezik?

A vizsgalatok célja volt, hogy attekintsiik az
online sajtotermékek altal nyajtott lehetGsége-

ket, illetve felmérjiik, hogy a fogyasztok isme-
rik-e, hasznaljak-e ezeket.

Az Interpress magazinnak két kiilonbozé fel-
épitési és kiilonbozd tartalmi elemekkel ren-
delkezd honlapot készitettiink el. Az egyik hon-
lapon a cikkek elrendezése teljesen megegyezd
a papir alapu Gjsag oldalain kialakitott arculat-
tal, a masikra a szoveg egyszer(ibb formaban,
egyhasabos elrendezésben kertlt fel. A két lap
nemcsak eltéré kiilalak(i, hanem kiloénbozé
igények kielégitését szolgalja. Mig a magazin-
szer(i portalt csak olvasni lehet, az interaktiv
oldal tobb lehetGséget tartalmaz — a cikkekrdl
az olvasok ,komment” formajaban kifejthetik
véleményiiket, az oldal kiilonb6zé témaéja f6-
rumokat tartalmaz, illetve egy-egy cikkhez vi-
ded is tartozik.

A honlapok tervezése és készitése kozben fi-
gyelembe vettiik az olvashatésagot és az atte-
kinthetGséget. Ezek meghatarozdak voltak a be-
tméretek, a margok és a térkozok nagysaganak
kivalasztasanal, valamint az oldalak szinvilaga-
nak kialakitasanal (kifejezetten a szovegek, fel-
iratok el6- és hattérszinének kivalasztasanal).
Az interaktiv oldal szovegét egy hasabba szed-
tiik, igy az szé€lességében észrevehetden kisebb,
mint a magazin tipografidjat kovetd, tobb he-
lyen kéthasabos elrendezésti weblap, melynek
szélességét az 1024 x 768-as képernyd felbonta-
sahoz igazitottuk.

A magazinszerd weblap készitése soran az ol-
dalak képének minél pontosabb lemasoldsara
torekedtiink, igy ahol az eredeti betttalpas be-
ttket tartalmazott, ott mi is bet(italpas betik-
kel dolgoztunk.

A MAGAZINSZERU WEBLAP

A magazinszer(i weblap szoveges és képi elemek-
b6l all, az egyes meniipontok a kiadvany egy-egy
szamat tartalmazzak. A weblap készitése soran
torekedtiink arra, hogy a cikkek tipografiaja
és elrendezése lehet§ség szerint megegyezzen
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Dielpoed pyermmefet:

1. abra. Az IPM magazinszerii honlapja

a nyomtatott Gjsagéval, az olvasé minél kevés-
bé érezze, hogy a képernyd el6tt (il és nem egy
kézbe vehet6 lapot olvas (1. dbra).

A reklamokat ugyanarra a helyre illesztettiik,
mint ahol a nyomtatott kiadvanyban szerepel-
nek. Az eredetihez legkozelebb allo betttipus-
sal dolgoztunk.

AZ INTERAKTIV HONLAP

Az interaktiv oldalon (2. dbra) a meniipontok
sorra a magazin egy-egy rovatanak felelnek meg,

-

2. abra. Az IPM interaktiv honlapja

a cikkek elrendezése, a szovegek és a képek egy-
szer(ibb formaban, egy hasdbba rendezve jelen-
nek meg az oldalon. A reklamok helyének meg-
hatarozasa mar nem volt olyan egyértelmd,
mint a magazinszer( weblapon. Az egyik rek-
lam (az IPM sajat reklamja) esetében a cikkek
mas rendben torténd elhelyezése nem moédosi-
totta annak helyét, a Zewa reklamot Gj helyen,
afdoldalon felugro ablakban helyeztiik el, hogy
a weboldal minél életszertibb legyen. Az egy-
szerl, kényelmes bongészést szolgaljak az in-
teraktiv oldalon azok a belsé linkek, melyekre
rakattintva az egyes cikkek elolvasdsa utan az
olvaso visszajut az oldal tetejére. Erre azért van
sziikség, mert az oldal keskenysége miatt né-
melyik rovat joval hosszabb terjedelm, mint a
tobbi, és kényelmetlen lenne ezeket az oldala-
kat végiggorgetni. Az interaktiv honlapon vi-
deodkat is elhelyeztiink, melyekhez Adobe Flash
programmal készitettiink lejatszot, és igy illesz-
tettiik be Gket a program segitségével a HTML
fajlba.

kevésbé zavardak a reklamhirdetések, mint az internetes kiadvanyokban
gydjthetd, archivalhaté

megbizhatébb, alaposabb hirforras, mint az online

kézbe vehetd, hordozhato

mindig elsé kézbdl akarok értestilni az Gjdonsagokrol

sajatos esztétikai élményt nyujt (papirra nyomott betlik, képek, szinek, annak tapintasa)

egyéb
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3. dbra. A nyomtatott magazinok olvasdsa mellett sz610 érvek
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egy-egy magazinbdl mindig csak egy-két cikket olvasok el
kényelmesebbnek tartom, mint a kézbe foghaté Ujsag lapozgatasat
konnyebben elérhet6 szamomra, mint a nyomtatott Gjsag

nincs idém nyomtatott sajtét olvasni

nem akarok pénzt aldozni az olvasasra

egyéb

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

a vélaszadok aranya

4. dbra. Az online magazinok olvasdsa mellett sz0lo érvek
NYOMTATOTT VAGY ONLINE MAGAZIN?

A weblapok 6sszehasonlitdsanak céljabol kérd6-
ives felmérést készitettiink. A megkérdezetteket
arra kértiik, probaljak ki az elkészitett honlapo-
kat és értékeljék azokat a megadott szempon-
tok szerint. A kérd6iv témdja a magazinok vilag-
haléon valé olvasasdhoz kapcsoldédd szokasok
felmérése és az altalunk elkészitett weblapok
0sszehasonlitasa volt.

A felmérésbdl kideriilt, hogy a valaszadok
60%-a Firefox, 19%-a Google Chrome, 9%-a
Safari bongész6t hasznal, és csak ezutan kovet-
keznek a sorban az Internet Explorer kiilonbo-
z6 valtozatai, illetve az Opera. Ez igen kedvezd,
mivel az Internet Explorer CSS szabvanyokat
igen rosszul kezeld régebbi verzidit egyik meg-
kérdezett sem hasznalta.

Kivancsiak voltunk arra, hogy a megkérde-
zettek a nyomtatott magazint vagy annak on-
line valtozatat olvassak-e, és miért. Indoklasképp
kiilonbozo valasztasi lehetGségeket adtunk meg,
melybdl a valaszadok tobbet is megjeldlhettek,
valamint egyéni véleménytiket is kifejthették.
A nyomtatott lapok mellett 64 (3. dbra), mig az
interneten valé olvasas mellett 73 szavazat
sziiletett (4. dbra), melybdl kideriil, hogy sem
a nyomtatott, sem az online médium nem te-
kinthetd jelentésebbnek a masiknal.

A vélaszadok szemében a nyomtatott lapok
leginkéabb a kézzelfoghatdsagukbol (55%) faka-
déan, illetve sajatos esztétikajuk miatt (32%)
élveznek el6nyt az internetes portalokkal szem-
ben. A kitolt6k koziil csupan két ember tartja a

nyomtatott lapokat megbizhatébbnak, szava-
hihetébbnek, mint az online weboldalakat — ez
volt a legkevésbé preferdlt érv, ami a nyomta-
tott lapok olvasasa mellett sz0l. Négy személy
megjegyezte, hogy szemének kellemesebb él-
mény papirrél olvasni, mint egy ,,vilagit6” mo-
nitor el6tt tilve bongészni. Ezzel szemben a
megkérdezettek 21%-a allitja, hogy kényelme-
sebbnek tartja az interneten val6 olvasast.

A vélaszadok 45%-a konnyebben elérhetének
tartja az internetet — az egyik kitolt6 véleménye
szerint: ,konnyebb szlirni érdekl6dési kor
alapjan”. Ez a mondat jol prezentélja, hogy az
emberek egyre inkabb bizonyos tartalmakra ki-
vancsiak —nem minden érdekli 6ket, ami egy ma-
gazinban megjelenik. A megkérdezettek 36%-a
egy magazinbol csak egy-két cikket szeretne el-
olvasni — ebben az esetben az ember nem szive-
sen ad ki pénzt egy lapért, inkabb az internetet
valasztja. Nem elhanyagolhat6 az az eredmény
sem, hogy az emberek egyharmada nem akar
az olvasasra kolteni.

EGY MAGAZIN ONLINE OLVASASARA
0szZTONZO TENYEZOK

A megkérdezettek 66%-at egy magazin weblap-
janak felkeresésekor vagy az motivélja, hogy
még tobb, a magazinban nem szerepld infor-
maciét szerezzen egy-egy témaban (32%), vagy
az, hogy kommunikaljon a lap és a tobbi lapolva-
s6 felé (34%) (5. dbra). Tehdt nem a nyomtatott
ajsagot probaljak helyettesiteni az interneten
valo olvasas altal.

16  MAGYAR GRAFIKA 2011/3



[J Az internetes oldalon a nyomtatott magazin
cikkei teljes terjedelmiikben elérhetéek

[] Az internetes oldalon olyan irésokat is talalok,
amit az Gjsagban nem

M A cikkeket nem csak olvasni tudom,
hanem kérdezhetek, véleményt nyilvanithatok

[ Nem tudom

M Egyéb

5. dbra. Egyes online magazintipusok kedveltségének
megoszlasa

A kérdésre egyéni valaszok is érkeztek, mint
példaul a ,legyen latvanyos, felhasznalébarat”
alatamasztja azt a felvetésiinket, hogy egy ilyen
weblapnal nem csak a ,bels6”, hanem a kiilsG is

szamit. Mint az el6bbiekben lattuk, egy online
weblapnak nem csak tartalmaban, hanem esz-
tétikajaban is versenyképesnek kell lennie, il-
letve strukturdlis szempontbdl is meg kell felel-
nie az internetezdk elvarasainak.

Arra a kérdésre, hogy ,Ha a legfrissebb szamot
nyomtatva és online is olvashatnam, az online-t
vdlasztandm”, a valaszok jelent6sen megoszlot-
tak. A valaszadok 25%-a nem tudott donteni a
két alternativa kozott, és szinte ugyanannyian
tették le szavazatukat az elektronikus (38%) és
a nyomtatott (36%) lap mellett (6. dbra).

A HONLAPOK ERTEKELESE

A kérdoivben a megkérdezetteknek a magazin-
szerli és az interaktiv honlapot is pontozniuk
kellett egy 1-t6l 5-ig terjeds skalan. Az interak-
tiv honlap jobban elnyerte az olvasok tetszését
(7. dbra). A magazinszerd oldal minden szem-
pontbdl gyengébben teljesitett — Osszesitett
eredménye 73%, mig az interaktivé 84% lett.
Az utobbi weboldal kozel 10%-kal jobb ered-
ményt ért el minden szempontbodl. Ez azzal
magyarazhat6, hogy a magazinszerti weblap
oldalképe méretében is megegyezik a nyomta-
tott lapéval, igy problémas annak olvasasa, mi-
vel egy atlagos méretl képerny6n az oldalnak
csak egy része jelenithetd meg, igy rontva az ol-
vasas élményét, az oldal atlathatosagat, kezel-
het&ségét.

Akét oldal kozti tartalmi kiilonbség kizarélag
az interaktiv elemek jelenlétében, illetve hid-
nyaban mutatkozik.
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6. dbra. Egy magazin legfrissebb szamdnak online, illetve nyomtatott formdjdt valasztok elméleti megoszldasa
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7. dbra. Az dltalunk készitett honlapok értékelése
OSSZEGZES

A kérdoiv elkészitésekor azt feltételeztiik, hogy
bar az olvasok nyitottak a magazinok aj, inter-
netes megjelenési formdira, legf6képpen mégis
a nyomtatott lapokat olvassak tdjékozodas, ki-
kapcsolddas céljabol, az online feliileten inkabb
egy-egy Oket kifejezetten érdekl$ témara keres-
nek r4, megnézik a hozza kapcsol6dé videot,
véleményeket irnak vagy olvasnak. Feltevéseink
nagyrészt igaznak bizonyultak, miszerint leg-
inkabb a fiatal generéacié (18-35 év) ismeri és
hasznalja ezeket a funkciokat. A magyar olvaso-
tabor idGsebb tagjai jobban ragaszkodnak a kéz-
be foghato, hagyomanyos magazinhoz, amit
bérhova magukkal vihetnek.

Felméréstinkbdl az is kidertilt, hogy egy ma-
gazin weblapjara a legtobben nem azért ,kat-
tintanak”, hogy — a nyomtatott lapot helyet-

SHIZON

tesitve — a cikkeket olvassdk, hanem egyéb, a
magazinban meg nem jelend informéciokra ki-
vancsiak. Sajnos, ezeket a lehet&ségeket nem
minden oldal kinalja fel, sokszor a magazin
weblapja csak a régebbi cikkek elolvasdsanak
lehet&ségét rejti magdban, noha ezek az olda-
lak konnyen novelhetnék latogatottsagukat
interaktiv elemek beépitésével.

Kijelenthetjiik, hogy bar az altalunk végzett
felmérés nem tekinthetd reprezentativnak, ra-
latast ad a fiatal olvasok igényeire, és kijeloli
azokat az utakat, amelyeken egy magazin inter-
netes valtozatanak haladnia kell ahhoz, hogy
sikeres legyen. Véleményiink szerint, a jovében
leginkabb a nyomtatott és az online vonal egy-
mast kiegészits, kozos egytittmiikodése hozhat
sikereket, és amig ez igy van, addig az online fe-
liletek megmaradnak a nyomtatott magazi-
nok kiegészits szolgaltatasainak.

Kereskedelmi és Szolgaltato Kft.

Cim: 1048 Budapest, Székpatak utca 20.
Telefon: +36 30 396 7410, +36 1 230 9417
e-mail: shizon.kft@chello.hu, web: www.shizon.hu
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