Papirfelhasznalas digitalisan

A magyar piacon a digitdlis papirok iranti
igény és piaci kereslet nagyobb mértékben
né még mindig, mint a klasszikus papirok
irdnti kereslet. A vdlsdg hatdsdra a papi-
rok irdnti kereslet visszaesett, amely 6ssz-
papirfronton 15-16% volt éves szintén,
viszont kisebb mértékben érintette ez

a digitdlis szegmenst — kezdte a beszélge-
tést Erdély Zsolt, a Budapest Papir Kft.
igazgatoja, akitol tovabbi informdciokat
is megtudhattunk a hazai papirfelhasznd-
Idsrol a digitdlis technologia tiikrében.

A magyar piacon milyen trendeket, tenden-
ciakat lattok kirajzolodni a papirfogyasztas
tiikrében a digitdlis nyomtatadsi eljardst
hasznalé veviok korében?

Egzaktul meghatarozni, hogy ténylegesen mek-
kora a digitalis papir piac, nagyon nehéz. Ennek
oka az, hogy az ily médon nyomtatott papirok
volumene még mindig tobb, mint a tényleges di-
gitalis papir eladas, hiszen jelent§s mennyiségt
nem Kkifejezetten digitalis nyomtatasra ajanlott
vagy ezen nyomtatasi specifikaciora fejlesztett
papir is kertil feldolgozasra, amely nem a digitalis
papir felhasznalasként jelenik meg a statisztikak-
ban. Mindezek ellenére és mellett mar ezel6tt 6t-
hat évvel is a digitalis célra torténd papirfelhasz-
nélas 20-25%-ot is nétt éves szinten, de jelenleg
is 18-20% Kkortlire becsiilhetd. Ezen vevéi szeg-
mens igénye is kettévalik, hiszen van az egyedi
nyomtatasokat értékesits és erre specializalédott
vevokor (kis digitalis nyomdak, copy shop-ok, di-
gitalis stadiok), illetve a nyomdaipari termelés-
ben nagy volument képvisel$ klasszikus nyom-
dak digitalis gépekkel kiegészitett termelése.
Klasszikusan csak a digitalis nyomtatasra foku-
szalo és nagy volument képvisel6 nyomdai val-
lalkozas a hazai piacon egy van a tobbi feltorekvd
kisebb nagysagrenddi, de dinamikusan fejl6dé
cégek mellett. Tény és valo, hogy a digitalis
nyomtatasi technolégiaval torténd papirfelhasz-
nalds igen dinamikusan és szépen fejlddik, meg-

elézve szinte mindegyik technologia papirfel-
hasznalasi igénynovekedését.

Van egy tendencia, ami arra iranyul, hogy

az egyéb nyomdai eljardsokkal, de jellemzo-
en ofszettechnologiahoz haszndlt nyomat-
hordozok problémamentesen hasznalhatok
legyenek digitdlis nyomtaté berendezéseken.
Akércsak az ofszet nyomogépek, nagyon sokféle
papir- és kartonféleséget képesek megnyomtat-
ni. De még mindig ki kell azt emelni, hogy nem
minden papirféleség nyomtathaté digitalis
technologiaval. Ezt a kérdéskort oly modon lehet
osszefoglalni, hogy vannak nyomathordozé pa-
pirok, amelyek kifejezetten erre a technolégia-
ra lettek fejlesztve, azaz ezekkel a digitalis gépek
adta lehetdségek maximalisan kihasznalhatok.
Van a nyomathordozoknak egy olyan szeg-
mense, amely annak ellenére, hogy nem kifeje-
zetten digitalis nyomtatasra késziilt, a papir-
gyartasi technolégia mind a nattr, mind pedig
a mazolt papir esetében elért egy olyan gyarta-
si receptarat, amely a hasznalt anyagok, gyar-
tasi eljarasok fejlesztése miatt lehet6vé teszi
ezen termékek akar digitalis nyomtathatdsa-
gat. Természetesen kisebb-nagyobb sikerrel, de
itt a produktum szinvonala és az elért ered-
mény nem éri el a spéci papirok produktumat,
tény viszont, hogy bizonyos alkalmazasok és
termékek gyartasara megfelel. Ezen termékek
kisztirésének a legjobb modja a tesztelés, ter-
meészetesen, ha lehet ipari mennyiségben, hogy
a tényleges gyartas sordn ne érje meglepetés sem
a megrendelSt, sem a nyomtatast produkalo
céget. Mi a Budapest Papir Kft. esetében ezen
célbol készitettiik a digitalis papirok katalogu-
sat, amelyben tesztelt, nyomtatott mintéak ta-
lalhatok az altalunk forgalmazott termékek-
bél, amely egyértelmiien bizonyitja a termék
digitalis megfelel6ségét mind nyomatlan,
mind pedig nyomott mintdval. Nem beszélve
arrél az elényrdl, hogy ily médon az adott pa-
pir, mint nyomatminta is a vevé szamara vi-
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zudlisan is egy produktumot bemutat, azaz
megkonnyiti a valasztast. Utoljara természete-
sen vannak azok a termékek, amelyek nem ja-
vasoltak digitdlis gépben val6 felhaszndlasra,
vagy hidba prébalkoznank, az eredmény nem
megfelel§ lenne, illetve a nyomtatasi folya-
mat nem zOkkenémentesen valésulna meg és
sok esetben még gépkarosodast is okozhatnak.
Mindezen valasztasi lehetGségek, illetve az adott
végtermékre vonatkozo legjobb és nem utolso-
sorban a legmegfelel6bb valasztast azonban
természetesen a papirok és a gépek minél na-
gyobb ismerete teszi csak lehet6vé, amelyet
mind a technolégia, mind pedig a papirok iran-
ti specidlis elvarassal kapcsolatos tudés tudja
csak biztositani. Ez egy 4j teriilet még mindig,
ahol a szakmai tudast, specidlis know-how hat-
teret mindenkinek meg kell szereznie, és folya-
matosan naprakésznek kell lenni ahhoz, hogy
a lehetGségek széles tarhazabol a legjobbat és
az adott vevének legmegfelel6bbet ki tudja va-
lasztani.

A mdsik megkozelités egyre inkabb a célnak
megfeleld specidlis nyomathordozok kifej-
lesztése a digitalis piac szamdra. Mint papir-
kereskedd melyik megolddst tartod célra-
vezetébbnek?

Azt hogy mitajanlunk, az donti el, hogy mit aka-
runk elérni, milyen nyomatot akarunk produ-
kalni, azaz mi a megrendel§ elvarasa a termékkel
szemben. Mindig a nyomtatashoz valasszuk a pa-
pirt, és ne forditva, hogy van egy papirunk és az-
zal egy adott digitalis berendezésen mindenaron
el akarunk érni egy adott produktumot, hisz ez
igy nem fog menni. A papirok vonatkozésaban
mindig lesz még igy is egy széles valaszték a top-
top kategoriatol a jo, illetve az éppen csak elfo-
gadhat6 produktumig, itt viszont a lehetdségek
felvazolasa utan az ugyfélnek kell dontenie el-
képzelése, a célkozonsége, a végcélja és természe-
tesen a ,pénztarcaja” alapjan.

Van-e statisztikdtok a digitdlis papir
felhasznalds hazai valtozdsairol az elmiilt
ot évre visszatekintve?

Ahogy kordbban mar jeleztem, a ténylegesen
digitalis termékként eladott papirokra vonatko-
z6an nagysagrendileg van kialakult statisztika,
amely a top kategoridba sorolt digitdlis papirok
eladasat jelenti, de ennél joval tobbet dolgoznak
fel digitalis gépeken. Az igy eladott termékkor

nagysagrendileg éves szinten mintegy 750-800
tonnat képvisel, amely kifejezetten digitalis
top és kifejezetten digitalis termékként keriil
kiszallitasra és felhasznalasra. A valsag ezt a szeg-
menst is megtépazta, de nem olyan mértékben,
mint a tobbi teriiletet, azaz itt éves szinten mint-
egy 15-20%-o0s novekedés azért még elvarhato
a kovetkezd években.

Mennyire megosztott a piac a felhaszndldsi
igényeket tekintve?

Nagyon j6 kérdés, teljesen megosztott. Van aki
teljesen tisztaban van a papir és gép adta lehetd-
ségekkel, van aki pedig még a sotétben tapogato-
zik, van aki latja a lehetGséget, és szinte biztos,
hogy a digitalis felé mar nyitni kell és érdemes,
de még nem hisz benne. Sz6val nagyon vegyes a
kép, de azt hiszem, hogy a nyomas a piac részérél
adott, és ng, a nyomddaknak és a keresked6knek
meg a gyaraknak valaszolniuk kell 14, és teszik is.
Tipikus tertilet, ahol a marketing PULL stratégia
érvényesiil, mind a papirgyartok, mind pedig a
papirkereskedSk részérdl, azaz oktatdssal, ter-
mékbemutatassal és reklammal megteremtjiik
azGj vagy ,trendibb” piaci igényt. Tény, hogy ez
a tendencia és érdekl6dés az elmult harom-négy
évben még a valsag ellenére is tovabb és latva-
nyosan erésodott, azaz elfogadtuk, hogy itt van
a digitalis vonal, most mar nem 1j, nem is jobb
vagy rosszabb, mint az ofszet, hanem mas.

A Budapest Papir hogyan segiti a felhaszna-
Iokat a szamukra legmegfelelobb nyomat-
hordozo kivalasztdsaban és az rijdonsdgok
megismertetésében?

Mindenképpen els6ként emelném ki a Digita-
lis katalogusunkat, amely rendkiviil népszert
és hasznos mintakonyv. 2010-ben kivalo mi-
ndésitést nyert a Budapest Papir Kft. ezzel a mar-
ketingeszkozzel a Prompt 2010 kiallitasi mar-
keting versenyen. Minden évben elkészitjiik,
igy mindig bele tudjuk tenni az Gjdonsagokat
is, aminek nagyon oriilnek a vevdink is, mivel
»Kkézzel foghat6”.

A masik aktivitasunk az orszagos roadshow-k,
aminek keretében minden vevéhoz eljutunk kb.
1-1,5 évente. Itt interaktiv el6éadas keretében
tudjuk bemutatni az aktualitasainkat és Gjdon-
sagainkat. Mindig rengeteg mintaval érkeziink,
amibdl természetesen haza is vihetnek a meg-
hivottak. Legkozelebb Debrecenben, majd Tatan
talalkozunk a partnereinkkel.
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