A Canon nagy uzleti ugrasa

Faludi Viktoéria

A hazai digitdlis nyomtatds piacdhoz
viszonylag késén csatlakozé tdrsasdg
dinamikusan fejlédve a magyar piacon is
meghatdrozo szereplové vdlt. A 2010-es
esztendo tobb elonyés vdltozdst hozott

a Canon Hungdria életébe. A csaknem egy
évtizede kiilonvalt otthoni és iizleti felhasz-
ndlokat kiszolgdlo iizletdg az ij iizleti
koncepcio keretében ismét egybeolvad,
igy barmely Canon-termék bdarmelyik érté-
kesitési csatorndn keresztiil elérheto.

Ez évben a tarsasag régi vagya is valora valt: ja-
nuartol kozvetlen a Canon Eurépdhoz csatla-
kozhat a magyar képviselet is, igy a Canon
Hungaria Kft. a legjelent&sebb tizleti eredménye-

Az Ipex-kidllitason a Canon-stand felépitési vdazlata

ket felmutat6d 16 orszag kozé Kkeriilhetett, igy
onalloan képviselhetik magukat a kozpontnal
—tudtuk meg Moravcsik LdszIlo tigyvezetd igaz-
gatotol.

A Canon Gj reklamszlogenje kettds jelentést,
jelképezi a tdrsasag nagy ugrasokkal torténd
eléretorését a digitalis nyomtatas piacan, és
jelképezi az tigyfelek szamara biztositott tizleti
elényoket. Az Gj tizleti kommunikdcio elsd 1é-
pése az Ipex-szereplés. A régbta jovendolt atto-
rés a digitalis nyomdatechnoldgia javara ma
mar hétkoznapi valdsag, ezt tiikrozi a vasar ki-
allitéinak Osszetétele és kiallitoéi standjanak
mérete is. Ha a nemrégiben felvasarolt OCE ki-
allitasi tertiletét is beszamitjuk, a vasar legna-
gyobb kiallitéja a Canon.
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2006 - TOP 10 kiallito

2010 -TOP 10 kiallito

Valtozas (%)

Kiallitd Kiallitasi tertilet (m2)  Kiallité Kiallitasi teriilet (m?2)

HP 2158 HP 3000 39
Heidelberg 5122 Heidelberg 2448 -52
Xerox 5128 Xerox 1980 -61
Canon 1034 Canon 1980 91
Fuji 1011 Fuiji 1675 65
Kodak 1885 Kodak 1521 -19
Friedheim 1661 Friedheim 1476 -1
Ricoh 0 Ricoh 1432 Uj kiallito
Konica Minolta 220 Konica Minolta 1088 395
Océ 500 Océ 1050 110

Kidallitoi standok nagysdagdnak alakuldsa az el6zd Ipexhez hasonlitva

A Canon professzionalis koncepciéja ,az tiz-
leti ugras”, amit az Ipex-kampany is remekiil
szemléltet. A Canon digitalis nyomdai szolgal-
tatasai és személyes konzultacidja révén olyan
alapot kindl a nyomdaszoknak, melyek segit-
ségével 1j tizleti lehetSségek révén jelentds
elényokhoz juthatnak, ,egy ugrassal” kiemel-
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kedhetnek a hagyomanyos nyomdak koziil.
Ezzel az ugréssal Gj termelési folyamatok, be-
vételi forrasok, piacok, célkdzonség, tizleti mo-
dellek gazdagitjak a Canon partnereit.

A minket koriilvevd vilag valtozasa folyama-
tosan gyorsul, az tizleti kommunikaciéban és
anyomdak életében is egyarant tapasztalhato.
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Az el6z6 Ipex jelentSs mérfoldks volta Canon
életében, mar itt is egyértelm volt az image
PRESS termékcsalad bevezetésével, hogy a Canon
teljes mértékben elkdtelezte magat a nyomda-
ipar mellett. A szamok magukért beszélnek:
mara tobb mint ezer imagePRESS berendezést
helyeztek tizembe, amivel tobb mint szdzmillio
nyomat késziil havonta, és a bevezetés 6ta 0sz-
szesen csaknem kétmillidrd nyomatot adtak el
a Canon partnerei.
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A Canon-berendezések élvonalabol: C6000VP

A Canon a digitalis nyomtatés iranyvonalai-
nak elemzésére tanulmanysorozatot inditott,
melynek elsé kotete 2008 majusidban, a drupan
jelent meg. A tanulmanysorozat harmadik, leg-
Gjabb kiadasa 2010 méjusaban az Ipexen lesz
elérhetd. Ennek f6bb megallapitasai a kovetke-
z0k:

+ A digitdlis nyomtatas, mint talélési faktor épiil
be a nyomdak életébe.

+ A nagyformatumua nyomtatas a valsag ellené-
re fellendiilében van.

+ Az lizletvezetés kulcsfontossagu a talélésben.

+ Az optimizmus visszatért a nyomdaiparban,

a megrendelések szama novekszik.

+ Anyomddék beruhazasra késziilnek, ami a di-
gitalis nyomtatds irdnyaba fokuszal.

»Az elmult két évben a Canon sajat ugyfél-
kutatdsainak eredményei azt mutattdk, hogy
anagyformatumu megoldasok névekvd iizleti
lehetdséget jelentenek szamos — nyomtatdassal
kapcsolatos — piaci szegmensben. A piaci igé-
nyekre valaszként az imagePROGRAF legiijabb
modelljeivel innovativ digitélis képfeldolgozo
technolégiakat vezettiink be. Az (ij berendezé-
sek kedvezs tizemeltetési koltség és az elérhetd

legszélesebb szintér mellett biztositanak kivalé
mingségli nagyformatumd nyomatokat. igy
segitik a professziondlis felhasznalokat, hogy Gj
munkafolyamatok bevezetése nélkiil is megfelel-
jenek tigyfeleik elvarasainak és javitsanak tiz-
leti teljesitményiikon” — mondta Yuichi Miyano,
a Canon Europe LFP részlegének igazgatdja.

A Canon Europe kozzétette legtijabb felméré-
sének elsé eredményeit, mely a gazdasagi vissza-
esés nyomdaiparra gyakorolt legf6bb hatasait
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vizsgalta, és betekintést nyajt a nyomtatasi
iparag jelenlegi allapotaba. A kutatast a Roches-
ter Institute of Technology (RIT) nyugalmazott
professzora, Frank Romano és a nyomtatott mé-
diaval foglalkoz6 végzds diakok készitették.
AKkutatas soran 6sszesen 840 nyomdat kérdez-
tek meg, melyek 65,5 szazaléka nyugat-eurdpai
székhelyd. A korabbi, 2008-as tanulmany 464
résztvevgjébdl 383-an a jelenlegi felmérések-
benis szerepeltek. A fennmarado 81 valaszado
cége id6kozben 6sszeolvadt mas vallalatok-
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Canon imageRUNNER ADVANCE C9070 PRO-v10

kal vagy megsziintette nyomdai tevékenysé-
gét. A vizsgalat végs6 elemzését 2010 majusa-
ban teszik kozzé.

A felmérés legfontosabb megallapitasai fel-
hivjak a figyelmet arra, milyen fontos a digitalis
nyomtatas bevezetése a professzionalis nyom-
tatassal foglalkozo vallalatok tilélése szempont-
jabol. Az eredmények szerint a valsagbol kila-
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balé szervezetek nagy valdszintiséggel jobb
piaci helyzetb6l hasznalhatjak majd ki a jov6-
beli lehetdségeket, és képesek lesznek megfe-
lelni a jové kihivasainak:

1. 2008 utols6 negyedévében a marketingszak-
emberek minden vallalatndl mérsékelték
a nyomdai koltségeket, igy a nyomdaknak
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fel kellett késziilni mtkodésiik és tizleti te-
vékenységiik tjragondolasara. Elkezd6dott
a fejlettebb termelési modszerek bevezetése,
amelyek révén csokkentek a koltségek és a sze-
mélyi dllomény. A nyomtatdsi mennyisé-
gek rendkiviili mértékben mérséklodtek, igy

2008 Color Press

2009 Color Press

B Canon M Xerox M Hp Indigo

Forrds - infoSource (2009 preliminary data)

Szines digitdlis nyomdagépek — piaci adatok

Canon: imagePRESS C6000; C6000V, C7000VP
(A KM C6500-as sorozata nincs benne ebben

a kategoridban)

Xerox: DC5000, 8000AP, 8002 (A DC252, 262,
700-as gépek nincsenek benne ebben a kategoridaban)

a digitalis nyomtatast bevezetd$ vallalkoza-
sok felkésziiltek a valtasra, szemben a csak
ofszetnyomasi technol6giakat hasznal6 szer-
vezetekkel. Az ofszetnyomdak — kiilondsen,
harégebbi technoldgidkat alkalmaztak — fel-
késziiltség hidnyaban nem voltak képesek
kielégiteni az aj tipust igényeket. Az alkal-
mazkodasi folyamat kovetkeztében a digi-
talis gépek forgalma 2009-ben mar megha-
ladta a mas tipusd nyomdagépekét. Mig
Nyugat-Eurépaban 2009-ben az el6z6 évhez
képest az ofszetkiadvanyokbol szarmazo ar-
bevétel 18,1 szazalékkal kevesebb volt, addig
a digitdlis (lézer- és tintasugaras) technolo-
gidval készitett termékekbdl szarmazé be-
vétel 27,2 szazalékkal novekedett.

. A kutatas sordn a , digitalis nyomtatas” ko-

rébe a széles formatumu tintasugaras nyom-
tatds is beletartozott. Az eredményekbdl az
latszik, hogy a széles formatuma nyomta-
tassal foglalkoz6 vallalatok kiilondsen jol
teljesitettek a gazdasagi valsag idején: a meg-
kérdezettek 86 szazaléka valaszolta, hogy
a valsag tulélésében segitették 6t az ezeken
az eszk0zokon készitett bemutatéanyagok.
Azok a kereskedelmi szolgaltatok, amelyek
a piac kis mérete miatt korabban kertilték
a széles formatumot, belattak, hogy egyre
nagyobb kereslet mutatkozik a poszterek és
egyéb bemutatéanyagok irant. A kilonféle
ruhaanyagokra, vaszonra és egyéb anyagok-
ra végzett nyomtatassal pedig egy egészen
Gj nyomdai piaci szegmens jott 1étre.

. A valsag idején a talélés egyik kulcseleme

a vezetd pozicio kialakitasa volt: a valsagbol
valé kilabalasban élen jar6 vallalatok tevé-
kenységébdl tisztan latszik, hogyan voltak ké-
pesek hosszu tavon is biztositani az életben
maradast. Ebben kulcsfontossdga szerepet
jatszott, hogy a legfontosabb piaci szegmen-
sekre koncentraltak, mivel ezekben magasabb
hozzaadott értéket tudtak nytjtani. Tovéab-
ba kiemelkedSen fontosak voltak a multimé-
dias szolgaltatasok, amelyekkel megkiilon-
boztették magukat versenytarsaiktol.

. A korabbi negativ hangulat ellenére a nyom-

tatdsi szolgaltatok optimista valaszokat adtak
2010-re és a jovére vonatkozdan is. Az opti-
mizmus alapja, hogy a digitalis nyomtatési
kapacitassal rendelkezé vallalatok tobb mint
fele 2009-ben novelte arbevételét és nyere-
ségét az el6z6 évhez képest.
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»A Canon mindig is elkotelezett volt az tigyfe-
leivel kialakitott hossza tava kapcsolatok fej-
lesztése irant. Az ilyen és hasonl6 kutatasok is
segitik 6ket abban, hogy a megfelel$ informa-
ciok birtokaban hozhassak meg a dontéseket
sajat jovéjikrdsl. A nyomdaipar elmult évben
tapasztalt nehézségei utan igen biztatd, hogy
anyomdak optimistdn tekintenek a 2010. év elé.
A digitalis nyomtatds a sikeres termelési kor-
nyezet 1étfontossagu elemévé valt: az eredmé-
nyek vilagosan megmutatjak, hogy a digitalis
szolgaltatdsokat is kinalo vallalatok konnyebben
kihasznaljak a fejl6dé piac elényeit. Az tizleti
kornyezet kordbbi és jovébeni varhat6 gyors
valtozasai miatt a digitalis nyomtatasi techno-
logia bevezetése elengedhetetlen a nyomtatasi
vallalkozdsok szdmara. Ha ez az optimizmus
folytatodik, az Ipex 2010 kiallitas igen izgalmas-
nak igérkezik. A rendezvény idedlis lehetdsé-
get biztosit a nyomddaknak az tizletfejlesztési
lehetGségek felkutatésara és értékelésére, ahol
a Canon f6 célja, hogy komoly el6relépésre 0sz-
tonozze a latogatokat” — mondta Mark Lawn, a
Canon Europe professziondlis nyomdai megol-
dasokért felel6s eur6pai marketingmenedzsere.
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Mark Lawn, a Canon Europe professziondlis nyomdai
megolddsokért felelds eurdpai marketingmenedzsere

MAGYAR GRAFIKA 2010/2 13



