PRINTplusX a Frankfurti Konyvvasaron

A 2009-ben oktober 14-18. kozott megrende-
zett Frankfurti Kényvvasaron a PrintCity-Alli-
anz-tagvallalalatok — Leonhard Kurz, M-real,
manroland, Sappi, UPM és Weilburger Grap-
hics — a PRINTplusX-projektjiik keretében mu-
tattak be az értéknovelt nyomtatassal kapcso-
latos innovacios technologiakat.

Akonyvvasaron az Gj Fehérterem részen, ame-
lyet a konyv innovdacioknak szantak, a Print-
City-tagok a PRINTplusX- (az értéknovelés
titkai) projektet és az annak keretében gyar-
tott nyomatmintakat mutattak be.

A PrintCity-vallalatok részérdl innovacios
uzleti lehetGségekkel és tapasztalatokkal ren-
delkez6 szakemberek dllnak rendelkezésre. Ezek
a szakért6k a konyvkiadokkal megvitatjak az
értéknovelt nyomtatas (Value Added Printing
=VAP) folyamatosan novekedd lehetdségeit,
annak érdekében, hogy a termékek a piacon
megkiilonboztethetok legyenek, ill. az olvaso fi-
gyelmét és ennek kovetkeztében a forgalmat no-
veljék.

A konyvkiadas Osszes teriilete profitalhat az
értéknovelt nyomtatés technologiakbol:

konyvboritok — papir- vagy keményfedeld,

konyvek szoveges oldalai és mellékletei — va-
logatva, annak érdekében, hogy hatast érje-
nek el az olvas6knal,

értékesitési pont (POS-Displays = Point of Sale)

— konyvesboltok, pavilonok vagy konyvbe-

mutatok.

Néhany VAP-technoldgia, mint spotlakkozas,
lagy érintésti anyagok és foliaprégelés is alkal-
mazasra keriil. Egyéb mas VAP-lehetdségek ed-
dig vilagszerte kihasznalatlanok maradtak.

A VAP képes megkiilonboztetni és eladni,
ugyanakkor a fogyaszto kiilonbozé érzékszer-
veit megszolitani (latds, tapintas, illat) és az
olvasasi élményt javitani. A vizsgéalati eredmé-
nyek a kovetkez6k mutatjak:

a VAP segit abban, hogy a fogyaszt6/vevd fi-
gyelmét ebben az igen intenziv versenyké-

pességgel rendelkez6 kiadoi tevékenységben
novelje;

a vevdk altal az értékesitési pontnal tapasz-
talt min6ség dontd hatassal bir a spontan
emociondlis vasarlasi elhatarozésra, mely
pusztan néhany toredék masodperc id6t vesz
igénybe.

a vevlk egyes termékhez valo htsége, pl.
konyvkiadok tekintetében, ndvelhets, ameny-
nyiben a markak tobb érzékszervvel észlel-
hetdk.

A PRINTplusX-projekttel kapcsolatos tovabbi
informaciok az 4j weboldalon: a www.print
plusx.com talalhatok.

A PrintCity-Allianz PRINTplusX-projekttel
kapcsolatos informéciok hozzéaférhetdk az in-
terneten: www.printplusx.com.

AMIT A PRINTCITY-ALLIANZROL TUDNI
KELL

A PrintCity egy elismert stratégiai szovetség,
mely a nyomtatas, csomagolas és kiadoi teveé-
kenység tertiletén a , kompetenciidk kapcsolata”
révén a teljes értékalkot6 lancolatban mtiko-
dik. PrintCity noveli és timogatja a nyomta-
tas és csomagolas ,vegyértékét”.

Hasznot hozunk a vasarlénak, amennyiben
egy vilagszerte vezetdé know-how-t egy hilo-
zaton beliil egyesitiink és kozosen hasznalunk.

Tudasunkat és tapasztalatainkat szeminariu-
mok, vasarok, kiallitdsok, projekttanulményok,
publikaciok keretében és elektronikus média-
kon keresztiil adjuk tovabb.

Szingergiakat maximalunk, annak érde-
kében, hogy iparagunk névekedése gazda-
sagos és koltséghatékony legyen.

A PrintCity-Allianz projektekkel, rendezvények-
kel és a szeminariumokkal kapcsolatos tovab-
bi informaciok hozzatérhetdk az interneten:
www.printcity.de.
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