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Maczé Péter kényvbemutatéja

Kiilonos feladat a szerzo
szamara: irni a konyvérol.
Ha dicséri, azt mondjak,
naigen..., ha kritizalja
(és ugyan miért tenné?),
azt mondjak ra - na nem!
Es akkor ki veszi meg?

A csomagolas mindennapi éle-
tlink része, hiven tikrozi gaz-
dasagi és tarsadalmi kornyeze-
tiinket. Nemcsak a divatnak, de
a tradicioknak is szerepiik van
ebben. Ma a fogyaszté ha nem
is vallja be, szocialis statuszarol,
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vélt vagy val6s tarsadalmi hely-
zetérol arulkodik azzal amit va-
sarol. Kilonosen érzékletes ez
az Ugynevezett luxuscikkek ese-
tében, mint az italok (konyak,
whisky vagy csak torkolypalin-
ka?) és az elfiistoIni valok (a kézi
sodrasu szivaroktol a fiatalos-
nak, s6t egészségre alig artal-
masnak hitt light cigarettakig).
Ugye ismerds a helyzet, amikor
a gyermek csak bizonyos mar-
kajd edzocip6t akar, vagy egyet-
len farmerben ,, bizik”? Es nagy-
ban ugyanezjatszédik le a gép-
kocsi kivalasztasakor. Mert az ar
csak az egyik tényez6 a don-
téshozatalban...

A csomagolas gazdasagi sze-
repe természetesen mindig eré-
sebb és meghatarozébb marad
tarsadalmi szerepénél. Hiszen a
termékek elosztasaban, a szal-
litasban és kereskedelemben az
aru védelme dontéen fontos.

Egy jol tervezett csomagolas
a szallitas, raktarozas és keres-
kedelem kiilonb6z6, gyakran
bonyolult fizikai elvarasainak is
meg kell felelijen, bar végsé
szerepe a ,néma eladéé”...

A csomagolas tehat az elsé és
utolsé lancszem a termelés és
az elosztas lancolataban.

Manapsag, amikor a nem-
zetkozileg ismert markak konti-
nensnyi terileten keriilnek teri-
tésre, a nyelvek és kultarak sok-
féleségében a csomagolasnak
univerzalis feladata van. Szavak
nélkil vonz, gyujtépontja az
Uzenetnek. Kortilvesznek ben-
niinket, s ha nagyon sajnalnank
magunkat, még azt is mond-
hatnank, e publicity haléjaban
vergédink.

De j6l érezziik magunkat!

Mert a j6 csomagolas felada-
ta az aru permanens népszer(-
sitése: csabitas fels6fokon. Mar-
keting és kommunikaciés esz-
koz, hasznalataban a tervezd
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tudatosan épit rank, fogyasz-
tokra, hiszen egy markanak a
sikerét mi sem mutatja egyér-
telmdbben, mint az eladasok
mértéke.

A csomagolas nem énmaga-
ért val6 alkotas, igazi alkalma-
zott mdifaj, és azok kozott is
talan az egyik legosszetettebb:
forma, grafika és szin egyuttese
egy termék szolgalataban.

Gyakran egy kiemelt marka
divatos kontosében kell meg-
héditania — kemény verseny-
ben — a vasarlokat.

Nem onmagaért val6 azért
sem, mert szoros a kapcsolata a
reklammal, s6t a brand funkcio-
it is maradéktalanul teljesitenie
kell. Hozzatartozik természete-
sen az a multikulturalis kozeg,
amelyben létezik: tradicidk, me-
lyek akar évszazadokrais vissza-
vezetnek, és szokasok, amelyek
régiokra és népekre jellemzéek.
Olyan nemzetkozi elvarasok,
amely a termék jellegéhez kot-
heték, vagy amelyeket nemzet-
kozi szabvanyok irnak eld...

Tehatakényv cime: A csoma-
golasrol.

Gondolatok, reflexiok, néhol
vélemények, am a terjedelem
és az id6 szabta sziik hatarok
kozott — erésen valogatva.

E kiadvany azonban nem csu-
pan a csomagolasrél sz6l. Ha-
rom részre tagolhat6: epizodok
a reklam torténetébdl, a cso-
magolas torténete didhéjban
(stilusosan?) és a csomagolas-
design, ezen bellil hangsulyo-
san a grafika és a tipogréfia feld|
szemlélve. Mindez csak valoga-
tas, és utébb, egyre inkabb kor-
vonalaz6dé szlkitésben olyan
termékek vagy aruk bemuta-
tasa, amely széles korben jolis-
mert, nem kilonésen exkluziv
és nem a rétegfogyasztoknak
szant, amolyan szupermarket-
termék.
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Milyen is mindez napjaink-
ban? A szliletendé vagy mar lé-
tez6 termék specialis helyzetét
a marka alapozza meg. Egy tor-
ténelmi, kulturalis, a mult sike-
reire tamaszkodo6 imazs érték-
noveld tényez6, a modern Ulz-
leti élet kulcsa.

De ne gondolkozzunk rog-
ton vilagméretekben! A gyarté
egy Uj marka bevezetéséhez el-
s6bben is egy j6 névre ahitoz-
zon: mint ahogy egy gyermek-
nek nevet adunk. Csak valami-
vel tudatosabban, kevesebb
beleérzéssel, de lényeglaté tu-
datos tervezéssel, aminthogy a
marka Gtjat mar kijelolték...

Példaként: a kereskedelem-
ben a Penny Market még ért-
het6 ugyan, de a Spar mar ke-
veseknek juttatja eszébe a spo-
rolni eredeti valtozatat. A Billa
az osztrakok szleng valtozata-
ban billig, azaz olcsé, mig az
évekkel ezel6tt sokak altal va-
sarl6i vagyaktdl hajtva megla-
togatott GerngroR aruhaz a
Maria Hilfer StralRén azt jelenti,
»szivesen mutatja magat nagy-
nak” vagyis inkdbb: kiskamasz.

A markanév tobb is ennél.
Kotédés a tartalomhoz, elfoga-
dasa a kornyezetnek és a sze-
mélyiségjegyeken tdimutatéan
vizuélis élmény. Képi megfo-
galmazasa a csomagolasterve-
z6 grafikus feladata.

Minden terméknek sajat vila-
ga van. Mas a csokoladé, a sor,
a kozmetikumok és cigarettak
szorosabban vett kornyezete.
Ezek a kiilonb6z6 vilagok saja-
tos szimbdlumokkal birnak.

Alogé a marka vivé jele, véd-
jegye, sajatos szoképe és/vagy
emblémaéja. Elsé fokon repre-
zental. Természetesen tartoz-
hat hozza mas grafikai elem,
szin és forma. Struktura, forma
ésanyagijellemzdk is segithetik
a csalad azonositasat.
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A konyv tartalmi tagozéda-
san tdl a harmassagot a kotet
felépitése is koveti: eszerint a
fészoveget kétféle, eltérd jelle-
gl és méretl kiegészités, mint-
egy marginalis kiséri. Ezek mar-
katorténetek, néhol egy logo-
rél szélnak, mig a szovegbe bal
oldalrél — az oldalak nagy ré-
szénél — egy-egy olyan lénye-
gesnek vélt mottd, aforizma
vagy szakmai bolcsesség harap
bele, amelyet jeles gondolko-
dok vagy alkotok mondtak...

Atermékek kore egyre boviil,
az aruk tornyokban allnak, és a
mar ismert markaknal is a cso-
magolas allandé valtozasaival,
megUjuldsaval talalkozunk.

A csomagolastervezés talan a
legprogresszivebb teriilete az
alkalmazott grafikanak. E kényv
egy konny( séta, afféle kostol-
gatas, itt-ott rovid elmélkedés —
a csomagolasrol.

Végll: a konyvet megjelené-
se el6tt olvasé Poharnok Mihaly
irasos véleményébdl emelnék
ki néhany (nekem tetsz6) mon-
datot:

+A jo érzékkel megvalasztott,
a sz6veg szerkezeti felépitéséhez
igazodo, osztott szedéstiikér jo
lehetéséget kindl a rendkiviil gaz-
dag, sokszind képanyag rende-
zett, mégis valtozatos, élmény-
szerti bemutatdsdhoz.

A széveg eltérd funkcioju ele-
meinek kévetkezetes poziciond-
lasa az oldalszerkezeten beliil,
valamint az eltéré bettiformdk és
a szin haszndlata megkdnnyiti az
olvasé dolgat a tartalom kéveté-
sében.

..az egész kotet felépitését te-
kintve is szellemes...
komoly érdeme, hogy térben és
idében gyakran tavoli vidékekrél
szarmaz6 képanyagbdl egyse-
ges, harmonikus alkotdst hozott
létre.”

A csatolt bonnal megrendelhetd!

A tervezd

: R Py
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